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KORT OM RAPPORTEN

. Bakgrund
¢ Sammanf attnlng Giva Sverige har med hjilp av Novus undersokt allménhetens
instdllning till ideella organisationer och givande under elva ar.
°

Fortroendet for ideella Organisationer Rapporten bygger i huvudsak pd denna undersdkning.

* Svenskarnas givande Tid

) ) . Undersokningen har genomforts som en webbenkit 23 januari —
* Drivkrafter och hinder f6r givande 3 februari 2025.
¢ Framtidens givallde — fem Spaningar Malgrupp och urval for undersékningen

Malgrupp 4r allménheten i aldersgruppen 18-84 ar.
Undersokningen dr genomford i Novus riksrepresentativa
Sverigepanel som dr slumpmissigt rekryterad. Totalt omfattar
undersokningen 1043 intervjuer. Deltagarfrekvensen ar 57%.

2024 indrades malgruppen i undersékningen fran 18-79 till 18-84.
I tidsserier med jaimforelser bakat anvinds darfér ibland andra
aldersgrupper 4n i rapporten i 6vrigt.




Sammanfattning

Nirmare 8 av 10 svenskar har en positiv instillning till ideella
organisationer, och i alla grupper i sambhillet 4r en majoritet
positiva. Det ord som flest anvinder for att beskriva betydelsen av
ideella organisationer och féreningar 4r gemenskap.

53% av svenskarna har skidnkt pengar till en ideell organisation de
senaste sex manaderna, vilket 4r en minskning med 10% sedan
2016. Givarna som grupp blir alltmer homogen, och utgors av
kvinnor, #ldre och personer med hogre inkomst. De som slutat att
ge under de senaste tio aren ir frimst min, unga i aldrarna 18-29
och personer med lag inkomst.

Andelen svenskar som ger manadsvis har sjunkit under det senaste
decenniet, fran drygt var tredje svensk till en fjirdedel. I gruppen
18-29 ar 4r méanadsgivandet pa en lag niva dir 8% av unga endast
ger manadsvis, medan 16% ger bade manadsvis och spontant.

[ genomsnitt tror allménheten att 58 kr per 100-lapp som skinks
till ideella organisationer anvinds for andamalet, medan de anser
att den rimliga nivin borde vara 80 kr. Den nivan ligger i linje
med vad ideella organisationer ska anvinda for dndamalet enligt
skattelagstiftningens krav pa 75-80% av intikterna.
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8 av 10 har en positiv bild av ideella -
organisationer

Friga: Vilken ir din allminna instidllning till ideella organisationer?
Andel mycket eller ganska positiva

* Allminhetens positiva instillning till ideella organisationer 100%
ligger kvar p.éi sl h't")g c?ch s'.cab.il niva. Enda.st 4'% uppger att 90% 779 iﬁ}tx;:;:::;ag]rz];zgl:;d ; 7%
de har negativ instéllning till ideella organisationer. 80% 80%
70%
* Det finns vissa skillnader i instidllning mellan storstad och 60%
pa landsbygd, dir befolkningen i storstider 4r nagot 50%
mindre positiv 4n personer som bor péa landsbygden. 40%
: : : 30%
* Det finns dven en skillnad beroende pa politisk uppfattning 20%
ddr personer som rostar pa nuvarande regeringsunderlag 10%
(M, KD, L & SD) &verlag ir mindre positiva till ideella 0%
organisationer 4n de som rostar pa oppositionspartierna.
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 Bland de som skinker pengar till ideella organisationer ir
instillningen mer positiv dn bland de som inte ger.

"Det dr ddar manniskor far ldra sig hur
demokrati ser ut i praktiken. Mdnniskor blir
mindre ensamma om de arbetar tillsammans

med ndgot, dven fast det dr oavlonat.”

Bas: 1041




Civilsamhallet star for sammanhallning

och gemenskap

Pa fragan om vad foreningsliv och ideella organisationer

innebir for samhillet svarar i stort sett alla tillfragade och svaren
innehaller ofta orden Gemenskap, Minniskor och Samhillet. Aven

Engagemang ir ett vanligt ord for att beskriva betydelsen.
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"Medborgare som har tillit till samhillet och
till sina medminniskor, som tar ansvar, som
tror att det gar att paverka och forindra
samhillet, som har en pliktkédnsla och som
drivs av viljan att vara med och bidra
positivt dir man kan.”
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“En gemenskap dir minniskor som inte annars
skulle métas faktiskt mots. Ofta sker det utan
individuell vinning. Fokus ir ofta inkluderande
och inte exkluderande.”
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“Samhillsengagemang, kitt
mellan ménniskor, fyller ett
tomrum som inte stat och
kommun kan fixa.”
“Forutsittningar for aktiviteter,
upplevelser och stdd till sadant som
ir viktigt och positivt for
samhillets medborgare.”

Bas: 1041
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Svenskarna tror att 58 av 100 kronor s
anvands for dndamalet

Fraga: Tiank dig att du skulle skinka 100 kronor som ska ga till en ideell organisation och ett indamal/projekt...

100
90
80
70
60
5
4
3
2
1

SO O O o o ©

I Hur mycket av 100 kronor tror du gar till indamaélet

B Hur mycket av 100 kronor 4r rimligt att det gar till iandamalet

83 83 84
58 62
I I |
Svenska befolkningen Har positiv instillning

till ideella

organisationer

Har negativ eller
neutral instillning till

ideella organisationer

Den genomsnittlige svensken tror att 58 av 100 skidnkta
kronor anvinds for ideella organisationers andamal, men
tycker att ungefir 80 kronor vore rimligt.

Den andel som svenskarna tycker borde anvindas for
dndamalet stimmer vil med skattelagstiftningen for
ideella organisationer som innebir att 75-80% av
intikterna ska ga till indamalet for att organisationen ska
vara skattebefriad.

Personer med negativ instillning till ideella organisationer
tror att mindre pengar anvinds fér indamalet 4n de som
har en positiv instillning.

Bas: Svenska befolkningen: 1041, Positiv instillning till ideella organisationer: 838, Negativ eller neutral instillning till ideella organisationer: 189
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Svenskarnas givande




Drygt hadlften av svenskarna ger — -
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fortsatt stor skillnad mellan kvinnor och man

* 53% av svenskar har gett till en ideell organisation de senaste
sex manaderna vilket innebir att givandet ér tillbaka pa 2023
ars niva efter en nedgang under 2024. De grupper som
framforallt okat sitt givande ér dldre och kvinnor.

e Det ir fortsatt stor skillnad mellan kénen dir 60% av kvinnorna
och 46% av minnen siger att de ge skinkt pengar.

* Andelen svenskar som ger har sjunkit konstant sedan 2016.
Detta 4r framforallt tydligt i grupperna min, unga (18-29 ar)
samt personer med lig inkomst (<299 tusen/ar och hushall).
Den negativa utvecklingen i dessa grupper accelererade under
pandemin och har inte aterhimtat sig sen dess.

* Liknande trend med minskat givande som andel av
befolkningen syns i manga ldnder i véstvirlden.

Fraga: Har du under de senaste sex manaderna skinkt pengar till nagon ideell

70%

60%

50%

40%

30%

organisation?[Andel Ja redovisas]

66%
63% 60%
60% 53%
46%
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Svenska befolkningen =®=Min Kvinnor

” Behovs som ett komplement till det
stod som ges via stat och kommun”

Bas: ~1000 respondenter per ér, ~500 kvinnor och min per ar
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Ingen aterhamtning for ungas givande

* Ungas givande sjonk kraftigt under pandemin och
den efterfoljande lagkonjunkturen. Givandet har
dnnu inte aterhdmtat sig sen dess.

* De snabbt sjunkande nivaerna av givande bland
unga kan sannolikt forklaras med att den gruppen
drabbats hart av arbetsléshet och minskade
ekonomiska resurser de senaste fem aren.

* Givandet bland ildre ir pa uppgéng igen efter att ha
gatt ner under pandemin.

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

Friga: Har du under de senaste sex manaderna skinkt pengar till nagon ideell
organisation?[Andel Ja redovisas]
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18-29 ar 30-49 ar =@=50-64 ar =@=65-79 ar

Bas: 100-300 respondenter per ar och aldersgrupp




13% av svenskarna ger till annat dn ideella givg

organisationer

For att ta fa en bild av hur givandet ser ut totalt, alltsa dven till andra Svenska folkets givande
andamal och for andra syften #n via ideella organisationer, stills ocksa

fragan om man skidnkt pengar till nagot annat* under de senaste sex

manaderna.

* Svaren visar att 13% av svenskarna skidnker pengar till andra

indamal men inte till ideella organisationer, en minskning med 5% 34% Ger ti!l id‘eell
i organisation
jamfort med 2024.

e Totalt sett skiinker alltsa 66% av svenskarna till nagot, vilket ligger i u Ger bara till annat
linje med 2024 da siffran var 68%. 53%

* En majoritet av de som inte ger till ideella organisationer men ger Ger inte

till annat 4r min (62%) .

av 3

© O 0O O
@ YD

ger pengar till nigonting

*Annat inkluderar idrottsverksamhet, privatperson i narhet i behov, gava till ungdomar, religiés verksamhet, privatperson i
behov och kulturell verksamhet.

Bas: 1041
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De som ger till ideella organisationer e

ger ocksa mer till annat

Fraga: Har du under de senaste sex manaderna skinkt pengar till nagot av
nedanstaende?

17%
Idrottsverksamhet 8%

0,
Privatperson i nirhet i behov e 10%1)5/)

Bland de som ger till ideella

Gava till ungdomar (t.ex. skolklass) ] 8%13% organisationer

Religits verksamhet 14% ™ Bland de som ej ger till

B 3% ideella organisationer men
8% ger till annat
. . . (o]
Privatperson i behov (t.ex. tiggare) W 4%
Kulturell verksamhet o 6%
| 1%

* Personer som ger till ideella organisationer ger
dven i storre utstrackning till andra saker.

* 14% av de som ger till ideella organisationer ger
ocksa till religios verksamhet. Bland de som inte ger
till ideella organisationer ger endast 3% till religics
verksamhet.

* Personer som inte ger till ideella organisationer har
en mer negativ instéllning till dem 4n andra
grupper. Diremot har dven en majoritet i gruppen
som inte ger till ideella organisationer en positiv
instillning till ideella organisationer.

Bas: 1041
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Var fjarde svensk ger varje manad

Fraga: Skinker du i dag pengar manadsvis, via exempelvis autogiro, till nagon

1 a V 4 ideell organisation?
q

50%
| 5 J
dhahd
. o 40%
svenskar ger varje manad 32%
30%
24%
* Det regelbundna méanadsgivandet fortsitter sjunka sett Gver 20%
en lingre tid d&ven om det har skett en liten 6kning jamfort
med f6rra aret. En trolig férklaring dr att det ekonomiska 10% 10%
ldget 4r bdttre nu 4n for ett ar sedan.
s . . . 0%
* Den nedatgaende trenden 6ver tid kan sannolikt férklaras . " o 5 S N N . N .
5 i " » N \ WV v \2 v Vv X
med ?tt fler foredrar att ge spontant samt den ekonomiska AN NGNS\ AN
nedgangen.
e [laldrarna 18-29 har andelen manadsgivare halverats jamfort G G mdedleie Mkl 16595

med fore pandemin. Nivaerna var dock laga redan da.

Bas: ~1000 respondenter per ér, 18-29 ar: 100-200 respondenter per ar
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55% av givarna ger endast spontant

Givandet i svenska befolkningen

Ger inte; 34% Skidnker enbart
spontant; 29%

/ Skinker enbart
manadsvis; 8%

Ger, men inte till ideella : o .
o Skinker bade manadsvis och
organisationer; 13%

spontant; 16%

Fordelningen bland givare till
ideella organisationer

100%
90%
80% O Skinker enbart
70% 55,0% spontant
60%
’ M Skinker enbart
50% manadsvis
40%
30% B Skinker bade
20% ménadsvis och
spontant
10%
0%

Givare till ideella organisationer

Andelen min ir hogre (48%) i gruppen som
enbart ger manadsvis till ideella
organisationer 4n bland de som skidnker
manadsvis och spontant (42%) samt de som
skiinker enbart spontant (43%).

Bas: 1041




Ekonomi och vilja ge spontant ar framsta -
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skalen till avslutat manadsgivande

* Fem procent av svenskarna uppger att de har avslutat ett
manadsgivande under det senaste aret.

* De flesta som avslutat ett manadsgivande de senaste 12
manaderna gor det for att de inte anser sig ha rad. Den nist
mest citerade anledningen ir att givaren foredrar att ge
spontant.

OBS: D det ir en lag bas av svarande ger detta endast en
indikation pa anledningar bakom avslutat manadsgivande.

Friga: Vad var anledningen/anledningarna till att du avslutade ditt
manadsgivande?

| Pengarelaterat |
Inte rad att ge varje manad lingre I 45%
Prioriterar andra saker med mina pengar I 26%

| Vill ge spontant |
Jag foredrar att ge da och da 34%

Jag vill inte lingre ge via autogiro I 10%

| Fortroende |

Inte lingre fortroende for organisationen/-erna 9%

Vill veta mer om vad mina pengar gar till 1 2%

| Annatindamal |

Valde att borja ge till en annan organisation Bl 7%

Blev kontaktad av annan org. och bytte till dom 0%

| Kommunikation |

Bev kontaktad f6r ofta av organisationen Il 5%

Blev kontaktad f6r sillan av organisationen B 2%

Bas: 1041, Anledningar till avslutat manadsgivande: 61




Drygt halften av svenskarna planerar

att ge en gava under 2025

* 53% uppger att de troligtvis eller absolut kommer att ge
pengar under 2025.

¢ Bland de som uppgett att de ger spontana gavor avser
16% att ge mer under 2025.

e Avde som enbart ger regelbundet tror endast 5% att de
kommer skidnka mer under det kommande éret.

* Andelen personer som uppger att de troligtvis eller
absolut inte kommer ge har legat stabilt runt 30% under
de senaste tre aren.

gi

vad
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Friga: Tror du att du kommer att skiinka pengar/ge en gava till

80 %
70 %
60 %
50 %
40 %
30 %
20 %
10 %
0%

ideella organisationer under 2025?

53 % 53%
‘ 47 % ‘
31% 3()'% 31%

O
23 % Q
17 %

2023 2024 2025

=@®=Kommer troligtvis/absolut att ge
=@®=Kommer troligtvis/absolut inte att ge

O~ Vet ¢j

Bas: ~1000 per ar
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Varannan svensk kan tanka sig att skanka till -
internationell hjalpverksamhet

Fraga: Olika ideella organisationer har olika verksamhetsomraden.
Vilket/vilka av féljande verksamhetsomraden skulle du kunna tinka dig att
skdnka pengar till under de kommande sex manaderna?

* Internationell hjilpverksamhet och forskning ér, som dven

Internationell hjdlpverksamhet 47% o . i i :
tidigare ars unders6kningar visat, de andamal flest
Forskning 43% svenskar kan tidnka sig att skinka pengar till.
Socialt arbete 36%

* Internationell hjilpverksamhet 4r ocksa det indamal som
Natur och klimat 34% bade de som ger méanadsvis och de spontana givarna helst
kan tidnka sig att ge till.

Vird och omsorg 27%
D 27% * Kvinnor dr mer benigna att ge till natur och klimat medan
min i hogre utstrickning kan tinka sig att ge till idrott.
Idrott 26%
* For personer som rostar pa nuvarande regeringsunderla
Rittigheter och paverkan 20% p P gering &

(M, KD, L & SD) finns en storre vilja att ge till forskning
Kultur 14% och idrott, medan personer som rostar pa
oppositionspartierna har internationell hjalpverksamhet

Utbildning 13% och socialt arbete som mer troliga indamal att ge till.
Annat verksamhetsomrade 4%
Inte till nagot av omradena 3%
Vet gj 3%

Bas: 1041
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Val av andamal skiljer sig mellan aldersgrupper

Friga: Vilket/vilka av foljande verksamhetsomraden skulle du kunna tinka
dig att skinka pengar till under de kommande sex manaderna?

18-34 ar 35-49 ar m50-64ar W65-84ar
Internationell hjilpverksamhet 52% 46% | Imem—— 38%__ _ “i | 51%I
Forskning 45% 40% | e 48% e 41%
Socialt arbete 38% 45% i 34% 7 — 26%
Natur och klimat | = & 5 63/0: 35% e 27% e 20%
Vard och omsorg — 38% 25% e 23% e 22%
Djur 33% 32% I 26% — 17%
Idrott 15% | — 38%! —— 33% — 22%
Rittigheter och paverkan :' ____________ 34% ! " —— 25% I mm 10% . 8%
Kultur ! 22% 14% - 9% - 9%
Utbildning 7% 17% — 10% - 7%
Annat verksamhetsomrade = 2% 7% 5% o 4%
Inte till ndgot av omradena 3% 3% m 4% n 2%
Vetej © 1% 5% | 1% - 5%
* Nir fragan om 4indamal bryts ner pa aldersgrupper framkommer * Kultur dr mer populirt i de tva yngre aldersgrupperna
nagra tydliga skillnader mellan vilka indamal som &r viktiga. (18-34 och 35-49 ér) 4n i de tva ildsta.
* For unga (18-34 &r) finns en storre benigenhet att vilja ge till natur * Iden ildsta aldersgruppen (65-84 ar) ir internationell
& klimat samt rittigheter & paverkan jamfort med andra hjilpverksamhet och forskning de mest troliga andamalen
aldersgrupper. att ge till.

Bas: 18-34 ar: 157, 35-49 ar: 256, 50-64 ar: 296, 65-84 ar: 332
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Swish fortsatt i topp bland betalningslosningar

Att ge via Swish 4r det sitt svenskar i alla aldersgrupper helst
foredrar.

* Aven bland de som endast skinker pengar manadsvis 4r
Swish den foredragna betallgsningen for nirmare en
tredjedel. Diremot kommer inte regelbunden 6verforing via
Swish hogt pa listan, vilket kan bero pé att den tjinsten inte
etablerat sig dnnu.

* 15% av personer i aldrarna 18-34 ar och 11% av personer 35-
49 ar foredrar betalning via digital planbok.

Fraga: Om du skinker/skulle skinka pengar till ndgot indamal, hur skulle du
foredra att gora det?

Betalning med Swish

Regelbundet med ex. autogiro
Inbetalning via bankgiro/plusgiro
Betalning via internetbank

Ligga kontanter i insamlingsbossa
Betalning med digital planbok

Betalning med betalkort

Betalning med digitala
betalningsplattformar

Via faktura
Regelbunden 6verforing via Swish
Betalning via SMS

Inbetalning via kryptovaluta

*Regelbunden 6verforing via Swish och inbetalning via kryptovaluta ar nya alternativ sedan 2022.

64%
53%
20%
27%
17%
15%
12%
12%

9%

12%

9%

4%
6%
4%
5%
5%
5%
4%
3%

3%
3%
0%

2025

2022

Bas: 1041
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Andamalet och tillit viktigast for givande

Fraga: Om du tinker pa din senaste gava till ndgot indamal, vilken/vilka var de
viktigaste orsakerna till att du gav en gava?

Andamilet var viktigt for mig personligen 33% . L L .
o o . * Kvinnor uppger i stérre utstrickning (28%) dn
Ozabaionen fie Giwdii SUx min (19%) att de ger for att de vill vara med att
Foérindra och forbittra virlden 23% férindra virlden.
Brukar ge till organisationen/4ndamalet 22%
. T2 QA3 8
Min skyldighet att hjslpa till 14% I.aldersgrupPen.65 84 ar svaraﬂr 33% att de ger
) ) o o till en organisation/ett indamal for att de
Jag kénner till organisationen % brukar ge till den.
Har fatt information om verksamheten 9%
Organisationen 4r 6ppen med finansiell information 6% * [l aldersgruppen 18-34 uppger en dryg femtedel
Jag kinde personen som bad om en gava 6% att de aldrig skiinkt en gava.
Jag gav en gava for att de bad mig hjilpa till 6%
Jag ville g& med i/héra till gemenskapen 2%
Jag deltar i allminhet i olika insamlingskampanjer 2% ”En mo ] li ghet att ge penga r/ ge
En kind person vickte mitt intresse for att delta 1% tlllbaka tlll ndgot av Ulktfor en
Annan orsak, vilken? 4% .. ”
- o sjalv.
Har aldrig skinkt en gava till ndgot indamal 13%
Vet ¢j 6%

Bas: 1041




Dalig ekonomi, bristande tillit och lag kunskap =
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om verksamheten ar framsta hindren for givande

Fraga: Du uppgav att du inte skinkt pengar till en ideell organisation
under de senaste sex manaderna. Vilken/vilka ir anledningarna till det?

Jag har inte rad

Jag tror inte att tillrdckligt stor andel av min gava gar

till indamalet

Jag vet for lite om vad ideella organisationer gor
Jag har inte fortroende for ideella organisationer

Jag har inte blivit tillfragad

Ideella organisationer 4r inte 6ppna och transparenta
med hur pengarna anvinds
Jag tror inte att ideella organisationer gor tillrickligt
stor skillnad
Det ir for krangligt att skiinka pengar/finns inga sitt

som passar mig
Ideella organisationer har redan mycket pengar

Vinner/bekanta har uppmanat mig att inte skinka till

ideella organisationer

I 3%
I 20%

I 5%

B

I

I 2%

B 4%

| 1%

I 1%

0%

Hilften av kvinnorna uppger att de inte
har rad att ge jamfort med 37% av
mannen.

Av minnen anger 16% att de inte blivit
tillfragade om att ge som en anledning
till att de inte har gett, medan detta
endast giller f6r 7% av kvinnor.

Bas: 397




Ekonomi och lag kunskap hinder for ungas -
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givande medan lag tillit ar vanligare bland dldre

Fraga: Du uppgav att du inte skidnkt pengar till en ideell organisation
under de senaste sex manaderna. Vilken/vilka ir anledningarna till det?

18-34 ar 35-49 ar M 50-64 ar W 65-84 ar
: 5 36%
31%
0,
Jag tror inte att tillrickligt stor andel av min géva 24 22%
gér till andamalet B 6%
44%
25%
ag vet for lite om vad ideella organisationer gér %
g vet for | d ideella org g 6 139
13%
. e 14%
Jag har inte blivit tillfragad B o
8%
6%
Ideella organisationer 4r inte Sppna och - 15%

transparenta med hur pengarna anvinds B 0%

60%

* 60% av unga (18-34 ar) uppger att de inte skinker
pengar for att de inte har rad. Bland ildre (65-84
ar) anger endast 31% det som anledning.

* 7% av unga ger inte for att de inte tror att
tillrackligt stor andel gar till indamalet medan
samma siffra for dldre ar 44%.

* 25% av unga anser att de vet for lite om vad ideella
organisationer gor for att vilja ge. For dldre anger
7% for lite kunskap som anledning.

Bas: 397
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Tva av tre uppger att de blivit kontaktade via -~
telefon eller brev senaste sex manaderna

* Fem procent uppskattar att de blir kontaktade av ideella
organisationer minst en gang i veckan.

* De som redan ir givare blir kontaktade oftare 4n de som inte
ger.

* De som endast ger spontant uppger att de blir kontaktade i
nagot storre utstrickning dn de som ger manadsvis.

« Alder spelar roll for kontakten med ideella organisationer. I
gruppen 18-34 ar uppskattar 11% att de blir kontaktade minst
nagon gang i manaden, medan motsvarande siffra i
aldersgruppen 65-84 ar dr 26%.

Friga: Hur manga ganger skulle du uppskatta att du blivit direkt kontaktad
av ideella organisationer via telefon och/eller brev, och blivit ombedd att
skinka pengar under de senaste sex manaderna?

Flera gangeri Nagon gang
veckan ;1% per vecka; 4%

Vet ej; 9%

Har ej blivit
kontaktad
via telefon
eller brev;
25% a a
Nagra ganger
under de
Nagon senaste sex
enstaka gang madnaderna;
under de 20%
senaste sex
manaderna;
26%

Bas: 1041
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Halften av givarna har latit bli att ge en gava pa —
grund av att de blir kontaktade for ofta

* Personer som blir kontaktade ofta av ideella organisationer B Andel som blir kontaktad minst nigon gang i manaden med fragor om att ge

anser i hogre utstrickning (64%) att de blir kontaktade for ofta. B Andel som upplever att de blir kontaktade for ofta med fragor om att ge

Bland de som kontaktas mer sillan ligger samma siffra pa 25%.
Andel som latit bli att ge gdva pa grund av kontaktad for ofta med fragor om att ge

* De som blir kontaktade ofta uppger ocksa i hdgre utstrickning

0,
att de latit bli att ge pa grund av att de far fragan for ofta. 60%
50%
. o . . 50%
* Bland de som inte ger till ideella organisationer ir det fler som o
. . 40% 41%
uppger att de inte blivit kontaktade. 40%
33%
0,
* De grupper som blir kontaktade mer sillan inkluderar unga, 30% 27% 24% 29%
min och personer med lig inkomst, vars givande sjonk och inte 20% ’
aterhimtat sig sen pandemin. Arbetare, personer pa 20%
landsbygden och personer som inte 4r gifta blir ocksa 1%
kontaktade mer sillan 4n andra grupper. 10% l
0%
Svenska befolkningen Givare till ideell Ej givare till ideell
organisation organisation

Bas: 1041
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Framtidens givande — g
fem spaningar
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SVERIGE

V—

Spaningar for framtidens givande

Avslutningsvis blickar rapporten om svenskarnas givande framat

och breddar synfiltet utanfor Sveriges grinser. Spaningarna 4r
inspirerade fran organisationer och forskningsinstitut i USA, Spontant och flexibelt
Storbritannien och Sverige for att ge nagra idéer om vad som kan « Unga ir mer intresserade av korta engagemang som
paverka givandet framover. tilliter en stor dos flexibilitet.
* Okad efterfragan p4 virtuella och digitala engagemang
bland unga.
* Det krivs organisatoriska forindringar for att kunna
Stora formogenhetsoverforingar mellan generationer tillgodogdra sig ungas engagemang, och det behévs
* 65+ dr den rikaste generationen nagonsin i vistvirlden dven ett skifte i hur vi talar om filantropi och
och vi star infér en enorm férmogenhetsoverforing de engagemang sa att det passar yngre generationer.
kommande 15-20 aren.

* Det innebir 6kade mojligheter f6r testamentsgavor till
ideella organisationer nir detta ska ga i arv till nya

generationer.

* Men de yngre blir ocksa ildre. For att ta vara pa den hir Tid blir allt mer virdefullt
formogenhetséverforingen dver tid behover * Det finns bara 24 timmar per dygn - och tillgingen
organisationerna skola in unga i givande nu. till tid uppfattas som alltmer vérdefull.

* Spelutrymmet for monetira gavor blir sannolikt

storre nir tiden upplevs som en knapp resurs.

* Avvigningen mellan tid och pengar blir central nir
ideella organisationer utformar mojligheter for
engagemang och givande.
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SVERIGE

V—

Spaningar for framtidens givande

Evenemang bra mojlighet for 6kat engagemang

 Idrottsevenemang och andra publika aktiviteter forutspas bli en tydligare kanal for att
mobilisera engagemang och givande.

* Den storsta 6kningen antas komma fran utmaningsevenemang inom exempelvis [6pning,
simning eller promenader, som arrangeras av organisationerna.

* Evenemang som arrangeras av en tredje part, som exempelvis olika lopp, ir en stor mojlighet
for breddat engagemang och att na nya malgrupper. Det kréiver dock att organisationerna inte
ger bort sitt varumairke for billigt och har formagan att anvinda sig av det inflode av nya
potentiella givare detta ger.

* Internationellt anses evenemang som ir helt virtuella eller hybrid ocksa vara en méjlighet for
okat engagemang och intékter.

Donor-Advised Funds (DAFs) 6kar i betydelse

* DAFs ir en populir form for givande i USA som innebir att en givare donerar till
en organisation som sedan férmedlar vidare pengarna till organisationen som Kallor: Dorothy A. Johnson Center for
givaren viljer. Philanthropy, Lilly Family School of

* Okat givande genom DAFs och andra formedlande organisationer innebir att Philanthropy, Enthuse Intelligence, Association
organisationer maste anpassa strategier for att attrahera dessa givare. of Fundraising Professionals, Marie

* Kanske en utveckling som dven storre givare i Sverige kommer se fordelar med for Cederschisld Hogskola.
att fa hjilp att kanalisera sitt givande? Eller kommer andra former av tjinster inom
formogenhetsforvaltning?*

*Giva Sverige ar godkand mottagare av gavor via Charities Aid Foundation (CAF), som innebar att privatpersoner i USA kan
skanka pengar och fa skatteférdelar medan pengarna betalas ut till Giva Sverige och den medlemsorganisationen som
givaren onskat.
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