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Förord 
Den här årliga rapporten är ett viktigt verktyg i Giva Sveriges uppdrag att öka kunskapen om 

hur gåvor, bidrag och företagssamarbeten bidrar till civilsamhället finansiering. Gedigen data 

om hur det totala givandet ser ut, hur givarkategorier utvecklas och vilka insamlingskanaler 

som är effektiva bidrar till att våra medlemsorganisationer och andra ideella organisationer kan 

analysera sin egen verksamhet i relation till andras och därmed fatta beslut om verksamhetens 

finansiering. Rapporten bidrar också till att Giva Sverige som branschorganisation har fakta 

och kunskap att dela med politiker och beslutsfattare som kan bidra till bättre beslut och 

insatser som stärker civilsamhället.  

Därför vill vi rikta ett stort och varmt tack till alla våra medlemmar som bidragit med siffror 

och underlag. Med denna gemensamma undersökning, som vi vet kan ta en del tid att besvara, 

skapar vi förutsättningar för ett livskraftigt civilsamhälle och en starkare röst för givandet som 

en strategisk del i engagemang för och finansiering av ideella organisationer. 

Nytt för i år är att Giva Sverige tillsammans med organisationer som bedriver idéburen second 

påbörjat ett arbete för att ta fram pålitlig och samordnad statistik. Ambitionen med detta är att 

tydligare kunna visa på hur idéburen second hand skapar socioekonomisk inkludering, bidrar 

till ett hållbart samhälle och inte minst ger ekonomiska resurser till samhällsnyttiga ändamål.  

Året som gått har fortsatt präglats av stor turbulens med osäker ekonomisk utveckling, krig och 

konflikter och förändrade politiska förutsättningar både på hemmaplan och internationellt. 

Minskade intäkter från offentlig sektor och ökade behov i Sverige och globalt har bidragit till 

större intresse både från civilsamhället och politiker för vilken roll givandet kan spela och hur 

människor och företag kan mobiliseras att bidra.  

Sammanställningen visar att givandet både från privatpersoner och företag är motståndskraftigt 

med en total ökning på 6 procent till 12,2 miljarder kronor. Inflationsjusterat är ökningen i 

insamlade medel mindre, men fortsatt tydlig. Detta samtidigt som antalet givare från allmänhet 

och företag inte ökar under 2024. Detta bekräftar återigen att de som redan ger ökar sitt 

givande.  

Ett breddat och ökat givande kräver därför både politiska beslut som ger bättre förutsättningar 

för en balanserad finansiering av civilsamhället och investeringar i lärande och 

kompetensutveckling hos organisationer för att kunna mobilisera engagemang och omvandla 

det till givande. 

 

Charlotte Rydh     Mårten Palmefors 
Generalsekreterare    Ansvarig Insikt och analys 
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Sammanfattning 
 

📈  Övergripande resultat 

¶ Totalt insamlade medel 2024 är 12,2 miljarder kronor, vilket är en ökning med 6 % 

jämfört med 2023. 

¶ Ökningen sker trots ekonomisk oro, och speglar ett fortsatt starkt engagemang från en 

bredd av givare och finansiärer. Även efter justering för inflation har givandet ökat 

under 2024 jämfört med föregående år. 

🏢  Organisationers resultat 

¶ Två av tre  organisationer ökar sina intäkter från insamlade medel 2024 jämfört med 

2023. 

¶ Forskning  samt Barn och unga behåller sina positioner som de huvudändamål som 

attraherar mest gåvor och bidrag, men har bytt plats då Forskning ökar gåvointäkterna 

med 10% och Barn och unga med 3%. 

¶ Organisationer inom Humanitärt bistånd samt Mänskliga rättigheter  hade 

generellt svårare att öka givandet under 2024 än andra huvudändamål. 

💰  Givarkategorier  

¶ Allmänhetens totala givande uppgår till 8,3 miljarder kronor , vilket är den högsta 

nivån någonsin. 

o Gåvor från allmänheten  ökade med 3% till 5,5 miljarder kronor men antalet 

givare till organisationerna är oförändrat. 

o Testamenterade gåvor ökar kraftigt, både i antal och belopp och utgör med 

2,5 miljarder kronor 21% av alla insamlade medel. En stor del av ökningen 

kommer från ett enskilt testamente, men även utan det testamentet ökar 

summan av testamenterade gåvor med mer än 10%. 

o Minnesgåvor når 277 miljoner kronor vilket är ungefär samma nivå som 

tidigare år. 

¶ Företags gåvor och bidrag ökade med 8 % till 1,2 miljarder kronor, vilket är något 

högre än genomsnittet den senaste tioårsperioden, trots att färre företag bidrog 2024. 

¶ Bidrag från stiftelser och andra organisationer ligger nära 2023 års nivå med 1,8 

miljarder kronor. 

¶ Bidrag från Postkodlotteriet  är 805 miljoner kronor, och utgör en fortsatt viktig 

pusselbit i ett sextiotal organisationers finansiering. Summan av bidrag från 

Postkodlotteriet har legat på den nivån under de senaste tio åren. 
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📲  Insamlingskanaler  

¶ Swish slår rekord i antal gåvor till Giva Sveriges medlemmar. Totalt mottog 

organisationerna 5,8 miljoner swish-inbetalningar som tillsammans summerade till 

över 1,1 miljarder kronor.  

¶ Insamling via sociala medier minskar drastiskt till 7 miljoner kronor, i huvudsak 

beroende på Metas beslut att stänga ner möjligheten att samla in pengar direkt på deras 

plattformar.  

¶ Gåvor via den egna webbplatsen uppskattas till 459 miljoner kronor medan 89 

miljoner kronor beräknas komma in via förmedlingstjänster.  

¶ Postala utskick är fortsatt en viktig insamlingskanal för många organisationer, 13 % 

av gåvor från allmänheten samlas in via postala utskick. 

¶ Skänkta aktieutdelningar  ökade med 40% till 143 miljoner kronor. 

🛍️  Idéburen second hand 

¶ 21 organisationer med idéburen second hand driver tillsammans över 500 butiker 

och hade en total omsättning på 1,7 miljarder kronor  under 2024.  

¶ För nästan alla organisationer ska idéburen second hand finansiera samhällsnyttiga 

ändamål. Fyra av fem organisationer har också som mål att bidra till hållbarhet och 

cirkularitet , medan två tredjedelar har som mål att sysselsätta personer som står 

långt från arbetsmarknaden. 

¶ Totalt uppger 18 av 21 second hand-verksamheter att de bidragit med närmare 150 

miljoner kronor till organisationernas ändamål. 
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1. Totalt insamlade medel 
Här presenteras en sammanställning av medlems-

organisationernas intäkter från gåvor, bidrag och samarbeten 

under 2024. Dessa siffror baseras på data från 

medlemsorganisationernas årsredovisningar och följer Giva 

Sveriges Styrande riktlinjer för årsredovisning enligt K3 för 

redovisning av insamlade medel. 

1.1 En bredd av organisationer 

Giva Sveriges drygt 200 medlemsorganisationer med 1,6 miljoner medlemmar, 76 000 

volontärer och 10 000 anställda representerar en stor bredd av ändamål med verksamhet både i 

Sverige och internationellt.  

Två av tre organisationer samlar in gåvor och bidrag primärt för verksamhet i Sverige, medan 

17% finansierar internationella ändamål. Resterande 15% av organisationerna finansierar 

verksamhet både i Sverige och internationellt. Tillsammans har organisationerna drygt 5,2 

miljoner givare och får gåvor och bidrag från närmare 22 500 företag. 

 

Figur 1 – Primärt fokus för organisationernas verksamhet som finansieras med gåvor och privata 
bidrag 
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Av medlemsorganisationerna är 66% ideella föreningar och 31% stiftelser. De resterande (3%) är 

trossamfund men totalt uppger 12% av organisationerna att de har en religiös/trosbaserad 

värdegrund eller ändamål. Drygt 4 av 10 organisationerna anger att de är godkända för 

skattereduktion för gåvor. En tredjedel av medlemmarna har en helt eller delvis arvoderad 

styrelse. 

1.2 Insamlade medel ökar med 6% till 12,2 miljarder kronor 

De senaste fem åren har situationen i världen präglats av stor turbulens och flera omvälvande 

händelser. I Sverige har pandemin, den fullskaliga invasionen av Ukraina, stora naturkatastrofer 

och dramatiska ekonomiska skiftningar påverkat oss. Det innebär både att Giva Sveriges 

medlemmar har behövt ställa om sina verksamheter för att förhålla sig till omvärlden och att 

givarviljan påverkat.  För vissa organisationer i en positiv riktning, för andra organisationer i 

en mer negativ.  

Sett ur det perspektivet är 2024 det närmaste ett ”normalt år” för givande sedan 2019. Dock har 

även det gångna året präglats av svenskarnas oro för en sämre ekonomi samtidigt som 

konflikter fortsatt i Ukraina och Gaza men också i andra områden som inte fått lika stort 

medialt genomslag. 

När 2024 summeras ökar insamlade medel för Giva Sveriges medlemmar till 12,2 miljarder 

kronor, vilket är en ökning med 700 miljoner kronor eller 6% jämfört med 2023. Det är en 

fortsättning på en lång trend av ökat givande i Sverige som illustreras i figur 1. I statistiken 

ingår 18 organisationer som inte redovisade insamlade medel under 2023, varav majoriteten är 

nya medlemmar hos Giva Sverige. De står tillsammans för 66 miljoner kronor i insamlade 

medel och är alltså en försumbar del av den totala ökningen. Det visar emellertid på att givandet 

inte bara växer i den totala summan pengar som samlas in utan också att det tillkommer fler 

organisationer som arbetar med privat finansiering och därmed är intresserade av medlemskap 

hos Giva Sverige. 
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Figur 2 – Totala intäkter från gåvor, bidrag och samarbeten 2004 – 2024 
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Sverige. Under 2023 utgjorde det drygt 76% av alla gåvor till organisationer med 90-konto, och 

ger en bild av hur privat finansiering har utvecklat sig under 2024 jämfört med tidigare år. Det 

är dock inte en fullständig bild av det totala givandet i Sverige. Fullständig information saknas 

om till exempel gåvor och donationer till universitet, högskolor och kulturinstitutioner samt 

remitteringar utomlands.  

Utvecklingstakten procentuellt sett ligger i linje med hur givandet har utvecklats andra år då en 

enskild händelse inte påverkat givandet i dramatisk utsträckning, som till exempel vid 

tsunamikatastrofen 2004, flyktingströmmarna 2015 eller den fullskaliga invasionen av Ukraina 

2022. Vid dessa händelser har insamlingen åren efter inte nått upp till liknande nivåer utan i 

stället fallit tillbaka till den linjära trend som ses i figur 1. 
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Figur 3 – Årlig tillväxt insamlade medel 2004 – 2024 

1.3 Liten ökning även när inflation räknas in 

De senaste åren har inflationen tagit en större plats i diskussionen om den ekonomiska 

utvecklingen. Från att ha legat konstant runt 2% och varit något som få svenskar nog funderade 

över, var inflationen periodvis upp till 10 % under 2022 och 2023. Det gjorde att de gåvor som 

mottogs av Giva Sveriges medlemmar snabbt minskade i reellt värde. Under slutet av 2024 

återgick inflationen till lägre nivåer och totalt sett ökade konsumentprisindex med 2,8% under 

året enligt SCB. Det gör att även vid justering för inflation har insamlade medel ökat under 

2024.  Nedan diagram visar de tre senaste årens inflationsjusterade siffror. Den visar att trots att 

inflationen varit fortsatt relativt hög sett till ett historiskt snitt, ökar insamlade medel snabbare 

än inflationstakten. 

 

Figur 4 - Förändring 2022–2024 i absoluta belopp och inflationsjusterat utifrån KPI 
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1.4 Två av tre organisationer ökar sina insamlade medel 

Ökningen i insamlade medel totalt sett bland Giva Sveriges medlemmar är relativt modest, om 

man tar hänsyn till inflationen. Det är dock tydligt att ökningen har skett på bred front och inte 

letts av några av de stora organisationerna, vilket var fallet vid exempelvis den fullskaliga 

invasionen av Ukraina. Två av tre medlemmar som rapporterade insamlade medel både 2024 

och 2023 uppger att de har ökat sina insamlade medel under denna period. 

 

Figur 5 - Diagrammen visar antalet organisationer som ökat respektive minskat insamlade medel enligt 
årsredovisningen samt ökningar och minskningar i miljoner kronor. Organisationer som inte redovisat 
insamlade medel 2023 ej medräknade. 

Organisationerna kan också delas upp utifrån det huvudändamål som de har uppgett. Många 

organisationer har flera ändamål i sina stadgar, vilket innebär att uppdelning på huvudändamål 

ger en bra men inte nödvändigtvis fullständig bild av utvecklingen inom olika delar av ideell 

sektor.  

Grafen nedan visar antalet organisationer inom varje huvudändamål som ökar eller minskar 

sina insamlade medel jämfört med 2023. Organisationer som primärt arbetar med Barn och 

unga eller Opinion och påverkan har generellt sett haft en mer positiv utveckling. Däremot har 

organisationer som arbetar med Humanitärt bistånd eller Mänskliga rättigheter haft svårare att 

nå upp till samma nivåer som 2023, medan de som arbetar med Utvecklingsbistånd överlag har 

haft en mer positiv utveckling jämfört med 2023. 
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Figur 6 - Organisationer som ökar respektive minskar totalt insamlade medel 2024 per ändamål 
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1.6 Topp-20 – organisationer med mest insamlade medel 

De 20 organisationerna med mest intäkter från gåvor och bidrag 2024 samlade in 8,6 miljarder 

kronor vilket motsvarar 70% (70% 2023) av totalt insamlade medel. Cancerfonden är åter den 

organisation i Sverige som toppar listan, även om de minskar insamlade medel något jämfört 

med 2023. De organisationer som ökar sina intäkter från insamlade medel mest är 

Sjöräddningssällskapet och Hjärt-Lungfonden.  

 

Figur 9 – Summa totalt insamlade medel 2024, föregående års summa inom parentes 
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organisationen, följt av Cancerfonden och Svenska Röda Korset. 

 

Figur 10 -Totala verksamhetsintäkter för organisationer som är topp-20 i insamlade medel 
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Figur 11 - Utveckling av insamlade medel jämfört med verksamhetsintäkter 

 

Figur 12 - Andel insamlade medel av totala verksamhetsintäkter 
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beror på att de oftare är renodlade insamlingsorganisationer. För organisationer med insamlade 

medel under 10 mkr är offentliga bidrag och försäljning av varor och tjänster (nettoomsättning) 

generellt sett en större andel. I de här två grupperna finns både mycket små organisationer och 

riktigt stora som har omfattande verksamhetsintäkter.  
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Figur 13 – Fördelning av intäkter som andel av totala verksamhetsintäkter 

Jämfört med 2023 har andelen insamlade medel av de totala verksamhetsintäkterna ökat något 

medan andelen offentliga bidrag minskat.  

 

Figur 14 - Fördelning intäktsformer 2024 jämfört med 2023 
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Den storlekskategori som ökar mest i antal är 20–49 mkr. Det beror på att det både varit 

organisationer som ökat insamlade medel och gått från 10–19 mkr till 20–49 mkr, samt att fyra 

organisationer minskat från 50–99 mkr till 20–49 mkr i insamlade medel. Två organisationer 

tar också steget upp till det högsta intervallet med mer än 100 mkr i insamlade medel. 

 

Figur 15 - Antalet medlemsorganisationer utifrån storlek på insamlade medel. 

 

Figur 16 - Förändring i storlek på insamlade medel för organisationer mellan 2023 och 2024 
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Figur 17 - Insamlade medel per storlekskategori 

De största organisationerna med mer än 100 mkr i insamlade medel står för 74% av totalt 

insamlade medel, vilket är en liten ökning jämfört med 2023. 

 

Figur 18 – Fördelning av totalt insamlade medel 2024 utifrån storlek på insamlade medel 
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och unga med 3%. Humanitärt bistånd är fortfarande det tredje vanligaste ändamålet att ge till, 

men minskar totalt sett gåvointäkterna med 12% vilket speglar att majoriteten av 

organisationer med det ändamålet har sett lägre gåvointäkter 2024. Utvecklingsbistånd ökar 

däremot något. Andra ändamål som ökar sina gåvorintäkter är Socialt arbete och Miljö och 

natur, båda med 11%. Fritid och hälsa ökar extremt mycket vilket framför allt kan hänföras till 

en stor testamenterad gåva. 

 

Figur 19 - Insamlade medel per huvudändamål. En större organisation har ändrat huvudändamål till 
Vård och omsorg från Barn och unga vilket förklarar skillnaden mellan 2024 och 2023 för de 
huvudändamålen 
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Figur 20 – Andel insamlade medel per huvudändamål.  

Det följer väl vilka ändamål svenskar säger att de helst skulle vilja skänka till, enligt grafen 

nedan hämtad från Giva Sveriges rapport ”Svenskarnas givande”. De organisationer som har 

Barn och unga som huvudändamål arbetar i stor utsträckning internationellt och faller därför 

till stor del in i det första svarsalternativet Internationell hjälpverksamhet. 

 

Figur 21 - Källa. Svenskarnas givande 2025 

22% 22%

17%

11%

7% 7%
5% 4% 2% 2% 2% 0% 0%

21%
24%

20%

10%
7% 7% 1% 4% 0% 2% 2% 0% 0%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

Andel av totala insamlade medel per huvudändamål

2024 2023

47%

43%

36%

34%

27%

27%

26%

20%

14%

13%

4%

3%

3%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Internationell hjälpverksamhet

Forskning

Socialt arbete

Natur och klimat

Vård och omsorg

Djur

Idrott

Rättigheter och påverkan

Kultur

Utbildning

Annat verksamhetsområde

Inte till något av områdena

Vet ej

Ändamål svenskarna helst vill skänka till



21 
 

 



22 
 

2. Givarkategorier 
Totalt insamlade medel delas i undersökningen in i sex 

givarkategorier; gåvor från allmänheten, testamenten, 

minnesgåvor, gåvor och bidrag från företag, gåvor och bidrag 

från icke-offentliga organisationer samt gåvor och bidrag från 

Postkodlotteriet. Nedan presenteras en översikt över hur gåvor 

och bidrag fördelar sig mellan de olika givarkategorierna. Detta 

följs sedan av en mer ingående redovisning per givarkategori.  

2.1 Insamlade medel uppdelat per givarkategori 

Totalt insamlade medel delas i undersökningen in i sex givarkategorier; gåvor från allmänheten, 

testamenten, minnesgåvor, gåvor och bidrag från företag, gåvor och bidrag från icke-offentliga 

organisationer samt gåvor och bidrag från Postkodlotteriet. Nedan presenteras en översikt över 

hur gåvor och bidrag fördelar sig mellan de olika givarkategorierna. Detta följs sedan av en mer 

ingående redovisning per givarkategori i nästa kapitel.  

Statistiken baseras på inhämtade data från medlemsorganisationerna men kan skilja sig något 

från helhetssiffrorna i kapitel 1 då de delvis baseras på olika källor. Helhetssiffrorna hämtas från 

organisationernas årsredovisningar och följer Giva Sveriges Styrande riktlinjer för årsredovisning 

enligt K3 medan den uppdelade statistiken i det här kapitlet vanligen hämtas från insamlings- 

eller CRM-system. Med hjälp av statistiken för givarkategorierna ges en bild av de gåvor, 

donationer och bidrag som kommit in till organisationerna under 2024, medan insamlade 

medel enligt årsredovisningen är de officiella siffrorna för intäkter från insamlade medel som 

också följer redovisningsprinciper. Detta för att spegla användning av gåvomedel mellan åren.  
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Figur 22 – Insamlade medel per givarkategori 2022–2024 

Under 2024 ses en ökning i alla givarkategorier utom från minnesgåvor och Postkodlotteriet. 

Dessa två intäktsformer utgör en viktig bas för många organisationers finansiering, men har 

legat på samma nivåer över en längre tid. Det innebär att de, justerat för inflation reellt, har 

minskat. Gåvor från allmänheten stiger med 3% vilket är i linje med inflationen. Företagsgåvor 

och bidrag återhämtar sig något under 2024 och ligger strax över trendlinjen kring 1,1 miljarder 

kronor per år.  

Testamenterade gåvor är den givarkategori som visar den tydligaste ökningen. Detta är en 

givarkategori som tenderar att fluktuera från år till år, då ett enskilt stort testamente kan ha en 

stor påverkan på den totala summan. Så är fallet även i år då Sjöräddningssällskapet fått motta 

ett mycket stort testamente, men trots det har testamentesgivandet en positiv trend som pågått 

under en längre tid. 
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Figur 23 – Förändring i insamlade medel per givarkategori, sorterat efter förändring i absoluta belopp 

Nästan alla av Giva Sveriges medlemsorganisationer får intäkter via gåvor från allmänheten i 

någon storlek. Det är ovanligare att få intäkter via testamenten, 4 av 10 organisationer har fått 

det under 2024. I jämförelse med 2019 får ungefär lika stor andel av organisationerna intäkter 

från de respektive givarkategorierna. Den enda kategorin som minskar är Postkodlotteriet, 

vilket beror på att Giva Sverige har fått fler medlemmar under perioden samtidigt som antalet 

förmånstagarorganisationer har ökat marginellt. 

 

Figur 24 - Andel organisationer som får intäkter via de olika givarkategorierna 
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Allmänheten är den stora finansiären av Giva Sveriges medlemmar där gåvor, minnesgåvor och 

testamenten står för nästan 70% av totalt insamlade medel. Regelbundna och spontana gåvor 

utgör nära hälften (46%) och testamenterade gåvor står för en dryg femtedel av totalt insamlade 

medel. 

 

Figur 25 - Andel av insamlade medel per givarkategori 2024 

I diagrammet nedan visas hur gåvor och bidrag från de olika givarkategorierna fördelas utifrån 

organisationens storlek på insamlade medel.  

 

Figur 26 - Andel av insamlade medel 2017–2024 
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Figur 27 – Andel av insamlade medel per givarkategori 2024 

I diagrammet ovan framkommer att för organisationer med lägre nivå på insamlade medel är 
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övre kategorierna. Det lägsta årliga bidraget från Postkodlotteriet är till exempel 5 miljoner 

kronor, och snittintäkten från ett testamente är nästan exakt 1 miljon kronor. 

I tabellen nedan visas fördelningen mellan olika givarkategorier beroende på vilket 
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med huvudändamålen Forskning samt Djur, medan både Humanitärt och Utvecklingsbistånd 

har större andel insamlade medel från stiftelser och andra organisationer. 

 

Figur 28 - Andel av insamlade medel per givarkategori 2024. Notera att vissa ändamål endast består av 
ett fåtal organisationer, samt att ändamål med endast en organisation inte ingår. 
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 2.2 Allmänhetens totala givande 

Allmänhetens totala givande omfattar gåvor från 

allmänheten, testamentsgåvor och minnesgåvor. 

Här presenteras först statistik för det totala 

givandet från allmänheten och sedan uppdelat per 

typ av gåva. 

Allmänhetens givande under 2024 når den högsta 

nivån någonsin, högre än rekordåret 2022 som 

skedde i samband med den fullskaliga invasionen 

av Ukraina. Det innebär mer än 12% i ökning 

jämfört med 2023. Ökningen drivs av en kraftig 

ökning i testamenterade gåvor, där ett stort 

testamente står för en stor del av ökningen. Även 

utan detta testamente ökar dock både antalet 

testamenten och summan av testamenterade gåvor.  

 

Figur 29 - Allmänhetens totala givande inklusive testamenten och minnesgåvor 
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2.1.1 Gåvor från allmänheten 

Gåvor från allmänheten inkluderar en mängd 

olika typer av gåvor, allt från månadsgåvor och 

kampanjgåvor till egna insamlingar via 

exempelvis sociala medier. Under 2024 

fortsätter den långsiktiga trenden att gåvor 

från allmänheten ökar. Mellan 2023 och 2024 

är gåvor från allmänheten 5% högre. 

 

 

 

 

  

Figur 30 - Gåvor från allmänheten 2013 – 2024 
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Figur 31 - Allmänhetens gåvor via kontrakt- och engångsgåvor 2024, till 40 organisationer med mer än 
25 mkr i totalt insamlade medel 

Nyckeltal för gåvor sammanställer statistik både för kontraktsgåvor (vilket i normalfallet 

innebär gåvor varje månad) och spontana gåvor. Det var framför allt det spontana givandet som 

ökade i samband med det ekonomiska uppsvinget under slutet av året. 

 

Figur 32 – Nyckeltal för gåvor, kontraktsgåvor Q4 2022 - Q4 2024 
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Figur 33 - Nyckeltal för gåvor, engångsgåvor Q4 2022 - Q4 2024 
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genom åren vilket gör att en jämförelse gällande utvecklingen går att göra. 

Antalet givare ligger kvar på samma nivå som förra året, efter toppen 2022. Trots att summan 

av gåvor från allmänheten ökar blir således inte antalet givare till organisationerna fler. 

Andelen svenskar som uppger att de ger har under det senaste decenniet varit sjunkande, vilket 

ses i den andra grafen nedan från Giva Sveriges undersökning ”Svenskarnas givande 2024”. Att 

lägre andel ger har tidigare när det gäller totala antalet givare per år vägts upp dels av en 

befolkningsökning, (vilket gör att andelen omräknat i absoluta tal innebär fler personer), dels 

att de som ger har valt att ge till fler organisationer än tidigare. Nu ökar dock inte längre 

befolkningen i samma takt, och de som ger utökar inte sitt givande vad gäller antalet 

organisationer, vilket gör att antalet givare inte ökar.  
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Figur 34 - Uppskattat antal givare 2016 – 2024, avrundat till närmaste tusental 

 

Figur 35 - Andelen svenskar som ger, Svenskarnas givande 2025 

Både organisationer med mer än hundra miljoner kronor i insamlade medel och de som har 

mindre än det redovisar samma antal givare som 2023. 
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Figur 36 - Uppskattat antal givare – privatpersoner 

Att gåvor från allmänheten ökar samtidigt som antalet givare ligger kvar på samma nivå 

innebär att varje givare i snitt ger mer pengar till en organisation än 2023. Ur ett historiskt 

perspektiv med hänsyn till inflationen är dock kronor per givare relativt lågt. 

 

Figur 37  - Gåvor från allmänheten delat med antalet givare, inflationsjustering utifrån 2016 års 
pengavärde 

I nedanstående diagram ses antalet givare i snitt per organisation för de olika 

storlekskategorierna. 
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Figur 38 - Antal givare i snitt, avrundat till närmaste hundratal 

 
Stora gåvor från allmänheten 

Antalet givare som ger 100 000 kronor eller mer ökar med 26% jämfört med 2023, men 

summan av gåvorna är på ungefär samma nivå som den varit från 2020 fram tills nu, vid sidan 

av rekordåret 2022. Eftersom stora gåvor kan vara relativt få för en enskild organisation kan en 

större gåva, liksom testamenten, ha stor påverkan på det totala resultatet. Det är svårt att dra 

entydiga slutsatser av utvecklingen för större gåvor då undersökningen inte visar på 

spridningen av gåvobeloppen.  Bortsett från 2022 då den fullskaliga invasionen av Ukraina drev 

på ett ökat givande av stora gåvor, har summan i miljoner kronor legat på ungefär samma nivå 

sedan 2020 då beloppet ökade markant och antalet givare har pendlat mellan 700 – 900 

personer.  

 

Figur 39 - Gåvor över 100 000 kronor från allmänheten, som engångssumma eller totalt över hela året 
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Det är en lägre andel organisationer (37%) som fått en stor gåva under 2024 än året innan. För 

cirka en tiondel av organisationerna står stora gåvor för 30% eller mer av de totala gåvorna från 

allmänheten. 

 

Figur 40 - Andel stora gåvor jämfört med totala gåvor från allmänheten 
 

2.1.2 Testamenterade gåvor 

Testamenterade gåvor ökar både till antal och till 

summa under 2024, och fortsätter den långsiktiga 

positiva trenden som varit inom 

testamentesgivande till ideella organisationer 

över en längre tid. Ett större testamente kan 

innebära en stor skillnad för en enskild 

organisation, egentligen oberoende av hur stora 

intäkter från gåvor och bidrag som 

organisationen hade innan. Testamenten är en 
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till höger. Endast var tredje organisation som tog 

emot testamenten 2023 ökar testamenterade 

gåvor 2024. Totala summan av testamenterade gåvor påverkas mycket av ett enskilt väldigt 

stort testamente. Men även när den testamenterade summan räknas bort ökar testamenterade 
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gåvor med mer än 10%. Det är dock endast 4 av 10 organisationer som får intäkter via 

testamenterade gåvor under 2024. 

 

De flesta organisationer som har mottagit ett testamente, det vill säga 4 av 5 organisationer, har 

delat intäkterna från något testamente med en annan ideell organisation. 

 

Figur 41 - Den röda kurvan visar belopp i miljoner kronor för testamenterade gåvor och de blåa 
staplarna visar antalet skiftade testamenten. Uppgift om antal testamenten finns från 2016. 

Att antalet testamenterade gåvor ökar stämmer väl överens med den ökning som redovisades i 

Giva Sveriges rapport ”Att ge efter döden” som gavs ut 2024. Bland de som uppgav att de har 

upprättat ett testamente hade 8% lagt till en förening eller ideell organisation i sitt testamente. 

Det är en dubblering jämfört med när samma fråga ställdes 2017. 
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Figur 42 - Andel som testamenterar till..., Giva Sverige 2024 

Fastighets/bostadsrättsaffärer och värdepappersförsäljning står för ungefär hälften av de 

testamenterade gåvorna, och det är i princip oförändrat jämfört med 2023. 

 

Figur 43 - Andel av totala testamenterade värden per intäktsslag 

Stora testamenten, vilket i det här fallet klassificeras som testamenten värda mer än 500 000 

kronor, omfattar 32% av de totala antalet testamenten och står för 90% av det totala värdet. 

Värdet är på samma nivå som 2023 medan andelen stora testamenten sjunker något. 
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Figur 44 - Andel av totala värdet av testamenten över 500 000 kronor 

Fritid och hälsa, Forskning samt Djur är de tre ändamål som svenskar konsekvent väljer att 

testamentera mest till i relation till de totala insamlade medlen för respektive ändamål. Det är 

inte alls lika vanligt att skänka till olika former av biståndsverksamheter, men noterbart är att 

andelen testamenterade gåvor ökar även för dessa ändamål. Rapporten ”Att ge efter döden” 

visar i figur 45 att svenskarna tenderar att vilja testamentera till ändamål som finns närmre 

inpå, i relation till vad man väljer att ge till under livets gång vilket undersöktes i ”Svenskarnas 

givande 2024”. 

 
Figur 45 – Testamenten som andel av totalt insamlade medel 
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Figur 46 - Andel som kan tänka sig att testamentera/ge till olika ändamål, ”Att ge efter döden 2024” 
och ”Svenskarnas givande 2024” 
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små.  
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Figur 47 - Minnesgåvor 2013–2024, Minnes- och hyllningsgåvor 2021–2022 

Det är främst forskningsorganisationer som mottar minnesgåvor. För dem utgör minnesgåvor 

8% av de totala insamlade medlen i snitt. Även organisationer som arbetar med Vård och 

omsorg får upp mot 5% av sina insamlade medel via minnesgåvor. 

 

Figur 48 - Andel minnesgåvor av totala insamlade medel 
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givarservice eller andra kanaler. Bland de 57 organisationer som redovisar detta visar 

nedanstående diagram emellertid att majoriteten av minnesgåvor kommer in via webbplatsen i 

en jämförelse med gåvor som inkommit via förmedlingstjänster.  

 
Figur 49  - Jämförelse av andelar av minnesgåvor via webbplats och förmedlingstjänster  
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2.2 Gåvor och bidrag från 
företag 
Gåvor och bidrag från företag har i princip legat 

på samma nivåer sedan statistiken började mätas 

2013, förutom ett kraftigt ökat givande i samband 

med den fullskaliga invasionen av Ukraina. Under 

2024 ses en svagt positiv utveckling där de totala 

intäkterna från företag är 8% högre än 2023. Det 

innebär att summan av totala gåvor och bidrag 

från företag hamnar strax över trendlinjen. 

Preliminär statistik från IRM:s sponsringsrapport 

visar att sponsring från företag ökar med 1,9% 

under 2024. Gåvor och bidrag från företag ökar 

alltså snabbare än sponsring. 

 

Figur 50 - Gåvor och bidrag från företag 2013 - 2024 

Av de organisationer som redovisade intäkter även 2023 är det dock endast 45% som redovisar 

en ökning under 2024 jämfört med 2023. Att gåvor och bidrag ändå ökar från företag beror på 

två saker; fler organisationer redovisar intäkter via gåvor och bidrag från företag under 2024 

jämfört med 2023 och ett fåtal organisationer redovisar stora ökningar av gåvor och bidrag från 

företag. År 2024 har 159 organisationer fått intäkter via gåvor och bidrag från företag, vilket 

motsvarar 82% av medlemsorganisationerna, medan andelen 2023 var 73%. 
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Nio av tio företag som gett gåvor och bidrag till en organisation har gett mindre än 50 000 

kronor. Detta utgör dock endast 16% av de totala gåvorna och bidragen. De 10% av företagen 

som skänker mer än 50 000 kronor per år står för de resterande 84%. Ett företag kan dock ge till 

flera organisationer, vilket inte tas hänsyn till här utan statistiken återspeglar gåvor och bidrag 

från de enskilda organisationernas perspektiv. 

 

 

Antalet företag som bidragit till Giva Sveriges medlemsorganisationer är ungefär 22 500 vilket 

är 10% lägre än 2023. Denna siffra ska läsas med försiktighet eftersom alla organisationer inte 

har möjlighet att mäta den. Siffran är därför framför allt en indikation.  

2.2.1 Gåvor från företagsnära stiftelser och pro-bono-givande 

Givandet från både företagsnära stiftelser och uppskattat värde av pro-bono tjänster och varor 

är lägre under 2024 än de två föregående åren. Givandet från företagsnära stiftelser har 

emellertid etablerat sig på en högre nivå än före 2022 och den fullskaliga invasionen av Ukraina. 
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Figur 52 - Företagens totala gåvor och bidrag, tidsserie 2019–2024 

2.2.2 Intäkter från företags försäljning till förmån för olika ändamål 

För andra årets ombads organisationerna att rapportera om de har intäkter från företags 

försäljning av produkter till förmån för deras ändamål. Både antalet organisationer som tar 

emot den här typen av intäkter samt den totala summan ökar något. 

 
Figur 53 - Företags försäljning till förmån för verksamheten 
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2.3 Gåvor och bidrag från fonder, stiftelser och andra 
organisationer  

År 2023 mottog Läkare utan gränser en 

enskild gåva från Akelius Foundation på 300 

miljoner kronor. Någon gåva på liknande 

nivå har inte registrerats under 2024, men 

trots det når den totala summan av gåvor 

och bidrag från fonder, stiftelser och andra 

organisationer nästan upp till 2023 års nivå. 

Förutom gåvan till Läkare utan gränser 

genomförde också UNICEF Sverige, SOS 

Barnbyar och Sverige för UNHCR en 

kampanj mot slutet av 2023 där Akelius 

Foundation matchade summan som gavs 

från allmänheten. Delar av de intäkterna 

räknas in i 2024 års total på grund av tiden 

det tar att registrera dessa gåvor. 

  

Figur 54 – Gåvor och bidrag från andra organisationer 2013 - 2024 

2.3.1 Radiohjälpen 

Intäkter från Radiohjälpen till Giva Sveriges medlemmar uppgick till 158 miljoner under 2023. 
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Figur 55 - Gåvor från Radiohjälpen 2018–2024 

2.4 Intäkter från lotterier 

2.4.1 Gåvor och bidrag från Postkodlotteriet 

För att ta del av Postkodlotteriets överskott måste organisationen vara godkänd som mottagare, 

där bland annat medlemskap i Giva Sverige är ett krav, samt ingå i Postkodföreningen. Under 

2024 har Giva Sveriges medlemmar mottagit 784 mkr i bidrag från Postkodlotteriet vilket är 

något lägre än 2023. Över de senaste fem åren ligger summan av bidragen på en stabil nivå, 

medan intäkterna under mitten av 2010-talet var högre jämfört med nu. 

 

Figur 56 - Postkodlotteriets bidrag 2013 – 2024, 2023 års siffror nedjusterat med 7 mkr på grund av 
dubbelräkning 
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Att få bidrag från Postkodlotteriet kan för en mindre organisation innebära ett direkt kliv upp i 

en högre storlekskategori, eller ge förutsättningar för att växa sin verksamhet över tid. Den 

lägsta nivån för ett verksamhetsbidrag från Postkodlotteriet är 5 miljoner kronor varför det inte 

finns några mottagarorganisationer i den lägsta storlekskategorin. 

 

Figur 57 - Gåvor och bidrag från Postkodlotteriet utifrån organisationernas insamlade medel 

2.4.2 Intäkter från egna lotterier 

En av tio medlemsorganisationer har intäkter från egna lotterier under 2024, vilket är på 

samma nivå som under 2023. Summan av intäkter från egna lotterier ligger också kvar på 

samma nivå som 2023. 

 

Figur 58 - Intäkter från egna lotterier 
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3. Insamlingskanaler 
Här ges en översikt över några olika kanaler som organisationer 

använder sig av för att samla in gåvor. Kanalerna skiljer sig åt i 

form och funktion och det finns betydligt fler sätt att samla in 

pengar på, men det gemensamma för dessa kanaler är att det är 

rimligt enkelt att hänvisa specifika intäkter till dem. Dessutom 

redovisas här också summan av totala Swish-inbetalningar, som 

kan komma in via en mängd olika insamlingskanaler. 

3.1 Intäkter via webbplats, förmedlingstjänster och postala 
utskick 

År 2024 är första gången som frågan ställs om hur mycket intäkter som kommit in via gåvor 

från den egna webbplatsen. Alla organisationer har inte möjlighet att redovisa exakta siffror på 

gåvor via webbplatsen, och några organisationer har inte gåvointäkter via webbplatsen. Totalt 

har 81 organisationer redovisat att de får in gåvointäkter via sin webbplats och den totala 

summan uppgår till 450 miljoner kronor. Det är ungefär 7% av totala gåvor från allmänheten 

och gåvor och bidrag från företag. Det är 61 organisationer som redovisar intäkter från 

förmedlingstjänster och den totala summan från denna form av gåvor är 88 miljoner kronor.  

 

Figur 59 - Gåvor via webbplats och förmedlingstjänster. Frågan avser direkta intäkter, så ej exempelvis 
månadsgivande där givaren skrivit upp sig via webbplatsen. Frågan berör webbplatsen som intäktskanal 
vilket innebär att både allmänhetens gåvor och företagsgåvor avses. 
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Insamlade medel via postala utskick utgör fortsatt en viktig insamlingskanal, och står för 13% av 

de totala gåvorna från allmänheten. Totalt givande via postala utskick är 739 miljoner kronor.  

 

Figur 60 - Insamlade medel via postala utskick 

3.2 Intäkter via sociala medier 

I april 2024 meddelade Meta, som äger bland annat Facebook och Instagram, att de stänger ner 

möjligheterna för organisationer att genomföra insamlingskampanjer på deras plattformar. För 

många mindre organisationer innebar det ett stort slag mot deras gåvointäkter då insamling via 

sociala medier är ett billigt och enkelt alternativ att starta sin insamlingsverksamhet på. Detta i 

jämförelse med till exempel postala utskick eller direktrekryteringsmetoder som face-to-face 

och door-to-door som är mer kostsamma. Redan innan Meta gick ut med nedstängningen hade 

insamling via sociala medier minskat och de totala gåvointäkterna halverades 2023 jämfört med 

2022. För 2024 är totalt insamlade medel från sociala medier 7 miljoner kronor. Grafen nedan 

visar gåvomedel utbetalat från Facebook fram till 2023, och alla sociala medier under 2024. 

Insamlingen från övriga sociala medier fram till 2023 var dock försumbar, vilket innebär att 

summorna i princip är jämförbara. 
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Figur 61 - Insamling via Facebook 2018 – 2023, totala insamlade medel 2024 

3.3 Intäkter via webb-shop 

Nedan redovisas summan av intäkter som kommit in via webb-shop. Dessa delas upp i 

gåvobevis och övriga produkter eftersom det är en stor skillnad i vad givaren får i utbyte. Ett 

gåvobevis är av ringa värde och därmed räknas pengarna fortsatt som en gåva från givaren. För 

produkter är det ett tydligare utbyte mellan den som köper produkten och organisationen som 

tillhandahåller den. 

Båda dessa intäktsformer ligger kvar på liknande nivå som under 2023. Under 2022 var 

intäkterna högre för gåvobevis i samband med den fullskaliga invasionen av Ukraina. 

 

Figur 62 - Intäkter via webbshop 
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3.4 Intäkter från skänkta aktieutdelningar 

Summan av skänkta aktieutdelningar är betydligt högre under 2024 jämfört med 2023, trots att 

färre organisationer redovisar intäkter via detta. År 2024 är det 24 organisationer som redovisat 

intäkter via skänkta aktieutdelningar till en totalsumma av 143 miljoner kronor. 2023 var det 32 

organisationer som redovisade intäkter på 103 miljoner kronor. 

 
Figur 63 - Intäkter via aktieutdelningar 

3.5 Intäkter från runda upp 

Runda upp är en typ av gåva som en konsument kan ge i samband med köp i butik, där 

betalsumman höjs med en extra gåva till en ideell organisation. Gåvan kan anses vara från 

givaren eller från företaget beroende på hur avtalen ser ut. De totala intäkterna från Runda 

upp-kampanjer under 2024 uppgår till 16 miljoner kronor, vilket är en tydlig minskning från 

2023. 

 

Figur 64 - Intäkter från runda upp-gåvor 
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3.6 Totala intäkter via Swish-inbetalningar 

Swishgivandet till Giva Sveriges medlemmar fortsätter att öka under 2024. Antalet gåvor är på 

en rekordnivå med drygt 5,8 miljoner transaktioner och summan av gåvor uppgår till drygt 1,1 

miljarder kronor, vilket överträffas endast av 2022 i samband med den fullskaliga invasionen av 

Ukraina.  

 

Figur 65 - Totala Swishgåvor och totalt belopp mellan 2020 - 2024 till de som är medlemmar hos Giva 
Sverige 2024 
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4. Idéburen second hand  
 

Idéburen second hand är en viktig verksamhet som skapar både socioekonomisk inkludering, 

bidrar till hållbarhet och inte minst ekonomiska resurser till samhällsnyttiga ändamål. Trots 

detta saknas gedigen och samordnad statistik om idéburen second hands omfattning och bidrag 

till samhället. För att lägga grunden för bättre kunskap om idéburen second hand, dess 

betydelse för hur civilsamhället finansieras och samhället i stort, har Giva Sverige i årets 

rapport utökat datainsamlingen om idéburen second hand-verksamhet. Utöver att samla in 

uppgifter om överskott från idéburen second hand-verksamhet har årets rapport kompletterats 

med fler frågor för att ytterligare kartlägga och utveckla kunskap om verksamheternas syfte, 

omfattning och finansiering av andra samhällsnyttiga ändamål. Detta är ett första steg mot att 

skapa ett mer gediget kunskaps- och dataunderlag i samverkan med både medlemmar och icke-

medlemmar som bedriver idéburen second hand. 

Underlaget bygger på redovisade data från 21 organisationer som har verksamhet inom 

idéburen second hand. Av dessa bedriver 13 organisationer verksamheten i egen regi medan 

åtta organisationer bedriver verksamheten i en separat organisation där överskottet sedan 

överförs till den ideella organisationen. Två organisationer bedriver verksamhet både i egen 

regi och i separat organisation. Utöver Giva Sveriges medlemsorganisationer omfattar 

datainsamlingen i det här kapitlet ett par organisationer som inte är medlemmar i Giva Sverige, 

för att på bästa sätt fånga sektorns omfattning och bredd. Underlaget omfattar alltså de flesta 

stora idéburna aktörerna inom second hand, men är inte ännu heltäckande då aktörer som 

bedriver idéburen second hand saknas i dataunderlaget.  

4.1 Omfattningen av idéburen second hand 

Det är framför allt tre skäl till att ideella organisationer bedriver second hand-verksamhet; 

finansiering av allmännyttiga ändamål, hållbarhet samt socialt arbete som sysselsättningsåtgärd 

för personer långt från arbetsmarknaden. De flesta organisationer har minst två av ändamålen 

som syfte och nästan alla (95 %) uppger att ett syfte med idéburen second hand är att finansiera 

andra samhällsnyttiga ändamål. Fyra av fem organisationer har också som mål att bidra till 

hållbarhet och cirkularitet, medan två tredjedelar har som syfte att sysselsätta individer som står 

långt från arbetsmarknaden. 
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Figur 66 – Syftet med att bedriva verksamhet inom idéburen second hand 

De 21 organisationer som ingår i dataunderlaget har tillsammans en omsättning på 1,7 

miljarder kronor under 2024. Som jämförelse uppskattar Svensk Handels Pre-loved-indikator1 

att hela begagnat-marknaden omsätter 16,8 miljarder kronor, där mode står för 4,7 miljarder 

kronor. Eftersom detta dataunderlag inte inkluderar all idéburen second hand i Sverige kan inte 

marknadsandelen anges, men siffrorna ger oavsett en indikation om att idéburen second hand 

utgör en mindre del av den totala second hand-marknaden i Sverige.  

Tillsammans driver organisationerna som lämnat in statistik över 500 butiker, varav knappt 80 

butiker drivs i egen regi och resterande via separata organisationer. Av de organisationer som 

ingår i dataunderlaget har 13 organisationer kunnat ange antal anställda, sysselsatta på annat 

sätt2 och volontärer i verksamheten, vilket summerar till knappt 1 400 anställda, drygt 2 550 

sysselsatta och närmare 3 700 volontärer under 2024.  

Totalt uppger 18 second hand-verksamheter att de bidragit med närmare 150 miljoner kronor 

till finansiering av organisationernas verksamhet.  

 

 

 

1 Svensk Handel (2025), Årsrapport 2024: Pre Loved 
2 Med ”sysselsatta på annat sätt” avses exempelvis frivård, daglig verksamhet, arbetsträning och 

personer inom arbetsmarknadsinriktade åtgärder. 
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Figur 67 - Summa omsättning och finansiering av ändamål 
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Appendix.  
Insamlade medel per 
medlemskategori 

I det här kapitlet redovisas statistiken fördelat på 

medlemskategorierna som baseras på storlek på totalt insamlade 

medel.  

 

Figur 68 
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5.1 Medlemmar 0–4,9 miljoner kronor 

 

Figur 69 

 

Figur 70 

29

6
1

19

41

1

26

1
4

20

38

0

25

1 2

20

47

0
0
5

10
15
20
25
30
35
40
45
50

Insamlade medel (mkr)

2022 2023 2024

Allmänheten; 26%

Minnesgåvor; 1%
Testamenten; 3%

Företag; 21%

Andra 
organisationer; 

49%

Postkodlotteriet; 
0%

Fördelning av insamlade medel



59 
 

5.2 Medlemmar 5–9 miljoner kronor 

 

Figur 71 

 

Figur 72 
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5.3 Medlemmar 10–19 miljoner kronor 

 

Figur 73 

 

Figur 74 
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5.4 Medlemmar 20–49 miljoner kronor 

 

Figur 75 

 

Figur 76 
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5.5 Medlemmar 50–99 miljoner kronor 

 

Figur 77 

 

Figur 78 
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5.6 Medlemmar >100 miljoner kronor 

 
Figur 79 

 
Figur 80 
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Om rapporten och kontakt 
Till grund för den här rapporten ligger medlemsorganisationernas egenrapporterade statistik 

för insamlade medel (finansiering från gåvor, bidrag och samarbeten) från den privata sektorn. 

Underlaget består dels av totalt insamlade medel enligt respektive organisations årsredovisning, 

dels insamlade medel uppdelat på olika givarkategorier (till exempel allmänhet och företag).  

¶ Rapporteringen har gjorts under perioden: 24 mars – 12 maj 2024 

¶ Antal rapporterande medlemsorganisationer är 193 

o Motsvarande undersökning för 2023 besvarades av 189 medlemmar.  

Rapporten ger en bild av hur givandet och insamling av gåvor utvecklas över tid eftersom den 

baseras på medlemmarnas egna data över intäkter från gåvor och bidrag. Giva Sverige strävar 

efter att få en enhetlig rapportering och gemensamma definitioner för att kunna ge en så 

rättvisande bild som möjligt av hur givande och insamling utvecklas. Ett led i detta är Styrande 

riktlinjer för årsredovisning enligt K3 som är en del av Kvalitetskoden som alla Giva Sveriges 

medlemmar ska följa. En annan del är att definiera tydligt vad som ingår i olika typer av gåvor 

eller bidrag. Utöver denna rapport tar Giva Sverige också fram nyckeltal för allmänhetens gåvor 

kvartalsvis. Dessa syftar till att ge en snabbare och enklare bild av utvecklingen av gåvor. Under 

2023 tillkom också gåvoindex som är en ekonomisk indikator för givarsektorn. 

Den övergripande statistiken i kapitel 1 baseras på inhämtade data från medlems-

organisationernas årsredovisningar och följer Giva Sveriges Styrande riktlinjer för årsredovisning 

enligt K3 medan underlaget för den uppdelade statistiken i kapitel 3 vanligen hämtas från 

insamlings- eller CRM-system. Dessa siffror kan skilja sig något från helhetssiffrorna i och med 

att redovisningsprinciper ska spegla användningen av gåvomedel för ändamålet mellan åren. 

Källor  

Undersökning om insamlade medel 2024 till Giva Sveriges medlemsorganisationer  

Nyckeltal för gåvor Q4 2024 samt Q1 2025, Giva Sverige 

Svenskarnas givande 2016 - 2025, Novus  

 

Har du frågor om rapporten eller vill du veta mer om Giva Sverige – kontakta: 

Mårten Palmefors, Ansvarig insikt och analys 

Telefon: 08-677 30 97, E-post: marten@givasverige.se 

  

mailto:marten@givasverige.se
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Begreppsförklaringar 
 

¶ Insamlade medel: Insamlade medel är summan av de totala intäkterna från privata 

finansiärer. Det omfattar gåvor, större donationer och testamenten från allmänheten, 

gåvor och bidrag från företag, gåvor och bidrag från stiftelser, fonder och andra 

organisationer samt överskott från second hand och lotterier. 

¶ Huvudändamål - Många organisationer har enligt sina stadgar flera ändamål för sin 

verksamhet. I denna undersökning har organisationerna ombetts ange sitt 

huvudändamål för att på så sätt kunna jämföra organisationerna. Det innebär att det 

kan finnas överlapp mellan de olika ändamålen. 

¶ Givarkategorier  – Olika sammansättningar av människor och organisationer som 

skänker pengar i olika former, med olika förutsättningar för givandet som rapporten 

använder som uppdelning. Består av följande: 

o Andra organisationer – omfattar intäkter från icke-offentliga (dvs. 

privaträttsliga) organisationer och stiftelser. 

o Företag 

o Gåvor från allmänheten 

o Minnesgåvor 

o Postkodlotteriet 

o Testamenten 

¶ Allmänhetens totala givande – Intäkter från allmänheten utifrån dessa tre olika 

givarkategorier: 

o Gåvor från allmänheten 

Á Engångsgåvor - Givaren väljer själv när gåvan ges utan att på 

förhand meddela organisationen. 

Á Kontraktsgåvor  - Givaren har på något vis givit löfte om 

regelbundna/kontinuerliga gåvor (exempelvis månadsgivande via 

autogiro eller andra former av regelbundna betalningar). 

o Minnesgåvor 

o Testamenten 

¶ Insamlingskanaler: Olika plattformar, verktyg eller insamlingssätt som används för 

att ta emot gåvor och bidrag men också för att nå ut till potentiella och befintliga 

givare. 

¶ Förmedlingstjänster: Ett företag som agerar mellanhand mellan givare och 

mottagande organisation 

 


