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1. Sammanfattning

•  r apporten bygger på en undersökning av 31 aktörer i den 
svenska rasideologiska miljön. 21 av dessa har en helt eller delvis 
tillgänglig ekonomisk redovisning. 

•  den vanligaste driftsformen bland den rasideologiska miljöns 
aktörer är aktiebolag. Bara sex av de granskade aktörerna drivs 
som ideella föreningar, den traditionella formen för politiska 
organisationer i Sverige.

•  baser at på 21 aktörers senast tillgängliga ekonomiska redo-
visning, per 15 augusti 2024, omsatte den rasideologiska mil-
jön minst 46 878 614 kronor den senaste redovisningsperioden. 
Baserat på uppgifter i aktiebolagens årsredovisningar och våra 
övriga uppskattningar bidrar intäkterna till att avlöna mellan 
30–40 personer. 

•  den r asideologisk a miljön använder sig systematiskt av 
åtta finansieringsstrategier. 23 aktörer genererar intäkter 
genom insamling av gåvor, 18 bedriver näthandel och 11 driver 
nyhetssajter.

•  politik och affärer är tätt sammankopplade. Många verksam- 
heter bedrivs både för att dra in pengar, men samtidigt för att nå 
ut med ett politiskt budskap. Detta gäller särskilt näthandeln och 
medieverksamheter. 

•  en av finansieringsstr ategierna är fortfarande att ta del av 
statligt stöd genom presstöd. Stödet är och har varit en viktig  
del av den rasideologiska miljöns finansiering. 

•  den r asideologisk a ekonomin består delvis av svarta pengar. 
Flera undersökta aktörer undviker aktivt att betala skatt. Detta 
gäller särskilt mindre nätbutiker som säljer högerextremt  
material. Det är högst troligt att personer med kopplingar till mil-
jön också hart gjort sig skyldiga till bedrägerier. 

•  den r asideologisk a miljön är del av transnationell rörelse och 
gör affärer på en globaliserad marknad. Flera av de undersökta 
aktörerna har kunder utanför Sveriges gränser. 

•  finansieringen möjliggörs av fintech-sektorns utbud av digi-
tala betaltjänster- och plattformar. De vanligaste betalningsme-
toderna är Swish och Visa eller Mastercard. De rasideologiska 
aktörerna använder sig också av plattformar som Substack eller 
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lösningar som Donorbox, som förenklar prenumerationsaffärer 
och givande. De flesta av betaltjänsterna är uppkopplade mot 
betaltjänstleverantören Stripe. 

•  11 av aktörerna samlar in gåvor eller tar betalt i kryptovaluta. 
Den vanligaste valutan är Bitcoin. Av de krypto-adresser som 
identifierats har bara hälften använts. Bara NMR och Det fria 
Sverige har tagit emot betydande summor via kryptovalutor. 
NMR har genom åren tagit växlat ut Bitcoin till ett värde av strax 
över 2 miljoner kronor. 

•  drivande i ekonomin är en mindre grupp erfarna politiska  
och ekonomiska entreprenörer som startar, driver och avvecklar 
bolag och verksamheter i syfte att kapitalisera på en höger- 
extremt orienterad kundgrupp. 

•  de r asideologisk a aktörerna agerar på en politisk marknad, 
som skiljer sig från en klassisk fri marknad. Istället för att kon-
kurrera väljer många att av ideologiska skäl marknadsföra och 
sälja varandras produkter.
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2. Inledning

den svensk a extremhögern är precis som alla andra politiska 
rörelser i behov av pengar för att kunna bedriva sin verksamhet. 
Trots det är kunskapen om miljöns sätt att finansiera sig låg. De 
svenska rapporter som tidigare berört ämnet har i huvudsak 
fokuserat på olika aspekter av terrorfinansiering eller på de olag-
liga metoder som används för att samla in medel för terrorism 
(se exempelvis Brå 2021 och FOI 2019). Den internationella forsk-
ningen och rapportproduktionen följer ett liknande mönster. 
Ofta ligger fokus på finansiering av radikalislamistisk terrorism, 
även om intresset för den växande högerextrema terrorismen 
ökat hos tankesmedjor och finansiella underrättelseenheter 
(Egmont Group, 2021, 2024). Under de senaste åren har dock 
intresset för hur den svenska högerextrema rörelsen samlar in 
och hanterar pengar ökat (se exempelvis Rostami & Edling 2024 
och Ranstorp & Ahlin 2020). Det följer en internationell trend där 
forskare och tankesmedjor vidgat blicken för att förstå hela den 
högerextrema rörelsens ekonomiska logik, även de delar som 
inte direkt rör terrorism (CEP 2021 och 2023).

Den här rapporten fortsätter i den andan. Rapporten ger en 
översiktlig bild av den svenska extremhögerns finansierings-
strategier, även för grupper som inte bedriver eller uppmuntrar 
till terrorism eller använder olagliga medel för att finanseriera 
sin verksamhet. Genom att öka förståelsen för hur pengar inför-
skaffas hoppas vi kunna bidra till att finansiella institutioner 
och underrättelseenheter och aktörer inom arbetet mot vålds-
bejakande högerextremism får en ökad kunskap om pengarnas 
betydelse för den högerextrema miljöns förmåga och kapacitet. 

Rapporten innehåller fem delar. I den första delen ger vi en 
introduktion till övergripande aspekter av den rasideologiska 
miljöns finansiering. I den andra delen redogör vi för vilka strate-
gier den svenska extremhögern har för att skaffa sig medel. I den 
tredje delen presenteras några av de mest betydelsefulla resulta-
ten i vår granskning, exempelvis hur mycket pengar det handlar 
om, vilka de vanligaste betalningssätten är och vilka betalnings-
tjänstleverantörer som används. I den avslutande delen delar vi 
med oss av våra förslag på åtgärder. 

Begrepp och avgränsningar 
Den här rapporten fokuserar på den svenska rasideologiska 
miljön och dess anknutna bolag. Denna miljö består av en mång-
fald av aktörer som bejakar ideologiskt rasistiska föreställningar 
och på denna grund bedriver politisk aktivism. Aktörerna för-
enas i en vision om en rasligt homogen nation. Vad som sägs 
avgöra en raslig identitet, vad som ses som en acceptabel grad 
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av homogenitet och vad en nation anses bestå av, är godtyck-
ligt och varierar mellan aktörerna. Även synen på vilken som 
är den bästa strategin för att förverkliga sin vision skiljer sig 
mellan aktörer. 

Den rasideologiska miljön ingår i vad som ibland kallas för 
ytterhögern, som är en politisk strömning med historiska rötter 
i reaktionen mot den franska revolutionen. Ytterhögern känne-
tecknas av sitt motstånd mot principen om mänsklig jämlikhet 
och av en strävan att inordna människor och samhällen i påstått 
naturliga hierarkier såsom kön, religion, uppfostran, härkomst 
eller ”ras” – ofta utifrån en nationalistisk logik. Den rasideolo-
giska miljön hävdar vad man uppfattar vara den vita och ”pri-
mära” befolkningens rätt att skydda sig mot vad man påstår vara 
hot mot en homogen samhällskropp. En hållning som leder till 
bland annat invandringsmotstånd, krav på etnisk rensning och 
restriktioner på kvinnors rätt till sin egen kropp.

Ytterhögerns två grenar 
De flesta statsvetare brukar tala om att ytterhögern tar sig två 
sorters politiska uttryck. Dels radikalhögern, som vill avveckla 
den liberala demokratin och dess mångfald, men som samtidigt 
primärt verkar inom demokratins spelregler. Och dels extrem-
högern, som inte ställer upp på demokratins spelregler över 
huvud taget. 

Rasideologiska idéer – alltså att människors ”ras”, ibland 
omskrivet med termer som exempelvis ”ursprung” eller ”etnokul-
turell identitet”, är en objektiv och permanent konfliktlinje 
mellan människor – finns representerade över hela ytterhögerns 
spektrum. Det stora flertalet finns dock inom extremhögern. De 
aktörer som främjar dessa idéer kan sägas ingå i den rasideolo-
giska miljön. Det är dessa aktörer och dess finansiering som den 
här rapporten handlar om.

Bolag med politisk agenda
De företag som ingår i undersökningen är bolag eller egna firmor 
där vi med säkerhet kan dra slutsatsen att de drivs för att på olika 
sätt generera ekonomiska resurser till den rasideologiska miljöns 
politiska verksamhet. Aktörerna sprider ett rasideologiskt bud-
skap eller på andra sätt understödjer den rasideologiska miljöns 
politiska projekt genom sin publicistik, politiska förslag och kam-
panjer, genom de produkter de säljer, genom att samla individer 
för att stärka miljöns sammanhållning, utbyta erfarenheter eller 
utvidga sina nätverk och genom att stötta andra aktörer inom 
miljön med ekonomiska medel. 

Vi har under arbetets gång identifierat flera bolag, varav ett 
som under förra året omsatte över 50 miljoner kronor, som är 
knutna till personer med kopplingar till den rasideologiska 
miljön. Men då vi inte kunnat belägga att affärsverksamheten 
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bedrivs för att finansiera politisk verksamhet ingår de inte i 
vårt underlag. 

Det finns personer inom rörelsen som säljer profilprodukter 
via exempelvis Facebook, men som varken har ett bolagsenga-
gemang, egen firma eller ens någon registrerad skattepliktig 
inkomst. Dessa aktörer har vi valt att inkludera i vårt underlag.

Svarta pengar och olagliga medel 
Rapporten ger inte en heltäckande bild av den rasideologiska mil-
jöns ekonomi. Långt ifrån alla aktörer som vi har undersökt har 
redovisat sin ekonomi genom exempelvis en årsredovisning. Vi 
kan alltså utgå från att det finns en svart ekonomi inom miljön. 
Hur omfattande den är är oklart. I de fall det finns en uppenbar 
sannolikhet att en aktör drar sig undan att betala skatt nämner 
vi det i texten. 

En rapport tyder också på att personer med kopplingar till den 
högerextrema miljön begår bedrägerier för att kunna finansiera 
sin verksamhet. Detta har vi inte kunnat undersöka närmare i 
vår undersökning.1

Det är också värt att notera att vi i rapporten fokuserar på hur 
pengar kommer in i miljön, inte vad de används till. Det finns 
med andra ord ytterligare aspekter av miljöns ekonomiska eko-
system att utforska, som kan bidra till ytterligare insikter och 
komplettera den bild som presenteras i rapporten.

Metod 
Rapporten bygger på en analys av 31 svenska aktörer i den rasi-
deologiska miljön som på olika sätt samlar in gåvor eller gene-
rerar intäkter genom försäljning eller medlemskap. Målet har 
varit att identifiera samtliga aktörer inom miljön för att få en så 
heltäckande sammanställning som möjligt. För att ingå i under-
sökningen krävs att aktören är registrerad i Sverige eller har en 
ledning bestående av minst en svensk medborgare. 

I sammanställningen har aktörerna kategoriserats efter orga-
nisationsform, typ av finansieringsstrategi, typ av verksamhet, 
i vilket land aktören är registrerad, om den vänder sig till en 
svensk eller internationell publik, vilka betalningskanaler den 
använder, vilka andra typer av betalningsplattformar den nyttjar 
för att ta in intäkter samt hur mycket intäkter den genererat. 

Sammanställningen och vår analys baseras på uppgifter som 
aktörerna själva kommunicerar, offentliga handlingar samt 
läckta kundregister som gjorts tillgängliga online. 

Sammanställningen av intäkter bygger på offentliga uppgifter 
som hämtats från tjänsterna Acta Publica och Alla bolag, interna 
ekonomiska redovisningar för medlemmar samt offentliga hand-
lingar från estniska och brittiska myndigheter. När det gäller 
intäkter i aktiebolag utgår beräkningen från den senaste åsredo-
visningen den 15 augusti 2024. Aktiebolagens intäkter baseras på 
posten för sammanlagda rörelseintäkter i bolagens resultaträk-
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ning. När det gäller ideella föreningar där det inte funnits någon 
årsredovisning tillgänglig har intäkterna baserats på en upp-
skattning som redovisas av Alla bolag, som i sin tur baseras på 
föreningens momsredovisning. Uppskattningen redovisas i form 
av intervall. Vi har valt den lägsta möjliga uppskattade intäkten. 

I genomgången av bolag kopplade till NMR-aktivister har de 
identifierats som aktiva genom Expos journalistiska arbete, som 
exempelvis består av inhämtning av förundersökningar och 
polisens händelserapporter, andra offentliga handlingar och upp-
gifter, genomgångar av material som producerats av den höger-
extrema miljön själva (såsom exempelvis poddar, artiklar, videos, 
inlägg på sociala medier) samt bevakning av offentliga möten. 
Med aktiv menar vi personer som deltagit i minst en av NMR:s 
aktiviteter under 2023–2024.

Modellen för miljöns finansieringsstrategier utgår från 
Counter Extremism Projects (CEP) rapporter och kartläggningar. 
Modellen har modifierats för att spegla den svenska rasideolo-
giska miljön. 
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i juni 2014 meddelade USA:s utrikesdepartement att den nordiska 
nazistgruppen Nordiska motståndsrörelsen (NMR) satts upp på 
listan över särskilt klassade globala terroristgrupper. Även tre av 
NMR:s företrädare listades som globala terrorister. Sedan dess 
har organisationen varit under hård press. Som en konsekvens 
av terrorklassningen är amerikanska medborgare och företag 
förbjudna att interagera med organisationen och de tre utpekade 
NMR-företrädarna. Svenska banker, som ofta följer de ameri-
kanska riktlinjerna, har sagt upp avtal med organisationen och 
flera av deras företrädare. Sedan 2017 har NMR inte kunnat ha 
bankkonto i organisationens namn. NMR kunde dock efter detta 
i viss mån fortsätta använda bankkonton genom att använda sig 
av aktivisters privata konton, inte minst för tjänsten Swish. Efter 
terrorklassningen stängdes även den dörren och NMR kan inte 
längre ta emot donationer via Swish. Flera företrädare kan inte 
heller använda Swish. NMR:s onlinebutik ligger nere. Den som 
vill stödja organisationen är utlämnad till att skicka kontanter 
via posten eller använda Bitcoin. 

Konsekvenserna av terrorklassningen visar att pengar spelar 
roll. Ekonomiska medel och tillgång till det finansiella systemets 
betalningskanaler och plattformar har en avgörande betydelse 
för i vilken grad den rasideologiska miljön kan driva och organi-
sera sin verksamhet på ett effektivt sätt. 

Ett av skälen är uppenbart. Ju mer ekonomiska medel en aktör 
har desto större möjlighet finns att avlöna personal, betala för 
externa tjänster, investera i teknik, lokaler och utrustning eller 
på andra sätt bekosta den politiska verksamheten. Men för den 
rasideologiska miljön fyller den kommersiella verksamheten 
också ett annat syfte. Den är tätt sammanvävd med det politiska 
projektet. Nätbutiker säljer profilprodukter, träningsredskap eller 
musik som bidrar till att forma ett subkulturellt uttryck och en 
gemenskap inom miljön. Symbol- och bildspråk, intern jargong, 
martyrer och myter tillgängliggörs på det sättet även genom en 
kommersialisering av de kulturella uttryck som präglar miljön. 
Försäljningen får på det sättet ett politiskt syfte i sig.2

Miljön utgör också ett eget ekonomiskt ekosystem där enskilda 
aktörer kan agera konsulter, frilansare, erbjuda tjänster som  
stärker miljöns kapacitet eller skänka insamlade medel och över-
skott till andra delar av rörelsen. 

Jakten på pengar 
För den svenska rasideologiska miljön är jakten på intäkter och 
sökandet efter framgångsrika koncept för att tjäna pengar på 
den högerextrema subkulturen en drivande faktor bakom mil-
jöns organisatoriska och strategiska utveckling. Under 1990-talet 

3. Introduktion till den  
  rasideologiska miljöns finansiering  
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var Sverige ett internationellt centrum för produktionen av vit 
makt-musik. Verksamheten växte på kort tid till en mångmiljon- 
industri. Den genererade ekonomiska resurser till rörelsen sam-
tidigt som det politiska budskapet nådde ut till tusentals ungdo-
mar runt om i västvärlden. Med tiden sinade intäkterna från den 
lukrativa postorderverksamheten, i takt med internets utbred-
ning och ökad piratkopiering. 

Idag har digitaliseringen gett rörelsen nya möjligheter att sälja 
produkter online med hjälp av billiga och effektiva betal- och 
distributionssystem, samla in pengar och kommunicera med 
kunder och anhängare via sociala medier. Det ökade utbudet 
av tjänster och plattformar för att generera intäkter online har 
gått hand i hand med en ökad social acceptans för ytterhögerns 
idéer. Det har gett upphov till en experimentell anda där poli-
tiska entreprenörer försöker kapitalisera på den politiska vind-
kantringen genom en rad olika initiativ. Parallellt med detta nät-
verk av aktörer finns de traditionella medlemsorganisationerna 
som bygger sin finansiella bas på lojala medlemmar och mer 
ljusskygga aktörer som kan misstänkas finansiera sin verksam-
het genom olagliga metoder.

Transaktionskedjan  
För att få en överblick av hur den rasideologiska miljöns finansie-
ring fungerar är det möjligt att tala om en transaktionskedja med 
fyra grundläggande länkar. 

Finansieringsstrategier 
Alla aktörer inom den rasideologiska miljön använder sig av en 
eller flera strategier för att generera intäkter. Många av dessa 
strategier har varit återkommande under många decennier, 
medan andra uppstått som en följd av den tekniska utvecklingen 
eller andra strategiska avväganden. Det går att identifiera åtta 
centrala strategier som i princip all intäktsgenerering härstam-
mar ifrån, och som därmed till stor del präglar den rasideolo-
giska miljöns operativa verksamhet. De presenteras närmare 
i kapitel 4. 

Transaktionsfacilitering  
Många av finansieringsstrategierna förutsätter att kunder för 
över pengar till de rasideologiska aktörerna digitalt. Detta görs 
via betalningsmetoder (exempelvis kontokort), ofta genom betal-
ningsportar (fönster i din webbläsare som gör det möjligt att välja 
hur du vill betala) via betaltjänstleverantörer som erbjuder en 
teknisk lösning för att göra transaktionen säker och effektiv. För 
att betalningen ska vara möjlig att ta emot behöver de rasideo- 
logiska aktörerna något form av konto hos en bank. Den så kal�-
lade fintech-sektorn som utvecklar och tillhandahåller de olika 
betalningstjänsterna har växt kraftigt under de senaste 15 åren. 
Idag utgör deras tjänster inte bara en självklar del av hur vi 



12

INSIKT BRUNA PENGAR

hanterar betalningar online. Deras tjänster är också en avgö-
rande kugge i finanseringen av den svenska extremhögern. De 
flesta svenska aktörer som undersökts i rapporten använder sig 
av väletablerade och kända betallösningar såsom Swish, Visa 
eller Mastercard, Paypal och Google Pay. De nyttjar tjänster 
som Patreon, Substack, Subcribestar och Donorbox, som i sin 
tur använder kända betallösningar som en del av sin plattform. 
Nyttjandet av de etablerade betallösningarna har ökat miljöns 
kapacitet att generera intäkter. De välbekanta varumärkena skän-
ker också en form av legitimitet åt de rasideologiska aktörerna. 
Läs mer om vilka tjänster som används i kapitel 5. 

Intern hantering 
När pengarna väl är i de rasideologiska aktörernas händer ska 
de hanteras, förvaltas och bokföras. De kan distribueras internt 
genom transaktioner mellan organisationer och individer i form 
av exempelvis arvode eller i form av ekonomiskt stöd. De aktörer 
som driver sin verksamhet inom ramen för traditionella organi-
sationsformer som ideell förening eller aktiebolag regleras via 
exempelvis bokföringslagen och skattelagar. De är därför mer 
sårbara för extern granskning. Andra aktörer har en helt eller 
delvis svart ekonomi där det är svårt att utifrån få en inblick 
hur ekonomin hanteras internt. Det har till exempel avslöjats 
att Nordiska motståndsrörelsen undanhållit uppgifter från 
Skatteverket och i flera års tid betalat ut svarta löner till organi-
sationens ledare. Organisationens kassa ska enligt avslöjandet 
också ha använts för privata ändamål.3

Utgifter
De rasideologiska aktörerna har också utgifter kopplade till sin 
verksamhet. Det kan röra sig om betalningar till de bolag som 
nyttjas för att kunna bedriva onlinehandel, eller kostnader för 
lagerhållning, material, utrustning, och så vidare. Vilka typer av 
utgifter miljön har, hur stora kostnaderna är och vilka leveran- 
törer den rasideologiska miljön använder sig av har inte under-
sökts närmare i den här rapporten. Det är ett område som åter-
står att analysera. 

Övriga aspekter 
Utöver den grundläggande strukturen för hur den rasideologiska 
miljöns finansiering fungerar finns ytterligare aspekter att ta 
hänsyn till för att förstå finansieringens dynamik. 

Entreprenörer och finansiärer    
Finansieringen av den rasideologiska miljön kretsar kring 
och utvecklas av erfarna entreprenörer och investerare. 
Entreprenörerna har i många fall en lång erfarenhet av såväl 
politiskt och affärsmässigt entreprenörskap. De har, i vissa fall, 
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under flera decennier lanserat, drivit, utvecklat och avveck-
lat nya affärsmässiga och politiska koncept. Entreprenörerna 
har en tendens att forma koncernliknande strukturer för att 
kunna tillämpa parallella finansieringsstrategier för sina pro-
jekt. I flera fall ligger en entreprenör och dennes krets bakom 
flera bolag. På papperet är de separata bolag, men är alla kopp-
lade till samma politiska projekt. Ett exempel är föreningen Det 
fria Sverige. Formellt drivs föreningen och dess medieutgiv-
ning genom föreningen SVEGOT-DFS Ideell förening med firma 
SVEGOT. Föreningen har tre styrelsemedlemmar, varav Magnus 
Söderman och Dan Eriksson varit med sedan starten. Eriksson 
och Söderman har också uppdrag i två andra bolag knutna till 
Det fria Sverige. Ett är aktiebolaget TRSE Media AB som står 
bakom förlaget och nätbokhandeln Logik förlag och nyhetsbrevet 
Svea Ting. Det andra bolaget JWMS AB grundades för att driva 
onlinebutiken Odalboden. Efter att Det fria Sverige under som-
maren 2024 blivit av med sitt bankkonto styr föreningen sina 
intäkter till JWMS AB. 

Dan Eriksson och Magnus Söderman har lång erfarenhet inom 
den svenska extremhögern. Innan föreningen Det fria Sverige 
grundades drev de podden Motgift. I samband med den så kal�-
lade Pandora-läckan 2021 avslöjades att 200 svenskar upprättat 
bolagsupplägg i skatteparadis.4 På listan fanns Söderman och 
Erikssons bolag som registrerats i Belize. I en internchat med-
gav de att startat bolaget för att slippa skatt. ”Våga vägra skatt”, 
skrev Söderman.5

Utöver entreprenörerna finns ett fåtal finansiärer som stöttar 
projekt, medier och partier. Vår genomgång visar att det är ovan-
ligt att verksamheter med offentligt tillgänglig redovisning får 
stora och betydande enskilda donationer. Men det finns exempel. 
Läs mer i kapitel 4. Ytterst få av investerarna och finansiärerna 
är öppna med sitt ekonomiska stöd. Det gör det svårt att avgöra 
i vilken grad den rasideologiska miljöns verksamhet möjliggörs 
av större gåvor. Att döma av vittnesmål från personer som varit 
aktiva i miljön, tillgängliga årsredovisningar och miljöns egen 
kommunikation tycks den ekonomiska grunden bestå av min-
dre betalningar från en bas av kunder och anhängare. Enskilda 
större gåvor kan därför få en avgörande betydelse för en aktörs 
möjlighet att expandera sin verksamhet. 

Resursstarka sympatisörer kan också bistå miljön på andra 
sätt. Fastighetsägare kan exempelvis upplåta sina lokaler åt 
högerextrem verksamhet. 

Internationell marknad för en transnationell rörelse  
Den svenska rasideologiska miljön är del av en transnationell 
rörelse. Det innebär att även miljöns finansiering är del av en  
globaliserad högerextrem ekonomi. Flera av de svenska rasideo- 
logiska aktörerna riktar sig till en internationell kundkrets. 
Ett exempel är nätbutiken Midgård som säljer bland annat vit 
makt-skivor, kläder och böcker. I december 2023 läckte infor-
mation om över 20 000 beställningar från bolaget. Läckan, som 



14

INSIKT BRUNA PENGAR

spreds på nätet av den vänsterextrema gruppen AFA, innehåller 
uppgifter från Midgårds kundregister mellan åren 2017 och 2022. 
Läckan visar att Midgård haft kunder i 62 länder, i alla världsdelar 
utom Antarktis.6

Den svenska extremhögern har en framträdande roll i den 
globala vit makt-rörelsen. Den relativt livaktiga svenska miljön 
fungerar som organisatorisk motor för resten av nordens extre-
mistmiljö. Nordiska motståndsrörelsens strategi och estetik 
har inspirerat inte minst amerikanska nazister. Sverige som 
land betraktas i den högerextrema rasistiska världsbilden som 
ett mytiskt svunnet vitt paradis. Det stärker i sin tur bilden av 
dagens Sverige som ett skräckexempel, där det mångetniska  
samhället är på randen till kollaps. Detta ger den svenska 
extremhögern en upphöjd position inom den transnationella 
rörelsen. Utifrån extremhögerns sätt att se världen står svensk-
arna längst fram i ledet i en ödesmättad strid om den vita  
människans överlevnad. 

Den svenska miljön har också en ledande position när det 
kommer till att kapitalisera på idéerna. En tänkbar förklaring 
till den svenska miljöns framskjutna roll på den högerextrema 
näthandelsmarknaden är den svenska yttrandefrihetslagstift-
ningen. Jämfört med i många andra länder ges svenska extremis-
tentreprenörer ett större juridiskt utrymme att sälja rasistiskt 
och extremistiskt material. Den liberala lagstiftningen har gett 
upphov till en svensk tradition av att sälja och sprida rasistiskt 
material till omvärlden som förvaltas och utvecklas på den nya 
digitala globala marknaden för hat och hets.

Enskilda individer och organisationer 
Den rasideologiska miljöns finansiering bygger på ett samspel 
mellan organisationer och individer. De aktörer som undersöks 
i den här rapporten är i de flesta fallen registrerade som någon 
form av organisation i bred mening. Givet att en stor andel är 
registrerade som bolag eller ideella föreningar ger det en möjlig-
het att analysera den högerextrema verksamheten med traditio-
nella ekonomiska nyckeltal. Det ger en fingervisning om miljöns 
ekonomiska styrka, potentiell ekonomisk brottslighet och vilka 
huvudmän som har makten över miljöns resurser. 

Men det är inte hela bilden. En lika viktig aspekt är de individer 
som i många fall utgör miljöns källa för att samla in och tjäna 
pengar. Ju fler personer som lockas av extremhögerns politiska 
idéer desto större blir den ekonomiska potentialen. Vilka medie-
projekt och produkter som miljön satsar på styrs av följarna och 
kundernas efterfrågan. Sajten FrihetsNytt har nischat sig som 
länk mellan den traditionella högerextrema miljön och allmän 
konspirationstro och alternativ hälsa. Därmed vidgas också 
kundbasen för sajtens nätbutik. Där finns högerextrem och  
rasistisk litteratur. Och vitaminer som påstås vara extraherade 
från naturliga källor. 

Organisationernas möjlighet att samla in gåvor och medlems-
avgifter påverkas också av aktivisternas privatekonomiska situa-
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tion. Ett talande exempel är Nordiska motståndsrörelsens akti-
vister. I skrivande stund är organisationen till stor beroende av 
de egna medlemmarnas avgifter och donationer. Därmed avgörs 
snarare organisationens ekonomiska styrka av medlemmarnas 
privatekonomi. I en tidigare utgåva av Expo insikt framkommer 
att aktivisterna i Nordiska motståndsrörelsens mest aktiva regi-
onala avdelning har en utsatt privatekonomisk situation. Bara 
sex av de 23 undersökta individerna hade en inkomst som nådde 
upp till medianinkomsten hos landets vuxna befolkning i helhet. 
De lokala NMR-aktivisterna hade en snittinkomst på 20 321 kro-
nor per månad och medianinkomst per månad på 19 342 kronor. 
Undersökningen gäller bara en del av organisationens medlem-
mar. Men resultatet visar ändå att det är troligt att NMR:s utsatta 
ekonomiska situation förvärras av det faktum att deras medlem-
mar i begränsad utsträckning kan bistå med extra medel för att 
stötta organisationen.

Synsättet går att tillämpa på hela den rasideologiska miljön. 
I tider av krympande privatekonomi på grund av inflation och 
höga räntor är det rimligt att anta att de ekonomiska resurserna 
till den rasideologiska miljön kommer att minska, och med det 
möjligheten att expandera sin verksamhet. 

Mix av laglig och olaglig verksamhet
Den rasideologiska miljöns finansiering utgörs av en kombina-
tion av lagliga och olagliga medel. Hur stor andel av finansie-
ringen som möjliggörs av olagliga metoder är omöjligt att fastslå. 
Att döma av den sammanställning som denna rapport bygger 
på kan en avgörande del av finansieringen härledas från lag-
liga metoder. Det finns samtidigt anledning att utgå från att en 
del av de ekonomiska resurserna genereras och hanteras med 
olagliga metoder. Det kan exempelvis röra sig om bedrägerier 
eller skattefusk. 

Det finns flera skäl till att delar av miljön använder olagliga 
metoder. Miljön står på en ideologisk grund där staten ses som 
illegitim eller korrupt. Det motiverar de rasideologiska aktö-
rerna att i olika grad kringgå lagen i jakten på pengar. Tydligast 
är motståndet mot att betala skatt. Det kan också finnas grupper 
och aktörer som av taktiska skäl vill eller behöver hålla sig under 
myndigheternas radar. 

Det faktum att miljön betraktar staten som en form av politisk 
fiende kan också motivera vissa aktörer att hålla sig på rätt sida 
av lagen. Paranoia över att myndigheter är ute efter att tysta en 
kan bli ett motiv till att faktiskt följa lagen. Att bli påkommen 
med skattefusk eller andra olagliga metoder kan störa verk-
samheten och, i den mån man faktiskt tjänar pengar, också 
störa affärerna.

Politisk marknad
För att förstå den rasideologiska miljöns ekonomi behöver man 
också notera den säregna dynamik som kännetecknar den 
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högerextrema marknaden. Denna dynamik präglas inte av en 
renodlad konkurrens mellan kommersiella aktörer såsom på 
en klassisk fri marknad. Istället finner vi en grad av samarbete 
mellan aktörerna. Den sedan många år etablerade webshopen 
Midgård säljer exempelvis produkter från mindre aktörer som 
annars bara når sina kunder vid evenemang eller via sociala 
medier. Midgård uppger på sin sajt att de ”är glada att hjälpa 
människor och organisationer som kämpar för den vita saken”. 
Det är ovanligt att en aktörs produkter säljs exklusivt på en plats. 
På Telegram tipsar kunder på marknaden varandra om olika 
sajter där samma produkter kan köpas. Samtidigt existerar också 
konkurrens, om än i begränsad mån. Exempelvis säljer inte 
nätbutikerna Asgard Brand och Midgård varandras produkter. 
Asgard Brand är samtidigt tydliga med att de samarbetar med de 
utländska motparterna White Rex och Pride France.

Helhetsbilden är att vi har att göra med en ”politisk marknad”, 
där aktörerna inte konkurrerar fullt ut, utan uppvisar en viss 
strukturell samverkan som bygger på gemensamma ideolo-
giska övertygelser och en gemensamt kontrollerad marknad. En 
liknande, men i mycket högre grad samordnad, dynamik finns 
bland kommersiella aktörer i Tysklands vit makt-värld, där  
beteendet på marknaden ter sig strategiskt överlagt, snarast 
minimerar konkurrens och framstår som en sorts kartell.7
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för att finansier a sin verksamhet använder sig den svenska 
rasideologiska miljön av ett antal återkommande strategier. Flera 
aktörer tillämpar flera av dem parallellt för att maximera sina 
möjligheter att generera intäkter. Strategierna syftar till att dra in 
pengar till miljön, och i flera fall till att samtidigt bedriva poli-
tiskt påverkansarbete. 

Självfinansiering
Ett sätt att finansiera den rasideologiska miljön är att förlita sig 
på de egna medlemmarna och aktivisternas ideella engagemang 
och vilja att bidra ekonomiskt. Det kan ske på flera olika sätt. 

Självkostnad
Ett sätt att få verksamheten att gå runt är att aktivister själva står 
för kostnaderna, exempelvis för transport, mat och logi. Det ide-
ella arbetet, och att vara villig att på egen hand lägga ut pengar, 
är en dygd inom den högerextrema traditionen. 

I föreningen Det fria Sverige, som är en av få medlemsorganisa-
tioner, finns det till och med inskrivet i stadgarna att medlemmar 
är skyldiga att betala ”eventuellt övriga avgifter som beslutats av 
föreningen”.8 En skrivelse som i teorin öppnar för att kunna hämta 
in ytterligare intäkter från föreningens medlemmar. 

I Nordiska motståndsrörelsen har det enligt flera källor till 
Expo funnits ett system för att ta betalt av aktivister som vill få 
tag på och sprida organisationens flygblad. Aktivister har också 
förväntats köpa utvalda kläder för att kunna uppträda enhetligt. 
Systemet med interna betalningar för kläder och material har 
dock inte alltid efterlevts. Sedan terrorklassningen av NMR har 
gruppen blivit allt mer desperat i sin jakt på pengar. Enligt  
uppgifter från en intern NMR-chat har organisationen till och 
med lagt in en straffavgift för aktivister som inte dyker upp på 
gruppens aktiviteter.9

Medlemskap
För de få medlemsorganisationerna i den rasideologiska miljön 
spelar medlemsavgifterna en avgörande roll för att få verksam-
heten att gå runt. Nordiska motståndsrörelsen har idag uppskatt-
ningsvis 100–150 medlemmar. Enligt uppgifter från en intern 
chat betalar medlemmar runt 400 kronor per månad till organi-
sationen.10 Detta ger en intäkt på mellan 40 000–60 000 kronor 
per månad. Det är med stor sannolikhet den viktigaste intäkten 
för organisationen. Samtidigt vittnar flera av Expos källor om att 
NMR ofta har svårigheter att få in medlemsavgifterna.

4. Finansieringsstrategier
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Det fria Sverige, som tillämpar flera parallella strategier för att 
generera intäkter, är även de beroende av medlemsavgifter. Under 
2023 hade föreningen enligt sin förvaltningsberättelse till medlem-
marna intäkter på totalt 2 272 272 kronor. Av dessa utgjordes 933 309 
kronor, 42 procent, av medlemmarnas avgifter till föreningen. 

Även partiet Alternativ för Sverige bygger sin ekonomi på  
medlemsavgifter. Enligt offentliga uppgifter hos Kammar- 
kollegiet redovisade partiet intäkter på 1 039 952 kronor. Av dessa 
kommer 619 137 kronor, 59 procent, enligt partiets redovisning 
från medlemsavgifter. 

Gåvor och donationer (kollekt)
Inom vissa organisationer förväntas också medlemmar och akti-
vister bidra med donationer till verksamheten, utöver den med-
lemsavgift man betalat. Det är att likna vid en form av kollekt 
som är tänkt att stärka – eller rädda – organisationens ekonomi. 
De flesta aktörer riktar sig i första hand till en bredare målgrupp 
i sina försök att samla in gåvor. Men till viss del utgörs alltså 
givandet av redan betalande medlemmar och aktivister. 

Egna bolag 
År 2018 lanserade Nordiska motståndsrörelsens ledare Simon 
Lindberg ytterligare ett grepp för att kunna kapitalisera på de 
egna medlemmarna. Ett av organisationens mål var att stabilisera 
organisationens ekonomi genom att medlemmarna driver och 
kontrollerar företag som skulle kunna nyttjas av organisationen.11

Uppmaningen tycks inte ha fått gehör. Idag har Lindberg klivit 
ner som ledare. Organisationen har genomgått en splittring. 
Bland de 92 personer som Expo kunnat identifiera som aktivister 
finns fem i styrelsen för aktiebolag. Sex av aktvisterna driver en 
enskild firma. Det går inte att fastställa att någon av affärsverk-
samheterna har använts för att på något sätt gynna NMR. 

Det enda exempel som är värt att nämna är en NMR-kopplad 
person som driver en näthandel med högerextremt material, där 
en del av intäkterna gått till NMR. Men den verksamheten drivs 
utan att det finns bolag eller enskilda firma bakom. 

Insamling
Insamlingen av gåvor går också utanför den lilla kretsen av  
medlemmar. I takt med den tekniska utvecklingen har såväl 
medieaktörer, förlag, organisationer och enskilda individer 
kunnat lansera olika lösningar för sympatisörer att stödja deras 
verksamhet ekonomiskt. 

Gåvor och donationer 
Den vanligaste formen av insamling sker med hjälp av Swish 
eller andra tekniska lösningar för donationer, som Patreon, 
Donorbox eller Subscribestar. Läs mer om vilka betaltjänster 
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som används i kapitel 5. Strategin är att försöka nå ut till en bre-
dare målgrupp i hopp om att kunna kapitalisera på den högerex-
tremt orienterade publikens önskan om politisk förändring. 

Trots att insamling är en av de vanligaste strategierna är meto-
derna för detta relativt underutvecklade. De flesta aktörer upp-
rättar enkel kommunikation och basala tekniska lösningar för att 
samla in medel, vilket görs möjligt tack vare tillgängliga och smi-
diga betaltjänster utvecklade för att generera intäkter till ideella 
organisationer och enskilda opinionsbildare. Bara en aktör har 
en lösning för gåvobevis, ingen har information om testamen-
tering eller aktieutdelning, ingen aktör erbjuder betalning via 
sms eller gör postutskick. Kort sagt tycks ingen av aktörerna ha 
satsat helhjärtat på en mer professionell insamlingsverksamhet. 
Kretsen kring grupperingen Nätverket drev under några år ett 
projekt för att samla in testamenterade gåvor. Den ideella fören-
ingen bakom projektet avregistrerades i augusti 2024.

Gåvorna kan utgöra en viktig intäkt för den rasideologiska mil-
jön. Partiet Alternativ för Sverige har upprättat en separat insam-
lingsstiftelse, AFS Insamling, för att hantera gåvor till partiet. 
Pengarna som samlas in av stiftelsen skickas sedan vidare till 
partiet. Enligt partiets redovisning tog man år 2023 emot 213 000 
kronor i banköverföringar från AFS Insamling. 

Hur stora summor som skänks går inte att fastställa. Ett  
bankutdrag som gjordes tillgängligt i samband med en rätts-
process mot författaren och opinionsbildaren Katerina Janouch 
ger dock en indikation. Janouch får betraktas som en av de mest 
färgstarka och namnkunniga profilerna i den högerextrema 
mediesfären. I mars 2020 påstod hon att en namngiven lärare 
i en uppländsk kommun tvingat elever att bekänna sig som 
troende muslimer. Publiceringen ledde till en mängd hat och 
hotfulla meddelanden mot läraren och skolans rektor. Vakter 
fick sättas in för att bevaka skolan som bland annat fick påhäls-
ning av maskerade personer. Janouch dömdes senare för grovt 
förtal.12 Under samma månad som Janouch gjorde sin publi-
cering tog hon, enligt Expos bedömning av bankutdrag, emot 
225 Swish-betalningar på totalt 44 461 kronor. Det är svårt att 
avgöra om betalningarna gäller köp av Janouchs böcker eller  
ett direkt stöd. Hursomhelst var den genomsnittliga betal-
ningen 198 kronor. Medianbetalningen var 100 kronor. Det 
indikerar att den högerextrema miljöns givarkultur präglas 
av många mindre gåvor, i likhet med hur givandet i resten av 
befolkningen ser ut.13

Crowdfunding 
En av de insamlingsmetoder som fått störst genomslag i den 
rasideologiska miljön är crowdfunding till specifika projekt eller 
insatser. År 2018 samlade föreningen Det fria Sverige in pengar 
från medlemmar och anhängare till ett köp av en fastighet i 
Älgarås i Töreboda kommun. Den gamla industrilokalen, som 
döptes till Svenskarnas hus, är i dag en fast gemensam punkt för 
föreningens medlemmar. 
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Sedan dess har föreningen fortsatt hämta in pengar via olika 
typer av insamlingar. År 2022 meddelade Skatteverket att de 
inlett en revision av föreningens verksamhet. DFS hade missat 
att betala moms på tjänster som köpts från utlandet. Föreningen 
hade också missat förmånsbeskattningen för medlemmar som 
skrivit texter eller arbetat ideellt med huset och bjudits på mat. 
För att täcka kostnaderna och skydda huset ”från Skatteverkets 
klor” startade DFS Vinterhjälpen, vars mål var att samla in de 
250 000 kronor som organisationen var skyldig Skatteverket. 
Enligt egen utsago lyckades föreningen samla in pengarna. 

Mecenater och investerare 
En annan form av stöd är det som kommer från givare med 
större ekonomiska resurser. En aktör som fått ett rejält tillskott 
är videoplattformen Swebbtv som sprider ett högerextremt, kon-
spirationsteoretiskt och Kreml-vänligt narrativ. I bolagets årsre-
dovisning från 2022 framgår att man tagit emot en stor summa 
pengar från en anonym givare. Exakt hur stor gåvan var framgår 
inte. Jämfört med året innan hade bolaget cirka 10 miljoner kro-
nor mer bokförda som övriga rörelseintäkter, vilket ger en indi-
kation på donationens storlek. 

En av få personer som är öppen med sitt finansiella stöd till 
den högerextrema miljön är företagaren och finansmannen Carl 
Lundström, som också kandiderat för Alternativ för Sverige. År 
2021 var han en av initiativtagarna till Blågula insamlingsstiftel-
sen, som han själv också valde att skänka pengar till.14 Stiftelsen 
har sedan dess delat ut medel till en rad olika initiativ. Enligt stif-
telsens egna uppgifter har den så kallade Frihetsrörelsen, som låg 
bakom gatuprotesterna mot restriktionerna under covid 19-pan-
demin, fått 30 000 kronor. Den högerextrema medieaktivisten 
Christan Peterson, som specialiserat sig på att hänga ut och tra-
kassera politiska motståndare, har enligt stiftelsen fått hjälp med 
att finansiera en databas som gör det möjligt att kartlägga och 
dokumentera personuppgifter. Enligt stiftelsen var syftet med 
databasen att ​​”underlätta alternativmedias kartläggning av det 
politiska våldet i Sverige.” I valet 2022 fick partiet Malmölistan, 
som profilerat sig som vaccinmotsåndare, 60 000 kronor.15

Utöver ekonomiskt stöd får miljön hjälp med annan typ av 
infrastruktur från resursstarka anhängare och sympatisörer, 
bland annat genom att dessa upplåter fastigheter som man äger 
till den rasideologiska miljöns verksamhet. 

Evenemang
Att ha tillgång till en lokal är centralt för alla de aktörer som på 
olika sätt försöker tjäna pengar på evenemang. I vissa fall behö-
ver besökare betala en entréavgift. Men evenemangen utgör 
också en marknadsplats i sig där nätbutiker och mindre affärs-
verksamheter kan visa upp och sälja sitt utbud. 
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Konserter 
Sedan 1980-talet har vit makt-konserter varit ett återkommande 
inslag i den rasideologiska miljön. I andra delar av Europa, sär-
skilt östeuropa kan konsertverksamheten inbringa betydande 
intäkter. I Sverige är scenen mindre. Det betyder inte att de fåtal 
aktörer som producerar och säljer musik gör vad de kan för att 
tjäna pengar. Ofta går pengarna direkt ner i fickan på arrangö-
rens privata konto. 

Hos den småländska högerextrema Berserkr club finns en skylt 
vid scenen med swishnumret direkt till arrangörens konto. När 
bandet Nordic Storm, som består av NMR-medlemmar arrange-
rade en konsert i Västra Götaland i september 2021, uppmanades 
besökarna att betala med Swish eller till och med sätta in pengar 
direkt på ett bankkonto. Vid sidan av Swish är det kontanter som 
gäller vid köp av alkohol, mat eller skivor och kläder. På annonser 
för kommande spelningar kan arrangören ibland göra det när-
mast övertydligt med paroller som “cash is king”

Seminarier och konferenser 
Ett annat sätt att tjäna pengar är att arrangera seminarier och 
konferenser. Den här typen av evenemang blir allt vanligare. I skri-
vande stund gör Swebb TV reklam för sin kommande ”höstkonfe-
rens”. För 1175 kronor får du delta under dagens konferensprogram, 
delta i aktiviteter och vara med på den efterföljande middagen.

Gruppen Nätverket, som ligger bakom sajten Frihetsnytt, har 
under flera år arrangerat den årliga bok- och mediamässan. 
Evenemanget växte fram som ett alternativ till Bok- och biblio-
teksmässan i Göteborg efter att tidningen Nya Tider nekats att 
ställa ut. På den alternativa mässan samlade Nätverket en rad 
profiler från ytterhögerns alternativmedier och konspirationste-
oretiska grupper. Under 2023 var priset 495 kronor för en entré-
biljett. I år verkar ambitionen ha tagits ner. Den 15 september 
arrangerade Frihetsnytt ett mindre mingel med tal från profiler 
som står nära Nätverket. 

Fester och festivaler
En lite friare form av evenemang är de fester och festivaler 
som arrangeras av aktörer inom miljön. Föreningen Det fria 
Sverige brukar varje år arrangera en sommarfest, med femkamp, 
lekar, musikuppträdanden och tal. Ett socialt sammanhang 
för föreningens medlemmar och sympatisörer – som kostar 
pengar. Inträdet för sommarfesten 2024 var 300 kronor. Att 
döma av den årsredovisning för 2023 som föreningen presente-
rat för sina medlemmar går dock Det fria Sverige minus på sina 
sociala evenemang.  

Andra fester hålls ännu mer i skymundan. På en gård utanför 
Nykvarn, söder om Stockholm samlas varje år 50–100 personer 
för vintersolståndsblot och midsommarfirande. Arrangören har 
en bakgrund i den nynazistiska organisationen NS Stockholm 
på 90-talet men har hållit en låg profil och var under många år 
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anställd av Försvarsmakten. Paret köpte gården 2016. Året efter 
började de arrangera sina evenemang för vänner inom extrem-
högern. Evenemangen annonseras inte offentligt. Under de 
senaste två åren har paret börjat marknadsföra varor och tjäns-
ter offentligt. De erbjuder bed and breakfast samt hyr ut sin lokal 
för fester. Paret driver även ett kafé där gäster kan dricka mjöd, 
äta smörgåsar och våfflor. De säljer ägg och honung som produce-
ras på gården. Kunderna betalar antingen kontant eller genom att 
swisha till ett privat telefonnummer kopplat till hustrun.

Kampsportstävlingar
En helt annan form av evenemang, som blivit allt vanligare, är 
illegala kampsportsgalor. Organisationen GYM XIV, som var dri-
vande i bildandet av den svenska avläggaren av Active Club, har 
under de senaste åren arrangerat ett flertal tävlingar. GYM XIV 
gör tillställningarna till en marknadsplats för nätbutiker som 
vill sälja sina varor. I andra delar av Europa har högerextremis-
ter tagit en framträdande roll när det gäller att arrangera större 
kampsportsgalor. Men i Sverige är scenen fortfarande liten och 
tävlingarna bör i första hand betraktas som ett sätt för GYM XIV 
att försöka etablera och sprida sitt politiska koncept.

Onlinehandel
En vanlig finansieringsstrategi är näthandel. Många aktörer har 
idag en nätbutik där det är möjligt att köpa profilprodukter eller 
biljetter till evenemang. Men det finns också aktörer som helt 
fokuserar sin handel online.

Internationell marknad 
De svenska aktörer som riktar sig till en internationell marknad 
som har också störst intäkter. Den högerextrem fitnessinfluen-
cern Marcus Fohlin, känd som The Golden One, har etablerat tre 
varumärken som han saluför via olika butiker riktade mot speci-
fika geografiska områden. Han har lanserat det egna klädmärket 
Legio Gloria, säljer kosttillskott under varumärket Jotunheim 
Nutrition och driver också Gyllene kaffekompaniet som erbjuder 
vad som beskrivs som ”gourmetkaffe”. Enligt senaste årsredovis-
ningen omsatte Marcus Fohlin 4 239 191 kronor. Han får därmed 
betraktas som den som lyckats bäst med att kombinera sitt poli-
tiska agiterande med affärsverksamhet. 

En annan svensk aktör på den internationella marknaden är 
den svenska nazistiska nätbutiken Midgård, som på sina hemsida 
lovar leverans ”world wide”. Midgård lanserades 1994 och har 
flyttat över sin verksamhet från sin butik i Göteborg till nätet. 
Företaget samverkar med olika organisationer inom svensk 
extremhöger. Tydligast är samarbetet med Nordiska motstånds-
rörelsen och med arrangörer av vit makt-konserter. Bakom bola-
get Ringhorne AB som driver Midgård shop står idag två väst-
svenska nazister som båda har kopplingar till Nordiska  
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motståndsrörelsen, Martin Engelin och Martin Flennfors. 
Flennfors som tidigare var ansvarig utgivare för Midgårds sajt 
har dömts för tio fall av hets mot folkgrupp. Brotten gällde bilder 
på produkter, bland annat skivomslag med hakkors och tygmär-
ken med siffrorna 88, en kod för ”Heil Hitler”. 

Det är inte bara skivor som säljs till en internationell publik 
från bolag som styrs av svenskar. Företaget Arktos, som också 
driver ett nätmagasin, är registrerat i Storbritannien och grun-
dades och drivs än idag av Daniel Friberg. Förlaget har specia-
liserat sig på att ge ut författare från den fascistiska så kallade 
nya högern. 

Även Logik förlag, som i praktiken kontrolleras av Det fria 
Sverige säljer engelskspråkiga böcker, även om utgivningen i för-
sta hand sker på svenska.

Mindre butiker 
Vid sidan av de relativt väletablerade butikerna med stort utbud 
finns en uppsjö av mindre aktörer, som i stor grad tycks bedriva 
sin verksamhet svart. 

”White United” drivs av en av NMR:s ledande aktivister Johan 
Staaf. Hans Facebookgrupp, som har cirka 1 400 medlemmar, har 
varit aktiv sedan 2020. Via den säljer han skivor, kläder och pro-
filprodukter som han designar och tillverkar själv. Staaf använder 
delar av intäkterna från sin försäljning till att finansiera olika 
organisationer. Vinsten från NMR-produkter går tillbaka till 
organisationen. År 2019 sålde Staaf profilprodukter från bandet 
Snöfrid. Intäkterna finansierade en vit makt-konsert i Norge. Staaf 
tillåts att erbjuda och sälja sina varor vid mindre och större NMR-
evenemang, på vit makt-konserter och vid evenemang som orga-
niseras av motorcykelklubbar med kopplingar till extremhögern. 

Vit makt-musikveteranen Joakim Karlsson har sålt t-tröjor 
som hyllar Adolf Hitler och uppmuntrar till politiskt våld genom 
Facebookgruppen Fascination sedan 2021. Karlsson säljer också 
sina produkter genom Midgård, som tillåter betalning med kort, 
banköverföring, Swish, Bitcoin eller kontanter skickade med 
post. Föremål som innebär upphovsrättsintrång eller bryter mot 
lagar om hatbrott är dock inte tillgängliga via Midgård.

Fredrik Källstrand är en av nyckelaktivisterna i den svenska 
grenen av Hammerskins, baserad i Deje i Värmlands län. Under 
namnet Trätälja säljer han egen litteratur, t-tröjor och egen-
tillverkade profilprodukter, som läderplånböcker. En privat 
Facebookgrupp (med cirka 500 medlemmar) och en Telegram-
kanal används för att komma i kontakt med köpare.

Patrick Assarsson, en nazistaktivist från Stockholmsregionen, 
har sålt högerextrema kläder och andra typer av profilprodukter 
i över fem år. De första åren marknadsförde han sina produk-
ter via sociala medier-grupper och kanaler, till konsumenter av 
högerextremt innehåll. Beställningarna gjordes via personliga 
meddelanden och betalning skedde med hjälp av Swish. 

Assarsson började med att sälja varumärket White Rex  
till svenskar, men breddade sedan sitt sortiment och började  
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producera och marknadsföra sitt eget märke, Asgard Brand. 
Sedan 2021 fungerar Asgard Brand som en vanlig webbutik med 
utcheckningsfunktioner som tillåter betalning med kreditkort. 
Assarsson har kopplingar till Active Club-miljön i Norden och 
Baltikum, och Asgard Brand säljer klistermärken och annan pro-
filprodukter kopplad till miljön. Samtidigt ger Asgard rabattkoder 
och erbjudanden riktade till NMR:s aktivister.

Ett sätt att marknadsföra och sälja sina produkter är att nå ut 
via etablerade och legitima plattformar. Logik förlag har exem-
pelvis lyckats sälja böcker via bokhandlarna Bokus och Adlibris.16 
På liknande sätt har högerextrema skivbolag lyckats nå ut med 
sin musik via Spotify.17

Medier  
En av de mest inkomstbringande finaseringstrategierna är att 
bedriva medieprojekt av olika slag. Via en nyhetssajt eller annan 
plattform kan en akör samla in gåvor, försöka locka prenumeran-
ter, söka statliga bidrag och addera nätbutiker – samtidigt som 
man bedriver opinionsbildning. 

Genom hela den svenska rasideologiska miljöns historia har 
olika former av medieverksamhet varit central. Miljön har pro-
ducerat tryckt informationsmaterial och tidningar, sänt radio 
och var tidig med att skapa chatforum och hemsidor vid inter-
nets födelse. Den rasideologiska miljön har varit tidiga på att 
anamma nya sätt att nå ut med sitt budskap. Under 00-talet 
växte det som idag benämns ytterhögerns alternativmedier fram 
online. Det som skedde under dessa år var en stegvis utveckling 
mot att presentera samma propaganda och budskap som man 
alltid haft i skepnaden av nyhetsjournalistik. Vissa plattformar 
började kalla sig för ”nyhetssajter”. De första åren var publiken 
förhållandevis liten. Men sen kom sociala medier. Produktionen 
blev enklare och billigare, räckvidden större och ytterhögerns 
sätt att arbeta och skriva gynnades av tech-jättarnas plattformar 
och algoritmer.

På flera sätt har dessa alternativmedier varit en framgång för 
ytterhögern. De har inte bara kommit att påverka det offent-
liga samtalet, nå ut med sitt budskap utan också kunnat dra in 
pengar. En ökad publik har möjliggjort intäkter via donationer, 
annonser och plustjänster. Men de medieaktörer som kunnat 
tjäna mest pengar är de som kunnat erhålla det statliga medie-
stödet. Den enda nyhetssajten som lyckats bygga en framgångs-
rik affär utan presstöd är Fria Tider. Sajten har gjort sig känd för 
att driva en närmast bedräglig och aggressiv försäljning och för 
att dra prenumeranter som inte betalar till domstol.18

Högerextrem ”medborgarjournalistik” 
Vid sidan av de större alternativmedierna som till stil och 
utformning försöker likna ”nyhetssajter” finns mer fristående 
aktörer och frilansande individer. En del av dessa har till och från 
beskrivit sig själva som ”medborgarjournalister”. I sina kanaler 
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publicerar dessa personer videor av ”granskningar” i form av kon-
frontationer av och hembesök hos personer och organisationer 
som ytterhögern identifierat som meningsmotståndare. I sam-
band med sina publiceringar fylls inte sällan kommentarsfälten 
med hejarop, hets, rasism och våldsuppmaningar. I sina digitala 
kanaler (i synnerhet på Telegram och X) uppmanar dessa perso-
ner sina följare till stöd via donationer och Swish för att kunna 
fortsätta sina ”avslöjanden” och ”granskningar”. Primärt är det 
rörligt innehåll i form av videor som sprids och publiceras men 
också skriftligt innehåll via exempelvis plattformen Substack 
(som också möjliggör intäkter via prenumerationstjänst).  

De senaste åren har vi sett ett nygammalt fenomen växa fram 
inom den rasideologiska miljön: uthängningsverksamhetens 
återkomst. De huvudsakliga aktörerna involverade i den raside-
ologiska miljöns nygamla uthängningsverksamhet är sajterna 
Avmaskerat och Vänsterkollen. 

Avmaskerat är en högerextrem uthängningssajt som startades 
av Nordiska motståndsrörelsen (NMR) i maj 2020. Sajten är en 
del av NMR:s verksamhet, även om organisationen inte erkänner 
det officiellt. Delar av det material som Avmaskerat publicerar är 
hämtat från äldre, nu nedlagda högerextrema publikationer som 
det militanta nazistiska Info-14. Avmaskerat presenteras som ett 
”journalistiskt projekt”. Sajten uppmanar via X sina följare att 
stötta dem via Bitcoin. 

Vänsterkollen är ytterligare en högerextrem uthängningssida 
som startades sommaren 2021. Projektet, som förutom en sajt 
består av flera konton och kanaler på sociala medier, är tydligt 
inspirerat av och hänvisar ofta till Avmaskerat, bland annat 
genom att dela deras meddelanden och uppmana anhängare att 
stödja dem, men har en tydligare aktivistisk profil. 

En person i detta kretslopp som framträder under eget namn, 
och agerar som en aktiv supporter, finansiär, medhjälpare, peng-
ainsamlare och informell talesperson för sajterna, är Christan 
Peterson. Han är en högerextrem aktivist med bakgrund i 
Nordiska motståndsrörelsen och har bland annat kandiderat 
för Alternativ för Sverige. Peterson har profilerat sig som en av 
ytterhögerns mer medialt framträdande individer och har upp-
märksammats i nationell media då denne parallellt med sina 
verksamhet som frilansande ”journalist” byggt upp en struktur 
för att anmäla meningsmotståndare för förtal genom projektet 
Förtalsombudsmannen.19 Peterson bedriver sin verksamhet inom 
ramen för aktiebolaget Kommuniké Stockholm AB som under 
2023 omsatte 1 256 343 kronor. 

Fastigheter 
Ett sätt att bygga upp sin ekonomi är att investera i fastigheter. 
Genom att äga en fastighet kan en organisation inbringa intäkter 
genom att exempelvis hyra ut sin lokal eller arrangera evene-
mang. Men ur ett finansieringsperspektiv bör köp av fastigheter 
istället ses som en investering, och ett sätt att bygga upp ett kapi-
tal för sin organisation. 
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2017 rapporterade Falu-Kuriren att Ludvika kommun, genom 
att själva köpa lokalen, stoppat NMR:s planer på att köpa IOGT-
NTO:s hus i Sunnansjö.20 Men NMR gav inte upp. I januari 2019 
satte NMR:s ledare Simon Lindbergn upp det ambitiösa målet 
att NMR skulle skaffa egna lokaler i flertalet av organisationen 
åtta nästen. NMR lyckades senare samma år, genom en bulvan, 
förvärva en lokal genom att vinna en exekutiv aktion. NMR-
bulvanen nekades dock medlemskap i bostadsrättsföreningen, 
med hänvisning till oegentligheter i överlåtelsen från NMR-
bulvanen till en annan person med koppling till NMR.21 

Den organisation som tydligast gjort fastighetsköp till en del av 
sin verksamhet är föreningen Det fria Sverige. 2018 köpte fören-
ingen en industilokal i Älgarås i Töreboda kommun. Där bedriver 
organisationen en social verksamhet med föredrag, fester med 
mera. Fastigheten har ett taxeringsvärde på 638 000 kronor. 
Under 2024 expanderade föreningen sin verksamhet när lokal-
föreningen i Skåne öppnade ytterligare ett ”svenskarnas hus”. 
Fastigheten har ett taxeringsvärde på 2 313 000 kronor. Men huset 
ägs i nuläget inte av föreningen, utan av en lokal medlem.

Bidrag 
Trots att den högerextrema miljön ser sig som motståndare till 
vad de uppfattar vara en korrupt och fientlig stat har de genom 
åren baserat en betydande del av sin finansiering på bidrag från 
staten. Det gäller inte minst de högerextrema alternativme-
dierna. År 2018 föreslogs stora ändringar i presstödssystemet. 
Tidigare hade det gynnat papperstidningarna. Men i och med 
digitaliseringen blev stödet teknikneutralt, alltså så att även 
nyhetssajter kunde beviljas stöd. Flera nya stödformer lanse-
rades. Det öppnade dörren för ytterhögerns alternativmedier. 
Papperstidningen Nya Tider hade nyttjat stödsystemet systema-
tiskt sedan 2013. De kommande åren lyckades ytterligare fyra av 
ytterhögherns medier få bidrag. Mellan 2020 och 2022 hämtade 
de ut totalt 18,4 miljoner kronor. Sedan dess är systemet ändrat 
och redan när reglerna för stödet skärptes valde flera sajter att 
överge bidragsstrategin. 

Det nya mediestödet innebär att i princip alla nationella poli-
tiskt nischade nyhetstidningar förlorar sitt stöd. Några har dock 
lyckats få bidrag för en omställning till digital utgivning. Bland 
dem finns Nya Tider och Insikt24 som får 4 555 000 respektive 1 
616 250 kronor i stöd från Mediestödsnämnden för 2024. 

Utöver mediestödet finns det möjlighet för partier att få eko-
nomiskt stöd. Alternativ för Sveriges satsning i kyrkovalet 2021 
motiverades av partiet med att det behövdes en politisk kraft för 
att motverka kyrkans påstådda vänsteraktivism och vurm för 
invandring. Det fanns också ett mer krasst intresse – pengar. 
Genom att vinna tre mandat i Kyrkofullmäktige har partiet kun-
nat ta del av ett partistöd som bidragit till att stärka organisatio-
nens ekonomi. Under 2023 fick partiet strax över 80 000 kronor 
i mandatstöd.
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Ekonomiskt motiverad brottslighet 
Även brottslighet behöver betraktas som en form av finansierings- 
strategi. Hur utbredd den är och hur mycket pengar den drar in 
är av naturliga skäl svårt att fastslå. Det finns anledning att anta 
att de två vanligaste typerna av brott är ekobrott eller skattefusk 
och bedrägerier. 

Bedrägerier 
Antalet bedrägerier har ökat dramatiskt under de senaste åren. 
Det finns anledning att tro att aktörer med koppling till den rasi-
deologiska miljön utgör en del av den brottsaktiva miljö som står 
bakom brotten. I en rapport från Polisens operativa avdelning, 
NOA, från 2021 undersöktes de personer som misstänktes i samt-
liga bedrägeriärenden mellan 2018 och 2020. Totalt rörde det sig 
om närmare 48 000 individer. Lite mer än hälften, 54 procent, 
fanns det kännedom om i Polisens särskilda uppgiftssamlingar. 
Fem procent av de kända individerna kategoriseras i rapporten 
som terrorrelaterade. 

Enligt rapporten rör det sig om personer med kopplingar till 
islamistiska, vänsterextrema och högerextrema våldsbejakande 
miljöer. Totalt handlar det alltså om cirka 1 300 individer. Vilken 
av extremistmiljöerna individerna tillhör framkommer inte av 
rapporten. Men det är rimligt att utgå ifrån att åtminstone någon 
andel av dessa utgörs av personer med kopplingar till den raside-
ologiska miljön. Det går inte heller fastslå vilken typ av bedrägeri 
det i så fall rör sig om. Men mot bakgrund av NOA:s rapport bör 
det betraktas som högst sannolikt att bedrägerier utgör en del av 
finansieringen av den svenska extremhögern.22

Det finns också exempel på när en aktör kan kapitalisera 
indirekt på bedrägerier. Sommaren 2023 avslöjade Expressen i 
samarbete med ProPublica i USA, journalistorganisationen The 
Organized Crime and Corruption Reporting Project (OCCRP) och 
Papertrail Media i Tyskland, hur nyhetssajten Samnytt samarbe-
tat med en falsk annonsbyrå. 

 Granskningen visade att Samnytt under flera år publicerat fal-
ska annonser från ett nätverk som kallar sig Adstyle. Annonserna 
använde sig olovligt av kända personer som genom fabricerade 
citat intygade att de tjänat lätta pengar på att investera i Bitcoin.23

Adstyle presenterar sig som ett amerikanskt företag, men 
Expressens granskning visade att bolaget inte existerar. Tid- 
ningen spårade de ansvariga till en liten by i Italien. Bakom  
verksamheten dolde sig kriminella nätverk som i själva verket 
stjäl pengarna.

Samnytt är inte de enda som upplåtit annonsplats åt bedra-
garna. Bedrägerinätverket hade försett högerextrema och kon-
spirationsteoretiska sajter runt om i världen med bluffannonser 
– vilka inkluderar ett dussintal Trump-trogna sajter i USA och 
sajter i Tyskland som stöder det högerextrema partiet AfD.

Efter granskningen valde Samnytt att ta bort annonserna. 
Det är oklart hur mycket pengar Samnytt tjänat på att sälja sina 
annonsplatser till Adstyle. 
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Skattefusk 
Ett återkommande inslag i den rasideologiska miljön är olika 
former av skattefusk. I vissa fall kan fusket vara planerat, i andra 
fall tycks det vara ett resultat av låg kunskap eller ren ignorans 
inför skatteregler. 2018 gjorde Skatteverket en större granskning 
av Nordiska motståndsrörelsen och den tätt kopplade nyhets-
sajten Nordfront med tillhörande nätbutik. Enligt Skatteverkets 
utredning hade kassören upprättat en mängd bankkonton i eget 
namn för att hantera organisationens ekonomi. Det fanns enligt 
Skatteverket ingen bokföring över huvud taget för Nordfronts 
verksamhet. Intäkter och kostnader som härrörde från näthan-
deln hade kassören redovisat i sin deklaration för enskild firma. 
2017 gjordes en insättning på kassörens privata konto. De var 
tänkta att utgöra startkapital för ett aktiebolag i NMR:s regi. Men 
de pengarna investerades aldrig. NMR hade försökt sig på ett 
upplägg där näringsverksamheten som Nordfront bedrev skulle 
ses som kassörens egna verksamhet. Det köpte inte Skatteverket 
som istället konstaterade att den ersättning som kassören fått 
borde ses som lön, och att NMR därför skulle erläggas med ett 
skattetillägg och betala de arbetsgivaravgifter som aldrig satts in 
hos Skatteverket. I sitt beslut krävde Skatteverket totalt 187 400 
kronor från Nordfront.24

Det är bara ett exempel av många på hur NMR systematiskt 
undanhållit skatt och på olika sätt hanterat sin ekonomi genom 
medlemmars privata konton. 

På samma sätt försöker flera av de nätbutiker som tidigare 
nämnts hålla sig under skattemyndighetens radar. Sommaren 
2023 beslutade Skatteverket att upptaxera personen bakom nät-
butiken White United. I sin utredning konstaterade Skatteverket 
att mannen under 2020 tagit emot mottagit 301 swishinbetal-
ningar till ett värde av 168 286 kronor. Han hade också tagit emot 
runt 10 000 kronor från den person som idag driver Asgaard 
Brands, vilket illustrerar hur tätt sammanvävd de olika nätbu-
tikernas svarta ekonomi är. Han ska också ha tagit emot cirka 
24 000 kronor från en NMR-aktivist. Ytterligare 13 000 kronor 
hade överförts från mannens Paypal-konto. Inget av detta hade 
redovisats för Skattemyndigheten.25
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Aktiebolag (15) Oklar (7) Ideell förening (6) Övriga bolagsform (utländsk) (2)

Sti
else (1)

Organisationsform hos rasideologiska aktörer som genererar intäkter

hur organiser ar sig då den rasideologiska miljön för att kunna 
genomföra sina finansieringsstrategier? Baserat på undersök-
ningen av de 31 rasideologiska aktörerna kan vi bland annat 
fastställa vilken strategi som används mest, vilka betalningsme-
toder som är vanligast. Och inte minst, hur mycket pengar miljön 
faktiskt drar in. 

Drivs för att kunna tjäna pengar 
Den vanligaste organisationsformen bland de 31 aktörer som 
undersökts är aktiebolag (15 st). Den stora andelen aktiebolag 
illustrerar hur sammanvävd den politiska verksamheten är med 
affärsverksamhet. Utöver det är två av aktörerna registrerade 
som bolag utomlands. Ytterligare sju aktörer bedriver affärsverk-
samhet, i första hand onlinehandel, utan att det gått att fastställa 
organisationsform. Som redan nämnts bedrivs dessa med stor 
sannolikhet helt svart. Bara sex av aktörerna drivs som ideella 
föreningar, den traditionella formen för politisk organisering i 
Sverige. En av aktörerna drivs som stiftelse. 

Insyn i hatets ekonomi 
20 av aktörerna har en helt eller delvis tillgänglig årsredovis-
ning. Aktiebolagens årsredovisningar blir offentliga handlingar 
hos Bolagsverket. När det kommer till de ideella föreningarna 
har det varit möjligt att uppskatta omsättningen genom moms-
redovisning till Skatteverket. I andra fall har vi genom tillgång 
till interna dokument kunnat ta del av årsredovisningar för 
medlemmar. Alternativ för Sverige har som parti redovisat sin 
ekonomi för Kammarkollegiet. I en politisk miljö där det finns 
ett motstånd mot att betala skatt är det förstås fullt möjligt att 
vissa delar av ekonomin hålls utanför bokföringen. Men sam-
mantaget går det ändå att hävda att den rasideologiska miljöns 
ekonomi är relativt transparent. Den enda organisation som 
tycks ha hanterat sin ekonomi så gott som helt svart är Nordiska 
motståndsrörelsen. I många andra fall verkar årsredovisning-
arna spegla den faktiska verksamheten, exempelvis när det 
gäller antal anställda. 

Samtidigt finns en skuggsida. I elva fall har det inte varit möj-
ligt att få fram någon form av ekonomisk redovisning. Även det 
talar för en utbredd svart ekonomi inom miljön. Där det också 
finns exempel på hur aktivister hanterat medel som kommer 
direkt från en kriminell verksamhet. Det bör dock nämnas att 
det vid sidan av NMR rör sig om mindre aktörer som med stor 
sannolikhet inte genererar några större intäkter. 

5. Organisation för  
  intäktsgenerering 

Helt eller delvis öppen redovisning (20) Ingen tillgäng redovisning (11)

Tabell 5.1
 
Organisationsform hos  
rasideologiska aktörer som 
genererar intäkter

Tabell 5.2
 
Andel som redovisar intäkter

Aktiebolag (15)

Helt eller delvis öppen  
redovisning (20)

Ideell förening (6)

Oklar (7)

Ingen tillgänglig redovisning (11)

Övrig bolagsform (utländsk) (2)

Stiftelse (1)
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Typ av verksamhet hos rasideologiska aktörer som genererar intäkter

Enkelt och billigt
Vilken typ av verksamhet bedriver då aktörerna för att kunna 
tillämpa sina finansieringstrategier? Den vanligaste verksam-
hetsformen är mediedrift. 20 av de 31 undersökta aktörerna har 
någon form av medieverksamhet. (En aktör kan bedriva fler olika 
typer av verksamheter.) Medierna ger en aktör möjlighet att 
presentera sig själv och sin syn på världen, driva opinionsbild-
ning – men också skapa en prenumerationsaffär och tjäna pengar 
på annonsförsäljning. Den näst vanligaste verksamhetsformen 
(12 st) är näthandel. Många gånger kompletteras en nyhetssajt 
med en butik där läsare och följare kan köpa exempelvis profil- 
produkter. Att just medieverksamhet och näthandel sticker ut 
som de vanligaste verksamhetsformerna kan förklaras med att 
de är relativt lätta och billiga att starta igång och driva. Tre aktö-
rer ger ut böcker och musik. De säljer också sina produkter i egna 
nätbutiker. Tre av aktörerna arrangerar evenemang och fester. 
Två av aktörerna sysslar med någon form av välgörenhet. Två av 
aktörerna är medlemsföreningar och två av dem är partier. Alltså 
ligger fokus för miljön som helhet snarare på att locka köpare 
från en bredare publik än att bygga upp en traditionell medlem-
skader. En av aktörerna går att beskriva som en typisk influencer, 
med en högerextrem agenda. Han kombinerar sina träningstips 
med försäljning av bland annat kläder och hälsotillskott. 

Tabell 5.3
 
Typ av verksamhet hos  
rasideologiska aktörer som 
genererar intäkter

Medieverksamhet

Utgivning av böcker och musik 

Välgörenhet

Näthandel

Arrangör av event

Medlemsförening

Parti

Influencer
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På jakt efter högerextrema kunder
Genom de olika typerna av verksamhet kan de rasideologiska 
aktörerna tillämpa sina finansieringsstrategier. Den vanligast 
förekommande strategin är att samla in donationer. Gåvorna 
samlas in från medlemmar, men framför allt från externa sym-
patisörer. 23 av de 31 aktörerna bedriver någon form av insamling 
av gåvor, vilket understryker att miljön till stor del är beroende av 
anhängarnas välvilja. 

18 av aktörerna bedriver onlinehandel. Precis som när det gäl-
ler insamling har den tekniska utvecklingen när det gäller betal-
ningar på nätet gått fort, vilket underlättar för de rasideologiska 
aktörerna att ta betalt. När det gäller näthandel finns dessutom 
en rad print on demand-tjänster som förenklar lagerhållning 
och gör produktionen av profilprodukter och kläder enklare 
och snabbare. 

Den tredje vanligaste finansieringsstrategin är prenumera-
tionsaffärer av olika slag. En strategi som tillämpas av 11 av de 
31 undersökta aktörerna. En del av nyhetssajterna har paral-
lellt med sin prenumerationsaffär också kunnat tjäna pengar 
på annonser. När det gäller högerextrema medier tycks det 
ha uppstått en form av överetablering under de senaste åren. 
Sedan två år tillbaka har ett flertal högerextrema alternativme-
dier valt att lägga ner sin verksamhet på grund av för få läsare 
och prenumeranter.26

De tre nämnda strategierna är de överlägset mest använda 
jämfört med resterande kategorier. Fem av aktörerna drar in 
pengar genom olika typer av evenemang följt av självfinansiering 
via medlemskap (3) statliga bidrag (2). En av aktörerna har  
fastighetsinnehav (1).
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Tabell 5.4
 
Antal aktörer som 
använder respektive 
finansieringsstrategi

Insamling / gåvor

Prenumerationsaffär

Onlinehandel
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Intäkter 
Hur mycket pengar den rasideologiska miljön omsätter genom 
sina finanseringsstrategier är omöjligt att fastställa. En dryg 
tredjedel av aktörerna i sammanställningen som den här  
rapporten baseras på har ingen tillgänglig redovisning. Vi kan 
utgå från att en del av det högerextrema ekonomiska ekosyste-
met består av svarta pengar. I vissa fall har de genererats med 
hjälp av olagliga medel. 

Men det går ändå att fastställa en lägsta nivå för rörelsens 
intäkter. Baserat på 21 aktörers senast tillgängliga ekonomiska 
redovisning, per 15 augusti 2024, omsatte den rasideologiska mil-
jön minst 46 878 614 kronor. 

Hur stor andel som de närmare 47 miljonerna utgör av miljöns 
samlade intäkter går inte att säga. Men det är värt att notera 
att så gott som alla betydande gruppers ekonomi ingår i beräk-
ningen, utom Nordiska motståndsrörelsen. 

Inga vinstmaskiner 
Ytterst få av aktörerna lyckas generera en vinst som är värd att 
notera. Ett av undantagen är nyhetssajten Fria Tider som gjorde 
en vinst på närmare 2,8 miljoner kronor vid senaste årsbok- 
slutet. I de flesta fall används pengarna för att betala för omkost-
nader. Extremhögern är ingen vinstmaskin, å andra sidan har 
tiotals miljoner kunnat nyttjas för att sprida ett rasistiskt och 
extremistiskt budskap med potential att driva på radikalisering, 
uppmuntra till våld och bygga misstro mot samhället. I vissa fall, 
som i fallet Swebbtv, har uppskattningsvis närmare tio miljoner 
nyligen donerats till en sajt som sprider ett pro-ryskt narrativ  
och konspirationsteorier. Pengarna som dras in av miljön  
finansierar en verksamhet som skadar minoriteter och i förläng-
ningen demokratin. 

Liten bas av anställda 
Men ur ett annat perspektiv är 47 miljoner inte mycket pengar. 
Fördelat på de 20 aktörer som tillsammans dragit in pengarna 
innebär det en intäkt på cirka 2,35 miljoner per år. Det ska täcka 
en rad olika utgifter, inte minst personalkostnader. 

Att kunna anställa eller arvodera aktivister och en ledning bety-
der mycket för en grupp i den politiska marginalen. Det ger stabili-
tet och långsiktighet. Ändå är det fortfarande ovanligt att de rasi-
deologiska aktörerna kan erbjuda en möjlighet att få jobba heltid 
med den politiska verksamheten. Enligt uppgifter till Bolagsverket 
uppger 10 av bolagen hur många anställda de haft under senaste 
året. Tillsammans har bolagen haft 25 anställda. Utöver detta kan 
vi räkna med att det finns personer i miljön som får ersättning 
eller på andra sätt livnär sig på sitt politiska engagemang som inte 
redovisas. Det ger oss en kärna på uppskattningsvis 30–40 perso-
ner som har som jobb att driva den högerextrema saken. 
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Trots att intäkterna ger den rasideologiska miljön en möjlighet 
att bygga en liten men stabil bas av heltidsarbetande opinionsbil-
dare, funktionärer, administratörer och ledare så kämpar många 
av grupperna med ekonomin. Flera av de undersökta grupperna 
redovisar lägre intäkter jämfört med året innan. Jakten på pengar 
i form av gåvor, prenumerationer eller näthandel är fortfarande 
en central del i de rasideologiska gruppernas verksamhet.

Betaltjänster och plattformar 
Den rasideologiska miljön får dock god hjälp i arbetet med att 
generera intäkter från den växande så kallade fintech-sektorn. 
Så gott som samtliga aktörer som undersökts är uppkopplade 
mot väletablerade tjänster och plattformar som gör betalningar 
smidiga och trygga, och som skänker legitimitet åt den rasideolo-
giska miljön. 

Swish och kontokort 
21 av aktörerna tar betalt via Swish. Inte minst används betaltjäns-
ten för insamling av donationer, men som vi kunnat visa också i 
syfte att undvika skatt. Lika många aktörer tar betalt via kort som 
Mastercard och Visa. De flesta aktörer kan alltså utnyttja enkla 
och välkända betalningsmetoder för att dra in pengar. 

Ett färre antal (11) aktörer använder sig av kryptovaluta, där 
Bitcoin är den vanligaste. Tio av de elva aktörernas krypto-adres-
ser har identifierats. Hälften av dem hade inte haft en enda trans-
aktion. Bara två av aktörerna har haft en substantiell intäkt via 
sina krypto-adresser – Det fria Sverige och Nordiska motstånds-
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Tabell 5.5
 
Antal aktörer som nyttjar  
respektive betalningsmetoder

Swish

Krypto

Kontant

Kort
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rörelsen. Enligt en analys från analysföretaget Chainalysis27 har 
NMR sedan 2015 fått in drygt 938 000 kronor. Genom att låta 
tillgångarna växa har organisationen under åren kunnat växla ut 
mer än det dubbla, cirka 2 070 000 kronor. 

Åtta av aktörerna tar enligt egen utsago betalt, eller tar emot 
gåvor, kontant. Exempelvis uppmanas besökare på vit makt-kon-
serter att betala inträde i kontanter, vilket bör ses som en indi-
kator för att organisatören inte kommer redovisa varken moms 
eller andra eventuella skatter.

Ny teknik – ökade intäkter
Utöver traditionella betalningsmetoder finns också ett stort 
utbud av tjänster för att underlätta givande eller generera intäk-
ter på innehållsproduktion. Sju av aktörerna använder sig av 
Donorbox. Donorbox är en tjänst för ideella organisationer där 
du lätt kan välja vilken summa du vill skänka och sedan betala 
enkelt på flera olika sätt. Tjänsten är uppkopplad mot den stora 
betaltjänstleverantören Stripe, som möjliggör stora delar av den 
högerextrema näthandeln. 

Fem av aktörerna använder sig av nyhetsbrevstjänsten 
Substack. Trots deras popularitet i andra delar av den internatio-
nella extremhögern är det få svenska aktörer som använder sig 
av Patreon (1) eller Subscribestar (1). En aktör använder tjänsten 
Medialinq, en teknisk lösning för att möjliggöra mikrodonationer 
på mellan 5–10 kronor för exempelvis en enstaka artikel. Bakom 
tjänsten står ett bolag som drivs av personer med kopplingar till 
den rasideologiska miljön. 
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Antal aktörer som nyttjar  
respektive betalningsplattform

Donorbox

Subscribestar

Patreon

Substack

Medialinq
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•  de ekonomisk a faktorerna är en underskattad och underbeva-
kad aspekt av extremhögerns verksamhet. Med ett bredare fokus 
än bara den olagliga finansieringen blir det tydligt att politiska och 
ekonomiska motiv är tätt sammanvävda. Val av strategi och orga-
nisationsform påverkas av behovet av att generera intäkter. I flera 
fall är intäktsstrategierna också en form av politisk aktivism. 

•  den r asideologisk a miljöns ekonomi bygger i första hand på 
mindre intäkter från en lojal bas av anhängare. Många gånger 
genom att aktivister bekostar sitt eget engagemang. Större mece- 
nater kan därmed få stor påverkan på miljöns val av profilfrågor 
eller ideologisk inriktning. Det gör den rasideologiska miljön 
sårbar för potentiell finansiering från utländska påverkansaktö-
rer. Miljön påverkas därmed också av bredare konjunktursväng-
ningar. När den privata ekonomin hos medlemmar och anhäng-
are är ansträngd riskerar också miljöns omsättning att minska. 

•  den r asideologisk a miljöns finansiering är del av en globali-
serad ekonomi där fintech-sektorn erbjuder effektiva och säkra 
betalmetoder- och tjänster. Dessa kan nyttjas till stor del utan 
hinder av de rasideologiska grupperna. På så sätt förenklas deras 
finansiering. De etablerade betaltjänsterna ger också legitimitet 
åt den rasideologiska miljöns extremistiska idéer. Det gör i sin 
tur alternativa betalningsmedel mindre intressanta eller viktiga 
för de flesta aktörer. Få aktörer använder sig av kryptovaluta som 
betalmetod, ännu färre får in medel den vägen. Det stora undan-
taget är Nordiska motståndsrörelsen som under åren växlat ut 
Bitcoins till ett värde av över två miljoner kronor. 

•  den r asideologisk a miljön genererade minst 46 878 614 kronor 
under senaste redovisninsperioden. Vår bedömning är att miljön 
har kapacitet att avlöna 30–40 personer. Det är tillräckligt för att 
utgöra en liten bas av heltidsarbetande opinionsbildare, funk-
tionärer, administratörer och ledare. Vi noterar också tecken på 
att miljön som helhet är på ekonomisk tillbakagång, även om det 
skulle behöva undersökas närmare för att kunna fastslås. 

•  den r asideologisk a miljöns finansiering bygger delvis på en 
svart ekonomi där aktörer medvetet undviker att redovisa eller 
betala skatter. Detta är mest uppenbart hos mindre nätbutiker 
som använder sociala medier för att saluföra sina produkter och 
som inte har registrerat någon form av affärsverksamhet. 

•  finansieringen möjliggörs av en mindre grupp erfarna poli-
tiska och ekonomiska entreprenörer som startar, driver och 
avvecklar bolag och verksamheter i syfte att kapitalisera på en 
högerextremt orienterad kundgrupp. Genom att analysera deras 
strategiska vägval och affärsupplägg är det möjligt att få en bild 
av kommande trender och på vilka sätt miljöns ekonomi bygger 
på olagliga eller på andra sätt kontroversiella metoder. 

6. Slutsatser 
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Råd och rekommendationer

 
•  det marknadsförs ständigt produkter genom bilder i sociala  
medier som utgör brott mot lagen om hets folkgrupp. Det hand-
lar både om bruket av enligt praxis straffbara nazistiska sym-
boler (exempelvis Totenkopf, varghake och hakkors) och rasis-
tiska våldsbejakande budskap riktade mot minoriteter. Med ett 
proaktivt arbetssätt hos polisen kan aktörer utredas för hets mot 
folkgrupp som begås när aktörerna marknadsför materialet i 
sociala medier. 

•  fler a personer bedriver av allt att döma systematiskt en svart 
näringsverksamhet genom att sälja högerextremt och nazistiskt 
material. Skatteverket bör i större utsträckning ses som en nyckel- 
aktör i arbetet med att motverka våldsbejakande extremism och 
ges resurser att prioritera att arbeta proaktivt mot aktörer inom 
den våldsbejakande högerextremismen. 

•  sociala medier och bolagen som tillhandahåller e-handels-
lösningar av olika slag behöver se till att reglerna i deras använ-
daravtal följs. År efter år genomförs nätauktioner och annonser 
i slutna grupper i sociala medier där brottsligt öppet nazistiskt 
material säljs. Tvärt emot sajternas användaravtal. 

Banker och betaltjänstleverantörer behöver ta ett större ansvar 
för att säkerställa att deras tjänster inte används för att sprida 
eller stärka våldsbejakande extremism. På samma sätt som soci-
ala medier-företag har ställts till ansvar av media, civilsamhälle 
och politiken för hur deras tjänster används för att sprida hat och 
extremism, borde samma diskussion föras om fintech-sektorns 
roll när det gäller de högerextrema gruppernas finansiering.
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