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KORT OM UNDERSOKNINGEN

Bakgrund

Giva Sverige har med hjilp av Novus undersokt allmidnhetens
instillning till ideella organisationer och givande under elva ar.
Rapporten bygger i huvudsak pa denna undersékning.

Tid
Undersokningen har genomforts som en webbenkit 20 januari — 29
januari 2026.

Malgrupp och urval for undersokningen

Malgrupp dr allminheten i aldersgruppen 18-84 ar. Undersckningen
ar genomford i Novus riksrepresentativa Sverigepanel som ir
slumpmissigt rekryterad. Totalt omfattar undersékningen 1043
intervjuer. Deltagarfrekvensen ir 56%.

Fran 2024 indrades malgruppen i undersokningen fran 18-79 till 18-
84. I tidsserier med jimforelser bakat kan dirfor aldersgrupperna som
svarat skilja sig nagot at.




Forord

For ideella organisationer ir fortroende, relevans och upplevd samhillsnytta avgérande for att kunna
kanalisera minniskors vilja att bidra, bide med pengar och tid. Att férsta vad som driver engagemang,
vad som skapar tvekan och vilka fragor som uppfattas som viktiga 4r dirfor centralt for att ge
civilsamhillet bittre forutsittningar att méta dessa forvintningar.

Den hir undersokningen ir ett led i att 6ka kunskapen om hur minniskor ser pé ideella organisationer,
givande och engagemang, och har genomférts sedan 2016 av Novus pa uppdrag av Giva Sverige. Den
langa tidsserien ger mojlighet att f6lja svenskarnas uppfattning om ideella organisationer och givande
over tid, men vi kan ocksa identifiera vilka fragor som ar mest relevanta att f6lja och férdjupa framéver. I
arets enkit har vi valt att stilla fler fragor om synen pa ideella organisationer och #4ven fordjupat oss i
drivkrafter och hinder f6r givande.

Arets resultat ger anledning till forsiktig optimism om givandet. Fler minniskor ger, fler viljer
manadsgivande, och fértroendet for ideella organisationer ir stabilt. Samtidigt paminner undersokningen
om att givande aldrig sker i ett vakuum. Det paverkas av ekonomiska forutsittningar, tillit och, allt
tydligare, den politiska kontexten. Skillnader mellan viljare till de olika politiska blocken visar att
civilsamhillet verkar i en mer polariserad offentlighet - en verklighet som organisationer maste forhalla
sig till.

Vi ser ocksa ett tydligt skifte i vad svenskarna vill att civilsamhillet ska gora. Fran att ses som aktorer som
16ser samhillsutmaningar och stirker demokratin, till att virderas for motesplatser och gemenskap.
Fortroende, relevans och samhillsnytta dr fortfarande centrala, men framgang miits i formagan att
engagera manniskor pa ett nira och meningsfullt sitt. Att forsta detta skifte dr avgorande for att ideella
organisationer ska kunna fortsitta spela en betydande roll i samhillet.

Var férhoppning ér att den hir sammanstillningen bade ger en aktuell nuldgesbeskrivning, och kan
anvindas som ett verktyg for reflektion och strategisk utveckling.

Charlotte Rydh
Generalsekreterare

"Om alla som kan
skdnker lite blir det
samlat ett storre belopp
som faktiskt kan ge

effekt”

Citat fran svarande i
undersokningen




Fler svenskar ger och majoriteten har en positiv —~
bild av ideella organisationer

Nirmare 8 av 10 svenskar har en positiv syn pa ideella organisationer.

[ alla grupper i samhillet 4r det fler som 4r positiva 4n negativa men

det finns en tydlig skillnad beroende pa politisk uppfattning. Bland de aV 10

som rostade pa nagot av Tidopartierna dr 66 procent positiva, medan svenskar har en positiv bild av ideella organisationer
91 procent av de som rostade pa oppositionen &r positiva.
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56 procent av svenskarna har skidnkt pengar till en ideell
organisation under de senaste sex manaderna. Det ir en Gkning 10
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svenskar ger till en ideell organisation

med 3 procentenheter - for andra aret i rad. Fler ger, bade min och
kvinnor och bide yngre och ildre. Aven andelen som ger varje
manad okar tydligt. | ar uppger 29 procent att de ger méanadsvis,
jimfort med 24 procent 2025, och okningen sker i alla
aldersgrupper och bland bade min och kvinnor.

Arets undersokning ger ocksa en bild av drivkrafterna for givande HYGIENFAKTORER DRIVKRAFTER

och vilka hinder som kan sta i vigen. Organisationer som inte 1. Andamal h
s rlitl; . s 1. Tillforlitlig och serits - Andamalet matchar

uppfattas som tillforlitliga och transparenta viljs bort direkt. Nir g

fortroendet vil finns handlar givandet framfor allt om att 2. T%‘ar{sp'{rens nted pengarna

manniskor kidnner en koppling till indamalet och upplever att deras 3. Viktigt indamal och stort

viarderingar
2. Ger sedan tidigare
3. Vill bidra till att gora skillnad

bidrag gor verklig skillnad for mottagaren. EEE
Svenskarna tycker att ideella organisationers viktigaste uppgift i Topp 3 - Civilsamhillets viktigaste uppgifter
f{arfmd'en ar atE hj.aI‘pa till vid kriser. ‘S.:a.mtldlgt syns en tydlig i, Tl el st o
forandring. Fler 4n tidigare tycker nu att civilsamhillet bor ligga mer . .
2. Hjilpa de mest utsatta i Sverige

g?llglds pa att skapa motesplatser och ge minniskor en meningsfull Nl 4 ’ ;




Allmanhetens syn pa
ideella organisationer
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8 av 10 svenskar ar positiva till ideella -
organisationer

* Fortroendet for ideella organisationer ir fortsatt Friga: Vilken dr din allminna instillning till ideella organisationer?
starkt — 8 av 10 svenskar 4r positiva Andel mycket eller ganska positiva
100%
* Min har nagot mindre positiv instillning, men 90% 77% 79%
skillnaden ir relativt liten (min 76% kvinnor 83%) 80%
70%
i} S o - 60%
* Yngre ir mer positiva. Nirmare 9 av 10 (88%) i -
aldrarna 18-34 har en positiv instillning till ideella 40%
organisationer 30%
20%
* Bland de som rostade pa Tidopartierna i valet 2022 10%
O,
har firre en positiv instillning 66%, jamfort med de 0% .
" o 208 g o NS 9 Q N 2\ Yo ™ \e b
9 N\ > \ \ v 2 22 \ v v v
som rostade pa oppositionen 91%. Skillnaderna har D S D D N D

blivit storre jamfort med 2025 da 71% av
Tidopartiernas viljare hade en positiv instillning
jamfort med 86% bland de som rostade pa

- " Jag ser ideella organisationer som en
oppositionen

kontrast till ondska och girighet och vill vara
en del av att stodja detta.”

Bas: ~1000 svarande
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Svenskarnas fortroende for regeringars -
sociala ansvarstagande hogre an 2018

Fraga: Vilken av foljande har du generellt sett storst fortroende for
nir det nér det giller socialt ansvarstagande, dvs ansvaret att
skapa ett vilfungerande samhille? (ett val mojligt)

. 34%
Regeringar 26%

* Min har storre fortroende for privatpersoner
vad giller socialt ansvarstagande (22%)

B 26%

Ideella organisationer o * Svenskar mellan 18-34 ar har storre
29% . . ..
fortroende for ideella organisationers roll att
m 2026 skapa ett vilfungerande samhille 4n

regeringar (29% vs 27%)

Privatpersoner 18% 2018
* Det idr bara sma skillnader i fértroendet for
| 1% ideella organisationers roll utifran
Foretag 7% inkomstnivéer
7% e Tilltron till att foretagen skulle ha storst
(o)

Ingen av ovanstiaende 7% ansvar for ett vilfungerande samhille har
° minskat kraftigt sedan 2018

Killa: Svenskarnas givande 2026 - 1043 svarande
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3 av 4 svenskar ser inte att gavor och frivilliga
initiativ ska ersatta det offentliga ansvaret

Fraga: Ta stédllning till foljande pastaenden.

Jag anser att gavor och frivilliga initiativ fran allmdnheten

I
inte ska ersitta det ansvar som offentlig sektor har for 74% 16% 5%.
I
socialt stod och vilfdrd.
Ett starkt civilsamhille 4r viktigt for att samhillsproblem
i 58% 31% 5%
ska kunna uppmirksammas och atgirdas.
Jag upplever att civilsamhillet bidrar till 6kad gemenskap
- _ 44% 35% 13%
och tillit mellan manniskor.
Jag tycker att det dr viktigt att ménniskor engagerar sig i
civilsamhillet, till exempel genom att ge gavor eller delta i 38% 45% 13% II

volontirarbete.

Instimmer helt = Instimmer delvis M Varken eller B Tar delvis avstand fran M Tar helt avstand frain M Vet ej

Killa: Svenskarnas givande 2026 - 1043 svarande




Mer fokus pa gemenskap i Sverige och mindre 25~

pa internationell hjalp och samhallsutmaningar

Fraga: Vilken av foljande tycker du ir ideella organisationers viktigaste uppgift i framtiden?

Hjilpa till 1 krissituationer s2%
jalpa ti 1 53%

Hjilpa de mest utsatta i Sverige :(:92

‘ Bidra till forskning och utveckling 33% 41%

. Forena minniskor, skapa motesplatser 15% 32%
: 5 T 30%
‘ Hjilpa de mest utsatta i andra delar av virlden 30% 42%
: : : : . ———— 27%
Bidra till en stark och livskraftig demokrati 27g0%
Bidra till att ge minniskor en meningsfull fritid o
14%
‘ Losa svara samhillsutmaningar 15% 24%
0
W 2026
8 . o e 1%
Driva intressefragor 9
g 1% 2021
Bidra till att ge manniskor majlighet att ta del av kultur - 4% =

Killa: Svenskarnas givande 2026 - 1043 svarande




Svenskarnas attityd
till givande
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Andelen svenskar som ger okar till 56%
* Andelen svenskar som ger till ideella organisationer Friga: Har du under de senaste sex manaderna skinkt pengar till
har okat sedan 2024, en 6kning som sammanfaller négon ideell organisation?[Andel Ja redovisas]
med ett forbittrat ekonomiskt lige i Sverige.
Andelen svenskar som ger ir nu i niva med andelen 70% pr
som gav innan pandemin ’
.. 60%
* Okningen i andelen som ger giller i princip alla 56%
demografiska grupper. Bade min och kvinnors .
givande 6kar och givandet 6kar oavsett aldersgrupp 20%
40%
"Att hjdlpa ndgon om jag 30%
.o » b Q b‘ b
kan kanns bra ,\)Q\’ ,\)Q'{\ %Q\oo '»Q'\q q§» (\9’\)\ (\9’\9’ (\)Q"\?) (\)Q’\» ’\)Q"\:o ’»Q"\)

Bas: ~1000 svarande




Okningen i andel givare giller alla -

giva

SVERIGE

aldersgrupper och bland bade man och kvinnor

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

Fraga: Har du under de senaste sex manaderna skinkt pengar till nagon ideell organisation?[Andel Ja redovisas]

71% 72%

66% —0

/ 61%
56% si%/o
®

54%

52%
45%

0 38%
37% 359 ®
x P b
V Vv v
> D N

18-34 ar 35-49 ar =@=50-64ar =—@=65-84ar

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

64%

60%
Si%/./.

o— ®
0 47%
44% . ’
N \P) b
o » o
> D D

=@®-Min =@=Kvinnor

Bas: ~1000 svarande
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"Att det kanns bra” ar vanligaste skalet att ge

Det vanligaste svaret pa fraigan om varfér man ger pengar till ideella
organisationer ir upplevelsen av en emotionell beloning — att det helt
enkelt kidnns bra att ge;

* "Det kdnns bra att dela med sig. Jag har mer dn jag behover och manga har
inte det de behover."
* "En kdnsla av att bidra med nagot gott till nagon annan”

Andra nimner olika former av altruistiska skl eller att de upplever att
de har en moralisk skyldighet;

* "Det innebir att jag har mojlighet att hjdlpa till och vill gora det"

» "Tycker att det dr ens skyldighet, om man kan."

Ytterligare en grupp tinker frimst pa den kollektiva kraften som

givandet skapar;

* "Att det jag ger samlas med mdnga andras for att kunna géra nagot stort.
Tillsammans dr vi starka.”

» "Att om alla som kan skdnker lite blir det samlat ett storre belopp som faktiskt
kan ge effekt.”

Sedan finns en grupp som ger pa grund av egna erfarenheter;

» "Sjdlv krigsbarn, internationellt arbete som likare utan granser, Ridda barnen
m.fl stoder jag gdrna ekonomiskt"

* "Jag har sjdlv tagit del av allt positivt ideella organisationer kan bidra med sd
kdnns bra att ge tillbaka"

Fraga: Vad innebir det for dig att ge pengar till en ideell

organisation? Vad, om nagot, kinner du att du personligen far

ut av att ge pengar till en ideell organisation?

dela Dattre viktigt

wis hidra kanns pjsilpa

Ordmoln baserat pa svar pa fragan om vad det innebir att ge —
Killa: Svenskarnas givande 2026 - 1043 svarande

Ytterligare anledningar som nidmns mer séllan r att man

ger pa grund av en samhillspolitisk 6vertygelse eller att
det dr en rationell fraiga om vart pengar gor mest nytta




Av de som skanker pengar okar andelen som
ger till ideella organisationer
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* Andelen svenskar som inte alls ger gavor ligger

Svenska folkets givande
stabilt runt en tredjedel s

120%

* Bland de som tidigare enbart gett spontant i andra
sammanhang ger nu fler dven till ideella 100%

organisationer
32%
0%

* Bland de svenskar som inte ger gavor till ideella
organisationer har tva tredjedelar 4nda en positiv 60% 18% 13% R
instillning till organisationerna

40%
aV 3 20%
© O OO
@Y )Y 0%

skinker pengar 2024 2025 2026

*Annat inkluderar idrottsverksamhet, privatperson i narhet i behov, gava till ungdomar,
religios verksamhet, privatperson i behov och kulturell verksamhet.

Bas: ~1000 svarande

m Ger inte

Ger bara till annat

m Ger till ideell
organisation




Utvecklingen for
manadsgivandet
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Andelen manadsgivare okar till 29%

* Nistan 3 av 10 svenskar uppger att de ger
manadsvis, vilket 4r pd samma niva som innan
pandemi och lagkonjunktur

* Precis som for givandet i stort sker 6kningen av
andelen manadsgivare i alla dldersgrupper
liksom bland mén och kvinnor

* Detta stimmer 6verens med Giva Sveriges
statistik ver organisationer som tar emot
regelbundna gavor. Den visar en tydlig 6kning i
antalet kontraktsgavor fran slutet av 2024 da det
ekonomiska laget borjade ljusna vilket visas pa
nista sida

Bas: ~1000 svarande

Friaga: Skdnker du i dag pengar manadsvis, via exempelvis

50%

40%

30%

20%

10%

0%

autogiro, till nagon ideell organisation?

32%

P 29%
.\ PS .

\./ .\./\.’.\/

o/.
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N N S e A e A A P A A

N R I RO RO R




Medlemsorganisationerna rapporterar okat -
antal manadsgivare fran slutet av 2024

Kvartalsstatistik 6ver antal kontraktsgavor,
organisationer med >25 mkr insamlade medel
Manadsgavor ir det absolut vanligaste sittet att ge via kontrakt

Friaga: Skdnker du i dag pengar manadsvis, via exempelvis
autogiro, till nagon ideell organisation?

40000 50%
_--v
38500 R 40%
—————— > —”
29%
37000 30%
22%
35500
20%
34000
< < < <r <t <t LN N LN N N N 10%
DEDEREDENEREDEN RSN R 7
g (5 =[5 (& (2 |9 (9 |8 5 |8 [
=g =~ 4 g = g g & & g
0%
Q1 Q2 Q3 Q1 Q Q2 Q3
o o o
2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2025 S AD
Snitt - antal kontraktsgavor per organisation Fragan iir stilld i birian av respektive dr

Killa: Nyckeltal for gavor — Giva Sveriges kvartalsstatistik
Killa: Svenskarnas givand, Bas: ~1000 svarande




Aven andelen svenskar som ger manadsvis -
till flera organisationer okar

* Bade andelen som ger till en organisation och
andelen som ger till flera organisationer ckar

* Det tyder pa att det bade tillkommer nya (eller
nygamla) manadsgivare och att de som redan ger till
en organisation nu viljer att ge till fler
organisationer . Sammantaget speglar utvecklingen
den positiva paverkan som en forbittrad
samhillsekonomi haft pa givandet

* Okningen sker i alla dldersgrupper samt bland bade
méin och kvinnor

"Det kidnns bra att ge
lite varje manad”

Bas: ~1000 svarande

Friaga: Skdnker du i dag pengar manadsvis, via exempelvis

40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

autogiro, till nagon ideell organisation?

13%
10% L
O,
% 3% 16%
* e o
¥ g %
» P P

Skinker manadsvis till flera ideella organisationer

Skinker manadsvis till en ideell organisation
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Andelen manadsgivare okar pa bred front

Fraga: Skdnker du i dag pengar manadsvis, via exempelvis autogiro, till nagon ideell organisation?

39%
40%
35% 29 31%
30% 00— © 20 — 29%
25% 28% 0
29%
20% 25%
0 21%
15% ’ 19%
10%
12%
5% 10%
0%
u “ b
N o o
Q ,-\)Q %Q

18-34 ar

35-49ar =@—-50-64ar =—@—65-84ar

Bas: ~1000 svarande

40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

32%

25% :i%/.
O—=
25%

21%
18%
3 \e) b
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En tredjedel av givarna ger bade regelbundet -
och spontant

Fordelningen bland givare till ideella organisationer

60% 55% * En stor skillnaden jamfért med forra arets
.\‘i% undersokning ér att det nu dr fler av det totala
50% antalet givare till ideella organisationer som ger
=@~ Skiinker enbart bade manadsvis och spontant
o spontant
34% * Totalt sett ger 52% av givarna antingen
3:%/. =@-Skinker bade manadsvis eller manadsvis och spontant, jamfort
30% manadsvis och med 45% forra aret
spontant
20% Skinker enbart * Fordelningen for respektive aldersgrupp och
18% minadsvis mellan k6nen ir relativt jamn dir ungefir
10% 15% hilften av givarna ger manadsvis inom varje
grupp
0% T |
2025 2026

Bas: ~1000 svarande
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Till vad och hur vill
svensken ge?



Internationell hjalpverksamhet, barn och unga -
och forskning mest prioriterat bland svenskarna

Fraga: Olika ideella organisationer har olika verksamhetsomraden.
Vilket/vilka av foéljande verksamhetsomraden skulle du kunna tinka
dig att skinka pengar till under de kommande sex manaderna?

Liksom tidigare ar ir det samma tre indamal som

Internationell hjilpverksamhet 41% ligger i topp nir svenskarna far vilja vad de helst vill
Barn och unga 39% ge till de kommande sex manaderna
Forskning 39%

Idrott 4r ett indamal som mén 4r mer benigna att ge

Natur och klimat 28% )
till (26%)
Djur 26%
SRR U Bland dldersgruppen 18-34 ar ir Natur & klimat
Vird och omsorg 25% (41%) samt Rittigheter & paverkan (32%) indamal
Idrott 22% som 4r mer angeldgna dn hos 6vriga aldersgrupper
Rittigheter och paverkan 17%
o : ; . ;
Utbildning 14% Endaost 5/1 uppger att de 1nte. kan“tanka sig att .skan}<a
till ndgot 6verhuvudtaget, vilket dr betydligt firre 4n
Kultur 11%

Annat verksamhetsomrade (4n...

Kan inte tinka mig att skinka pengar...

5%
5%

Killa: Svenskarnas givande 2026 - 1043 svarande

de 32% som uppger att de inte har gett de senaste sex
manaderna




En person som kan tanka sig att ge till idrott ger

sallan till internationell hjalpverksamhet

Relationer mellan vilka indamal svenskar vill ge till

@ Idrott
Socialt arbete

<
Barn och unga Rittigheter
9@ Kultur ® och paverkan
e N Internationell
Utbildning Natur och hjialpverksamhet

klimat

. -

Djur v3rd och

omsorg

® Forskning

Correspondence analysis - En analysmetod som ér speciellt anpassad for att intuitivt visa
relationer mellan kategorier. Tink pa den som en karta dir man forsoker visa hur alla
bitarna samverkar med varandra

Bilden visar samband mellan 4andamél som
svenskar kan tinka sig att stodja. Kortare
avstand mellan indamalen innebir att det dr
vanligare att en person ir positiv till att ge till
béada.

En person som kan tinka sig att ge till idrott
vill sillan ge till internationell
hjilpverksamhet. Det dr vanligare att nagon
som vill ge till idrott ocksa kan tidnka sig att
ge till barn och unga, kultur eller utbildning.

Socialt arbete, Rittigheter och paverkan samt
natur och klimat dr andamal som samma
person kan tinka sig att ge till

Forskning sticker ut mycket pa grund av att
det 4r ett indamal som en bred grupp av
svenskar kan tinka sig att ge till, vilket gor att
det inte korrelerar specifikt med en typ av
dndamal utan snarare korrelerar med alla.

Killa: Svenskarnas givande 2026 - 1043 svarande




Swish fortsatt i topp bland betalningslosningar,

andra tjanster okar i popularitet

Att nistan alla betalningslésningar 6kar i popularitet
visar bade pa ett vixande intresse for att skinka
pengar och pa en stérre dppenhet for olika sitt att ge

fortsatt relativt ovanligt

for givarna

Aterkommande betalningar via Swish fordubblas
som foredraget alternativ till 6 procent, men 4r

Andra digitala 16sningar som digital planbok, digitala
betalningsplattformar och internetbank okar alla
tydligt som foredraget betalningsalternativ

Kryptovaluta ir fortsatt inte ett relevant alternativ

Bas: ~1000 svarande

Friga: Om du skinker/skulle skinka pengar till nagot indamal, hur
skulle du foredra att gora det?

Betalning med Swish

Regelbundet med ex. autogiro
Inbetalning via bankgiro/plusgiro
Betalning via internetbank

Ligga kontanter i insamlingsbossa
Betalning med digital planbok
Betalning med betalkort

Betalning med digitala betalningsplattformar
Regelbunden 6verféring via Swish
Via faktura

Betalning via SMS

Annat sitt, nimligen:
Inbetalning via kryptovaluta

Vet gj

69%
64%
24%
20%
18%
17%
15%
12%
1%
9%
1%
9%
6% 2026
8% 2025

5%
6%
3%
6%
5%
5%
3%
1%
2%
1%
0%
6% 2
8% Ji!
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Viljan att betala med digital planbok har —
tredubblats sedan 2022

Friga: Om du skinker/skulle skinka pengar till ndgot indamal,

* Autogiro 6kar igen vilket 4r titt forknippat med det hur skulle du foredra att gora det?

fornyade intresset av att ge manadsvis

* Intresset for att betala med digital plinbok (t.ex. 69%
Apple Pay eller Samsung Pay) har tredubblats sedan Betalning med Swish 64%
2022 Y

* De som foredrar att ge via digital planbok samt 24%
aterkommande betalning med Swish tillhor de yngre Regelbundet med ex. autogiro 20%
malgrupperna med en snittalder pa 43 ar. B 27 2026

Medeléaldern for givare som foéredrar inbetalning via

2025
bankgiro/plusgiro ir 61 ar

11%

W 2022

Ldgga kontanter i
insamlingsbdssa 9%
2%

11%
Betalning med digital planbok 9%

B 4%

Bas: ~1000 svarande




giva
vV

Antal swishgavor okar nagot snabbare an totala
summan av swishgavor

Antal och summa av swishgavor
till Giva Sveriges medlemmar

7000 1600
6000 1400
=
T 5000 1200 =
(1+] S
£ S
o 1000 °®
S 4000 <
= 2
- 800 S
(7]
o 3000 >
0 600 &
©
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£ 2000 =
< a0 £
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1000 200
0 0

2020 2021 2022 2023 2024 2025
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Drivkrafter och
hinder for givande
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Hur givande formas: ett forskningsbaserat ramverk

Forskare i Nederldnderna gjorde 2010 en
sammanstillning 6ver vilka faktorer som forskningen
da hade kunnat visa har en paverkan pa viljan att
skdnka pengar. De drog slutsatsen att det framfor allt
finns atta drivkrafter for givande.

Mekanismerna ir en blandning av faktorer som
antingen behover uppfyllas for att en givare ska kunna
tinka sig att ge (hygienfaktorer) eller viljer att inte ge
(barriirer) och faktorer som kan 6ka méjligheten att
néagon viljer att ge (drivkrafter).

Pa nista sida visas hur fragor kring barriirer och
drivkrafter stillts kopplats till ramverket. I arets
undersokning har vi stillt nya fragor for att belysa
detta.

Atta drivkrafter for givande

« Upplever ett tydligt behov

- Blir tillfragad

» Kostnad i relation till nyttan

« Bryr sig om mottagaren

« Far social nytta

« Upplever psykologisk nytta

« Det matchar ens varderingar

« Gavan uppfattas bidra till en féordandring

Kélla: Eight Mechanisms That Drive Charitable Giving
René Bekkers and Pamala Wiepking,




Vad ar

Det ar grundkrav som

inte skapar motivation
eller val i sig, men om de ej
uppfylls blir
organisationen mindre
relevant som mottagare av
en gava.

= Hygienfaktorer
paverkar tankbarhet mer
an faktiskt val.

Fraga i enkéten:

Hur viktiga eller oviktiga ar
foljande faktorer for att du ska
kunna tdnka dig att ge en gava
till en ideell organisation?

Vad ar drivkrafter?
Drivkrafter ar faktorer
som skapar vilja att ge
genom emotionell eller
rationell motivation. Detta
kan vara viktiga faktorer
vid kommunikation med
givaren.

(~ Det ar drivkrafterna
som skapar preferens och
beslut.

Fraga i enkéten:

Vilka var de viktigaste
orsakerna till att du gav din
senaste gava?
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Vad ar barriarer?
Barriarer ar faktorer som
aktivt hindrar eller
bromsar ett val att ge en
gdva.

Fraga i enkdten:

Du uppgav att du inte skdnkt
pengar till en ideell organisation
under de senaste sex manaderna.
Vilken/vilka ar anledningarna till
det?




For att bli en tankbar gavomottagare behover -
organisationen ses som tillforlitlig och transparent

Fraga: Hur viktiga eller oviktiga dr foljande faktorer for att du ska kunna tinka
dig att ge en gava till en ideell organisation? (Mycket viktigt)

Att jag upplever att organisationen dr tillforlitlig och serios 90%
Att organisationen ir transparent med hur pengarna anvinds 80%

Att jag upplever att indamalet ir viktigt och att behovet ir tydligt/stort 78%

Att organisationens virderingar stimmer 6verens med mina egna 72%
Att organisationen publicerar/ir 6ppen med sin finansiella information 67%
Att jag forstar hur min gava gor nytta 62%
Att jag kan ge pa ett sitt som ir enkelt och passar mig 55%
Att min gava gor stor nytta i relation till vad kostar for mig 45%
Att jag kinner till organisationen sedan tidigare 43%

Att organisationen har ett 90-konto 38%

Killa: Svenskarnas givande 2026 - 1043 svarande
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Matchning med andamalet och att vilja gora Sl

skillnad vanligaste drivkraften att ge

DRIVKRAFTER

Fraga: Vilka var de viktigaste orsakerna till att du gav din senaste gava?

Jag brukar ge till den hir organisationen sedan tidigare [N 39%
Jag ville bidra till att gora skillnad for mottagaren avgivan [N 38%

Jag upplevde att behovet var tydligt/stort [ 38%

e T e e e e e T e e e e e e e e e e =

Jag kiinde att min gava skulle gora stor nytta i relation till vad det kostade for I 24%
(o)

mig
Jag fick en positiv kinsla av att ge [N 22%

Jag upplevde att min géva skulle bidra till en konkret forindring [ 21%
Jag gav for att jag blev tillfragad [l 8%

Jag ville gi med i/hora till gemenskapen kring organisationen/indamalet [l 4%
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Dalig ekonomi, bristande tillit och att inte ha g

blivit tillfragad framsta hindren for att ge

BARRIARER

Fraga: Du uppgav att du inte skinkt pengar till en ideell organisation under de senaste sex
manaderna. Vilken/vilka dr anledningarna till det?

| Jag har inte rad T 367

i Jag tror inte att pengarna anvinds som de ska IEEEEEEEEEEEEEEEEEEE————— 26%

| Jag har inte blivit tillfrigad S —————————— 172%

__________ Jag litar inte pa ideella organisationer TnE————— 1%
Jag kinner inte till organisationerna tillrickligt vil —n—— ———— 11%

Jag kiinner ingen personlig koppling kopplat till organisationernas indamal I 9%

Jag tycker inte att kostnaden f6r mig ir rimlig i relation till nyttan gavan gér I 7%
Jag tycker inte organisationernas virderingar stimmer med mina egna I 5%
Jag upplever inte att det finns ett tydligt behov — mm— 4%
Jag tycker att det dr krangligt att ge eller det saknas kanaler som passar mig m— 4%
Jag far ingen positiv kiinsla av att ge . 4%
Jag tycker inte organisationernas virderingar stimmer med mina egna HEE 3%
Jag forstar inte vilken nytta min giva skulle gora mmm 3%
Jag far ingen social nytta av att ge HE 2%
Annan anledning, nimligen: I 7%
Vetej s 129%
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Jamforelse — drivkrafter och barriarer

» Tydligt behov

« Blir tillfragad

e Kostnad i relation till
nyttan

* Bryr sig om mottagaren

« Far social nytta

» Upplever psykologisk nytta

« Andamalet matchar varderingar

« Gavan uppfattas bidra till en
forandring

Fraga - drivkraft

Jag upplevde att behovet var
tydligt/stort

Jag gav for att jag blev tillfragad

Jag kdnde att min gava skulle gora stor nytta
i relation till vad det kostade fér mig

Jag ville bidra till att géra skillnad for
mottagaren av gavan

Jag ville ga med i/hora till gemenskapen
kring organisationen/andamalet

Jag fick en positiv kdnsla av att ge

Andamalet matchar mina
vdrderingar

Jag upplevde att min gava skulle
bidra till en konkret férandring

Fraga - barridrer

Jag upplevde inte att behovet var
tydligt/stort

Jag har inte blivit tillfragad

Jag tycker inte att kostnaden for mig ar
rimlig i relation till nyttan gavan gor

Jag tror inte att pengarna
anvands som de ska

Jag far ingen social nytta av att ge

Jag far ingen positiv kdnsla av att ge

Jag kdanner ingen personlig koppling
kopplat till organisationernas andamal

Jag forstdr inte vilken nytta min gava
skulle gora




Visa att pengar gor nytta for mottagaren o
kan bada minska barridrer och 6ka viljan att ge

* Diagrammet till hoger visar 5 Ovanlig barriir Vanlig barriir
relationen mellan barriirerna for 3 Viktig drivkraft VLG okl
. - 5
de som inte viljer att ge och x
0 - I
drivkrafterna for de som valt att & e
Tydligt behov =
ge A o Andamalet matchar 9
viarderingar
. . .. x Bryr sig om
mottagaren har en tydlig effekt pa & nyttan
o g g g |
bade befintliga och potentiella £ [\ )
givare. Det dr bade vanligt att q| ¥ 0® Uppleve
: ) .
nimna som en barriir om man inte psykologisk nytta
ger och som anledningen till att man (ravan uppfattas bidra Blir tillfrigad
. Rk till fordandring
valde att ge sin senaste gava. [/
S Upplever social
. L0 R © . ,'S ® o nytta
 Att bli tillfrdgad dr inte en anledning S
S i
att ge, men kan vara en g Ovanlig barriir Snitt Vanlig barriar
forutsittning for manga for att @ Svag drivkraft Svag drivkraft
vicka tanken att ge. Ovanlig barriér > Vanlig barriér
Barriar
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Kontakt

Vill du veta mer? Kontakta oss for en foreldsning.

Charlotte Rydh, Generalsekreterare
Telefon: 08-677 30 93
E-post: charlotte@givasverige.se

Marten Palmefors, Analytiker
Telefon: 08-677 30 97
E-post: marten@givasverige.se
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