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Denna végledning ar ett stod for Giva Sveriges medlemmar gallande EU:s férordning om
politisk reklam, TTPA. Végledningen omfattar en beskrivning av forordningen, skillnaden
mellan samhallsinformation och politisk reklam, en checklista f6r hantering om annonsering

omfattas av TTPA samt en handlingsplan for test av annonsering och kampanjer.

1. Vad ar TTPA?

TTPA (Transparency and Targeting of Political Advertising) ar en EU-férordning som
reglerar hur politisk reklam far utformas och spridas inom EU for att forhindra otillborlig
paverkan och skydda véljarnas integritet. Forordningen har tillampats sedan 10 oktober
2025, och kompletterades 1 januari 2026 i Sverige med lag 2025:1408 om nationella

kompletterande bestimmelser till férordningen.

Syftet med TTPA ar att skapa en storre 6ppenhet kring politisk reklam inom EU, sa att
medborgare enkelt ska kunna identifiera politisk reklam, samt fa information gallande vem
som betalat for annonsen och varfor. Forordningen ska ocksa motverka
informationsmanipulering och utlandsk inblandning, samt begransa missbruk av persondata

vid politisk targeting och skapa en enhetlig inre marknad for politisk reklam.

I Sverige ansvarar Mediemyndigheten och Integritetsskyddsmyndigheten for tillsynen av
TTPA. Mediemyndigheten ansvarar for markning och transparens, och
Integritetsskyddsmyndigheten for fragor géllande targeting och behandling av
personuppgifter.

2. Vad omfattas av TTPA?
Politisk reklam:

e Betalda annonser och boostade inldagg

e Innehall fran eller for politiska aktorer
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Budskap som syftar till att paverka:

e val eller folkomrdstning
e rostbeteende
e lagstiftnings- eller regleringsprocesser

e kampanjer som uppmanar till politisk paverkan
Omfattas ej

e organiskt innehdll utan betald spridning

3. Sambhallsinformation vs. politisk reklam
Samhallsinformation

e Insamlingskampanjer utan politiskt syfte
e Nyhetsbrev och givarkommunikation

e Redaktionellt innehall (debatt, kronikor)
e Organiska inldagg

Politisk reklam
e Innehall som syftar till att paverka politiska beslut, val eller lagstiftning
Grazoner

e Kampanjer under valrorelse

e Fragor kopplade till pagaende lagstiftning

Politisk reklam omfattar annonser och boostade inldgg som gors av, for eller pa uppdrag av
en politisk aktor, till exempel ett eller en kampanjorganisation. Annonser och boostade
inlagg som syftar till att pdverka utgangen av ett val, en folkomrostning, rostbeteende eller
lagstiftnings- eller regleringsprocesser faller ocksa under politisk reklam enligt TTPA. Aven
kampanjer som uppmanar till att paverka politiska beslut kan, beroende pa syfte och
utformning, omfattas av reglerna. Det avgorande ar alltsa inte vilket &mne
kommunikationen handlar om, utan om syftet ar att paverka ett politiskt beslut, ett val eller

en lagstiftningsprocess.

Organiska inldgg i sociala medier som inte boostas eller sprids genom betald annonsering

omfattas daremot inte av TTPA regler om politisk reklam.

Samhallsinformation ar information, som syftar till att informera, sprida kunskap eller

engagemang kring en samhallsfraga, utan syfte att paverka ett politiskt beslut, ett val eller en
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lagstiftning. For ideella organisationer kan det handla om att sprida kunskap om sin
verksamhet, uppmarksamma ett samhallsproblem eller samla in pengar till ett andamal. Det
kan vara insamlingskampanjer utan syfte att paverka politiska beslut, organiska inldgg i
sociala medier, nyhetsbrev och kommunikation till givare och foljare, och redaktionellt

innehall som debattartiklar, kronikor eller rapporter.

Daremot finns det omraden och kampanjer som utifran TTPA:s definitioner hamnar i en
grazon mellan samhallsinformation och politisk reklam. Detta galler kampanjer, annonser
och inlagg som beror politiskt laddade fragor eller kopplat till padgaende
lagstiftningsprocesser, exempelvis klimat- och valfardskampanjer, paverkanskampanjer om
bistand eller offentliga anslag, samt kampanjer som under en valrorelse kopplas till aktuella

samhallsfragor.

Giva Sveriges standpunkt ar att samhallsinformation aldrig ska klassas som politisk reklam.

4. Om ni omfattas av TTPA - vad galler?
1. Markning

e Tydlig markning av politisk reklam
e Avsandare ska framga

e Lank till transparensmeddelande
2. Transparensmeddelande

Ska innehalla:

e sponsor och finansieringskalla

e publiceringsmetod

e budget

¢ information om malgruppsinriktning

e ev. koppling till val
3. Registrering i EU-databas
Registrering inom 72 timmar
4, Targeting (artikel 18)

e Samtycke kravs
e Data ska samlas direkt fran individ

¢ Inga kopta listor
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Inga kansliga personuppgifter

Ingen targeting under 17 ar

5. Dokumentation (artikel 19)

5.

Intern policy (sparas 7 ar)
Register over targeting

Riskbeddmning

Checklista infor betald kampanj/annonsering

TTPA har sju faktorer for bedomning. Anvand och arbeta aktivt med dessa och dokumentera

arbetet infor betalda kampanjer {or att ha ett valgrundat underlag om er annons felaktigt

klassas som politisk reklam. Ga igenom dessa fragor innan ni publicerar en betalad annons:

Innehall

Handlar budskapet om en samhallsfraga - eller syftar det till att paverka ett val, ett
politiskt beslut eller lagstiftning?

Avsindare

Ar ni en ideell organisation och har ickepolitisk status?

Syfte

Ar syftet att informera, samla in medel eller 6ka medvetenhet?

Timing

Sprids budskapet utanfor valrorelser och inte kopplat till pagaende
lagstiftningsdebatt?

Malgrupp

Riktas budskapet till allmanheten/givare — eller till valjare i ett specifikt val?
Spridningssatt

Organiskt innehall eller allmédn annonsering — inte s.k. mikrotargeting (dvs nar
annonsen riktas till mycket specifika malgrupper utifran detaljerad information om
dem, t.ex. alder, kon, bostadsort eller intressen)

Utformning

Ar det tydligt att syftet &r insamling eller opinion i en sakfraga?
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6.

1.

Handlingsplan for test av annonsering

Kartligg er kommunikation
e Gaigenom alla pagdende och planerade betalda annonser/kampanjer. Fraga er:

kan detta uppfattas som utformat for att paverka lagstiftning eller ett val?

Dokumentera syftet
e For varje kampanj: dokumentera syfte (insamling, info, opinion) — inte politisk
paverkan. Anvand forordningens sju bedomningskriterier, utga fran checklistan i

denna vagledning.

Testa kanaler
e Testa om era rena insamlingsannonser godkanns pa Meta.
e Dokumentera felaktiga stopp.

¢ Diversifiera kommunikationen till fler kanaler, som Linkedin, e-post m.m.

Om politisk reklam - se 6ver targeting-setup
¢ Kontrollera samtycke och att inga kopta listor eller kdnsliga personuppgifter

anvands.

Uppritta beredskapsrutiner
e Bestdm vem som beslutar.
e Sdtt upp rutiner for markning.

e Stam av med juridisk radgivare vid osakerhet.
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