Att skanka klader
till second hand 2026

En undersokning om attityder,
drivkrafter och hinder for att
skanka klader till second hand

g SVERIGE

anschorganisationen
for tryggt givande



Kunskap som starker idéburen second hand

Idéburen second hand ir en viktig del av civilsamhiillet, en verksamhet som bidrar till socioekonomisk inkludering och
hallbarhet samtidigt som &verskottet fran forsiljningen gar till samhillsnyttiga indamal. Men vara konsumtionsvanor och
forutsittningarna for hur klader samlas in och tas om hand 4r i férindring. Digital handel 4r en vixande del av second hand-
marknaden samtidigt som det planeras for ett utokat producentansvar. Det betyder att producenterna far storre ansvar for
hur textilier samlas in och hanteras, bland annat genom krav pa sortering, dteranvindning och aterbruk. Fér idéburen second
hand betyder detta bade mojligheter och utmaningar.

For att mota utvecklingen behdver vi bittre forsta méanniskors beteenden och vad som paverkar deras vilja att skinka. Novus
har dirfor, pa uppdrag av Giva Sverige, undersokt svenskarnas attityder till att skdnka kldder, vilka faktorer som skulle kunna
fa fler att skinka till ideell second hand och vad som ir viktigt nir méanniskor viljer hur de ska gora sig av med klader.

Second hand ir redan en etablerad del av svenskarnas konsumtions- och givarbeteende. Tva av tre svenskar brukar skidnka
klader till second hand och 63 procent uppger att de antingen skinker eller handlar kldder i second hand-butiker. Att
kladerna kommer till anvindning 4r den viktigaste drivkraften, tillsammans med att det dr enkelt att skidnka och att
overskottet gar till ideella andamal.

For att fa fler att skinka till ideell second hand behover det bli annu enklare att skinka, tydligare vad som hinder med
kliderna och vilken nytta de skapar. Det fraimsta hindret for att skinka kldder 4r en osikerhet om plaggen ir i tillrickligt bra
skick. Digitala 16sningar skulle kunna vara ett medel for att littare avgora plaggets skick, vilket bade bidrar till att méta
individens hinder och effektiviserar organisationernas hantering.

Trots sektorns betydelse har det saknats samlad statistik 6ver idéburen second hands omfattning och utveckling.
Tillsammans med Kommittén for idéburen second hand arbetar diarfér Giva Sverige for att synliggéra sektorns ekonomiska
och sociala betydelse och skapa en gemensam kunskapsbas. Sedan 2024 sammanstills rapporten Idéburen second hand i
siffror. Den hir undersékningen bidrar till att 6ka kunskapen om minniskors beteenden, drivkrafter och hinder. Genom att
folja utvecklingen 6ver tid vill Giva Sverige bidra till bittre forutsittningar f6r idéburen second hand och ge organisationer,
beslutsfattare och andra aktorer ett anvindbart underlag for att forsta och stirka sektorns roll och mojligheter att bidra till ett
starkare civilsamhille.

Charlotte Rydh
Generalsekreterare



Idéburen second hand ar
en betydande samhallskraft

>

Idéburen second hand &r en
viktig verksamhet som bidrar
till socioekonomisk
inkludering och hallbarhet,
samtidigt som den

skapar ekonomiska resurser
till samhallsnyttiga dndamal.

Dataunderlaget i rapporten
Idéburen second hand i siffror
beskriver den ekonomiska

och sociala betydelsen av
second hand. Ambitionen ar att
framoéver aven kunna ge en
overblick dver de positiva
miljoeffekter som sektorn
bidrar till.

17

organisationer

400

second hand-butiker

Kalla: Giva Sverige, Idéburen second hand i siffror 2025

1,5 mdr

omsadttning 2025

192 mkr

for finansiering
av dndamal

6 500

sysselsatta

8 400

volontarer
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Stor vilja att skanka till ideell second hand

OICIOIONC

2 av 3 svenskar skanker klader till butik
eller container

En fjardedel bade handlar och skanker i
second hand-butik

Att kladerna kommer till nytta ar den
viktigaste drivkraften

Plaggets skick avgor om klader skanks
eller slangs

Narhet, enkelhet och 6kad transparens
skulle innebara mer skankta klader till
ideell second hand

67% av svenskarna brukar skanka klader till butiker och/eller i
textilcontainrar. Endast en liten andel sdger att de inte kan tanka
sig att skdnka till ideell second hand.

63% av svenskarna uppger att de antingen skdnker eller handlar
klader second hand, medan 25% bade handlar och skanker i butik.

Att kladerna kommer till nytta ar den absolut viktigaste
drivkraften bade for befolkningen som helhet och i olika delar av
demografin

66% av svenskarna anser att plaggets skick avgér om de skanker
eller slanger kladerna. Miljomassiga skal spelar sallan en
avgorande roll.

For att fa svenskarna att skanka mer kldder till ideell second hand
ar geografisk ndarhet, enkelhet och tydlighet om var kladerna
hamnar viktiga faktorer.
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Sa skanker svenskarna klader



Att skanka klader ar vanligare giva

an att slanga klader

SVERIGE

Hur brukar du normalt géra dig av med klédder du (eller annan person i

hushallet) inte ldngre vill ha eller anvdnder? (flera val mdjliga)

Butik (ex. ideell second hand)
Textilcontainer

Ger bort till narstaende
Kommunal textilatervinning
Behaller plagget

Lagger i soporna

Sdljer digitalt

Annat satt

Vet ¢j

Bas: 1012 respondenter

I 43%
I 41%
I—— 37%
I 36%
I 33%
I 27%
I 20%

M 3%

11%

43 0/0 skdnker klader i butik

> Svenskar anvander i genomsnitt drygt tva olika satt
for att gora sig av med gamla klader

» Personer som sdljer klader digitalt skanker mer
sdllan till butiker eller textilcontainrar an dvriga.
Yngre personer och kvinnor sdljer i hogre
utstrackning klader digitalt. Daremot syns inga
tydliga skillnader utifran inkomst mellan dem som
sdljer digitalt och dvriga.

» Man slanger oftare klader i soporna.



Tva av tre svenskar skanker klader giva
till butik eller textilcontainer

GZ:’/O

'4 A\

L~

skanker i container
men ¢j i butik
18%

skanker i butik

men ej i container \2

T

18% skanker bade i butik
och i container

Bas: 1012 respondenter



Mest troligt att skanka klader till ideell second 4o

hand-butik under det narmaste aret

SVERIGE

Vilken/vilka av féljande typer av aktorer (om ndgra), ar det
mest troligt att du skulle skdnka/ldmna second hand-kldder till under
de kommande 12 manaderna (om du skulle skidnka klader)? (Flera svar mdjliga)

Ideell second hand-butik, fysisk GGG 60%
Kommunal atervinningscentral  IEEEEEGEGEGG—_—— 42%
Ideell second hand-insamling via textilcontainer i utomhusmiljo IEE——— O 32%
Textilcontainer eller insamlingskorg i butik/kopcenter I 25%
Digital second hand-platform (ex. Blocket/Vinted) N 14%
Loppmarknader / lokala kladbytesevent HEEE 10%
Digital plattform med hamtningsservice (ex. Sellpy) Bl 9%
Retur/bytessystem i kladkedja Wl 7%
Kommersiell/vinstdrivande second hand-butik, fysisk Bl 6%
Skulle inte skidnka/lamna klader till second hand | 1%

Ingen av ovanstaende &r viktig for migj M 4%
Vetej N 8%

Bas: 1012 respondenter

Ideella second hand-
butiker anvdands mest
frekvent for att ldmna in
klader



Textilcontainer i narheten ar det giva
mest attraktiva sattet att lamna klader

Vilket/vilka sétt att skdnka/ldmna kldder till second hand skulle du helst
féredra (om du skulle skdnka/ldmna kldder)? (Védlj max 3 alternativ)

Textilcontaineri narmiljo [N 56%

I Svenskar foredrar att sjalva ldmna klader,
o men vill ha enkla losningar ndra hemmet.

Butik eller inldmningsstation [N 50%

> Medelalders och de som har barn dr nagot mer

Kommunal atervinningscentral [ +0% intresserade av att kunna fa hamtning av klader i
hemmet. Det finns sannolikt en tidsaspekt har ddr det
Hamtning i hemmet oy 50, skulle underldtta i vardagen.

(av mottagande foretag/aktor)

B s > Yngre mellan 18-34 ar ar mer intresserade av att

AL T ldmna via paket (18%) och digitala Lésningar (13%)

Via digital losning, fotografera och boka R
upphédmtning via app ’

Vetej B 8%

Bas: 1012 respondenter
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Erfarenhet
av second hand



4 av 10 svenskar handlar second hand-klider ==

Har du under de senaste 12 manaderna kopt second hand-kldder (till dig sjdlv
och/eller annan person i hushallet, oavsett kdpstille)

» Vanligare att handla klader second hand bland

Ja, fleran4ganger [ 12% yngre och de med lagst inkomst.

> 53% av kvinnorna har handlat second hand-

Ja, vid2-dttilifallen | 40% klader det senaste aret
Ja. vid ett tillfille 1% » 71% av mannen har; inte handlat second hand-
' I - klader det senaste aret
Nej, inte det senaste dret [ 30% “| > Modekategorin inom second hand omsatte 5,3
miljarder kronor 2025 enligt Svensk Handels
Nej, jag har aldrig skénkt 28 58% Pre-loved-indikator.
klader (till second hand) . ]

Vetej || 1%

Bas: 1012 respondenter



Varannan svensk har skankt klader till second |giva
hand-butik det senaste aret

Har du under de senaste 12 manaderna skankt eller ldmnat klader till
nagon form av second hand (i fysiska butiker och/eller pa nétet)?

> Vanligare bland dldre

Ja, fleran4ganger [ 7%

> 59% av kvinnorna har skankt second hand-klader det
senaste aret

Ja, vid 2-4tillfillen | 59 49%

» 60% av mannen har inte skankt second hand-klader
Ja, vid ett tillfille [ 20% det senaste aret

Nej, inte det senaste dret [N 35% -

Nej, jag har aldrig skankt I
klader (till second hand) B

Vetej | 2%

Bas: 1012 respondenter



Var fjarde svensk bade handlar och skdnker giva
till second hand i butik eller digitalt

63%
AL
4 Y

har handlat men har skankt men ej handlat

ej skankt
\2 > Aldre malgrupp

> Yngre malgrupp an de dvriga

> Ger bort klader till vanner
eller behdller plaggen istdllet

;

25% har bade skankt > Handlar klider oftare dn évriga
och handlat

Bas: 1012 respondenter



Digital forsaljning ar ovanligt bland dem som  5iyq
skanker till ideell second hand

Har du under de senaste 12 manaderna skéankt eller lamnat kldder Till vilka second hand-aktérer, eller genom vilka kanaler, har du
till ndgon form av second hand (i fysiska butiker och/eller pa nétet)? skdnkt/ldmnat in kldder de senaste 12 manaderna? (Flera svar mdojliga)
. o — .~ Ideell second hand-butik NN 63%
Ja, flerdn 4 ganger [ 7% /
! Kommunal dtervinningscentral NN 26%
Ja, vid 2-4 tillfillen _ 2% / Ideell second hand via textilcontainer M 14%
0 ’
49% -
Y Digital second hand-platform, ex. Blocket Il 12%

Digital plattform med hamtningsservice, ex. Sellpy Wl 9%

Ja, vid ett tillfille [N 20% ,

Textilcontainer i butik/kopcenter Wl 9%

Nej, inte det senaste aret | 35% Kommersiell second hand-butik M 7%

Loppmarknader / lokala kladbytesevent [l 7%

Nej, jag har aldrig skankt 14% . .
klader (till second hand) [ Jaew Annan aktor i 3%
Retur-/bytessystemi kladkedja | 2%

i (Y
Vetej [] 2% ! Vete m 4%

Bas: 1012 respondenter, 543 respondenter for den hogra fragan
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Darfor skanker svenskar klader
till second hand



Att kladerna kommer till anvandning ar giva
viktigast

Vilken/vilka av féljande skl &r viktigast for dig, om du skulle skdnka/ldmna
klader till second hand (kldder du eller annan person i hushdllet inte vill ha
eller ldngre anvédnder)? (flera val méjliga)

I Nyttan for ndsta anvandare vager | Jagvill att kldderna ska kommatillnytta  EET—— 69% !
tyngre dn bade miljo och bekvamlighet. ittt Ta 5 witl. g_ﬁ_r Iy g‘o‘t ‘g;t‘t “““““““““ P

Jag vill fa ordning och rensa hemma IEEEEEEE———— 8 42%

> Att kladerna ska fa ett andra Liv &r det klart Det &r miljovanligt — EEEE——— 41%
starkaste skalet till att skdanka till second hand - Jag litar pa att aktoren hanterar klidernabra  EEEE—— 31%
oavsett demografisk grupp Det ir bekvimt/smidigt att limna bort  EEE———— 30%

° a . Jag kan dven lamna andra saker dir I 25%
> Yngre personer (18-34 ar) har ett nagot storre J ’

miljofokus och uppger oftare att de behdver rensa
ut kldder hemma, sarskilt bland dem som handlar Mottagaren/butiken ligger ndra mig  m—— s 18%
klader mer frekvent Jag vet inte vart jag annars ska géraavdem = 8%

Att det &r frascht ddr jag skdanker/ldmnar I 19%

) Ingen av ovanstaende &r viktiga 1 1%
» Endast 1% av de svarande uppger att de aldrig

s . - o
skulle skinka klider till second hand Jag skulle aldrig skanka/lamna till second hand 1 1%

Vetej W 3%

Bas: 1012 respondenter



Svenskarna kan delas in i tre grupper utifran |givo
hur de gor sig av med gamla klader

Nar personer som skanker
klader till second hand
delas in utifran vad som ar
viktigast for dem

framtrader tre tydliga
grupper.® -
&
1. Gora gott fér andra 207
3 Vil : r_fﬁl“:‘f’ Enkelt och smidigt!
2. Ha ordning och reda : 2l ha ordring och rede
3. Enkelt och smidigt Andel av

populationen ~25% ~30% ~45%

Bas: 1012 respondenter
*Baserat pa statistisk klusteranalys pa individniva



Mindre viktigt att kunna skdnka och kdpa pa |giva

samma plats

SVERIGE

Hur viktigt dr det att du kan vanda dig till en och samma aktér for att ldmna
textildtervinning/-avfall, skdnka kldder fér second hand/aterbruk OCH képa
second hand kldder, allt samlat pa ett stélle?

Helt avgorande B % B
25%
Ganskaviktigt G 1% J

Varkeneller | 27
Ganska oviktigt D 5% B
38%

Heltoviktigt I 22 9

Vet ej/kan ej bedoma . puA

Bas: 1012 respondenter

Vanligare bland dldre att vilja skdnka och kdpa pa
samma plats

De med inkomst under 299 tkr om aret tycker oftare
att det ar viktigt att kunna skdnka och sldnga pa
samma stdlle (32%)



Enkelhet, narhet och ideell verksamhet giva
avgor valet av mottagare

Vilken/vilka av féljande faktorer dr viktigast for dig, om du skulle vélja VAR du
skulle skdnka/ldmna dina kldder (second hand)?
(Vélj max 4 alternativ)

T Att det ar enkelt och smidigt  EEEE———————— 57% | I Nérhet ,enkelhet och att stotta en ideell
1 ! Py or g0
: Geografisk nirhet  EEETT————— 53% | e aktorardeabsolut viktigaste
! ! - wrs
| Att aktéren &r ideell - i faktorerna nar svenskar valjer
T e e R L S : mottagare
Kan dven lamna in annat (ex. Husgerad/mdbler) mm— 24%

Att det inte dar ofrdscht dar man lamnarin I 21%

Aktorens varumadrke eller rykte  mmmmm 15% > Sex ganger fler tycker att det &r viktigt att

mottagaren dr en ideell aktor dn att den dar

Att jag kan varaanonym  mE 9% R
kommunal (47% jamfort med 8%).

Att aktoren &r kommunal/offentlig = 8%
Att aktoren erbjuder hamtningi hemmet mE 7%
Att jag kan tjana pengar padet mm 6%
Aterkoppling om vad som hiander med kliderna B 3%

Att jag kan lamna in via ombud/post B 3%

Bas: 1012 respondenter
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Att skanka eller kasta klader
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SVERIGE

Skicket avgor om plagget far ett nytt liv

o Vad skulle du sdga avgér om du ldmnar ett klddesplagg till second hand,
6 6 /o snarare dn ldmna till textildtervinning eller kastar? (max 3 alternativ)

anser att plaggets skick avgor iAtt plagget dr i gott skick och kan bédras av nagon annan  EEEEEEEEEEEEEGEGEGEGEGGG 66%

om de skanker eller slanger : :
! Att plagget ar tillrackligt rent och flackfritt T 35% !

Att det dr enkelt att Lamna till en second hand-aktor I 30%
» For en fjardedel ar klimat och milj6 en

avgorande faktor nar de skanker klader Att plagget kan ge intdkter som gar tillideell verksamhet N 28%

till second hand. Att jag ténker pa klimatet/miljon IS 26%

> Enkelhet att ldmna klader dar viktigare At jag inte kan silja det eller ge det till ndgon jag kdnner ~ HEEE 12%
bland de som bor i storstader.
Att plagget inte &r alltfor gammalt/omodernt Il 8%
Att plagget dr av kdnt mérke eller god kvalitet Hl 7%
Annat 0%

Bas: 1012 respondenter



Osadkerhet kring kladernas skick ar vanligaste |ivq
hindret for att skanka till second hand

Vilken/vilka dr de viktigaste hindren eller anledningarna till att du
INTE skdnker/ldmnar (mer) kldder till second hand? (max 3 alternativ)

I Osdker pa om mina klader &r i tillrackligt bra skick GG 23%

o o oo . .
° 28% ser Inga sdrskilda hinder Har inte tillrackligt med klidder att skdnka/lamna N 18%

Det &r for krangligt eller tidskrivande GGG 16%

» Storre osdkerhet bland unga
(31%) om plagget har
tillrackligt bra skick. Jag vet inte vad som hander med mina kldder efterat I 12%

Det finns inga ldmpliga inlamningsstillen ndramig NN 13%

- o i I 12%
> DeiAldern 35-49 &r med Jag ger hellre bort till bekanta o

hemmaboende barn foredrar  Det &r jobbigt att tvitta/gora iordning kldderna infor att skinka IS 10%
oftare att ge bort klader till

bekanta. Jag siljer hellre kldderna sjalv NN 9%

Annat B 4%
Ser inga sirskilda hinder [ 28%

Bas: 1012 respondenter
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Da skulle fler valja att skanka
klader till ideell second hand



Narhet och transparens kan oka viljan att
skanka klader till ideell second hand

giva

SVERIGE

Praktiska losningar och tydligare
information om vad som hdander med
kldderna efter att de skénkts efterfragas i
hégre grad dn nya digitala tjanster.

» Endast 14% uppger att de redan skanker

tillrackligt.

» Viktigare bland dldre att det ar rent och

frascht pa inldmningsplatsen.

Bas: 1012 respondenter

Vilken/vilka av féljande tjdnster eller L6sningar tror du skulle 6ka din vilja att
skdnka klader till ideell second hand (dadr 6verskottet gar till vilgérande
dndamal) i framtiden? (flera val mdjliga)

i Inldmningsplatser ndra hemmet
E En garanti om att kldderna aterbrukas
|
|

! Tydlig info om vad dverskottet gar till

Att det dr rent och frascht dar jag lamnar
Hamtning av kldder i hemmet
Rabattkupong eller annan beldning
Bittre oppettider hos inlamningsstdllen
Majlighet att ange vart pengarna ska ga
En app dér jag enkelt kan boka
Hamtning av kldder i hemmet

Annan

Inget/Jag skdnker redan tillrackligt
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Om rapporten



Bakgrund och genomférande |_V_

BAKGRUND

Undersdkningen har genomforts av Novus pa uppdrag av Giva
Sverige och Kommittén fér idéburen second hand. Syftet ar att
kartldgga allmdnhetens syn pa att skdanka klader, med sarskilt
fokus pa att skdnka till second hand-aktorer.

GENOMFORANDE

Undersdkningen ar genomférd via webb-intervjuer i Novus
slumpmassigt rekryterade Sverigepanel. Urvalet ar representativt for
den aktuella malpopulationen och resultaten kan darmed
generaliseras till denna.

MALGRUPP

.. o e &
Allméanheten 18-84 &r. il ﬁ % ﬁ

FELMARGINAL

Felmarginalen ar ett matt pa osdkerheten i en skattning.
Storleken pa felmarginalen beror bland annat pa andelen
som svarar pa en fraga och antalet genomforda intervjuer.
Nedan visas exempel pa felmarginaler vid olika utfall i
undersoékningen:

Vid 1 000 intervjuer:
Vid utfall 20/80: +/- 2,5%
Vid utfall 50/50: +/- 3,1%



Kommittén for idéburen second hand I_"'

Giva Sverige arbetar for 6kat givande i Sverige och kvalitetssakrar ideella organisationer. Med battre
forutsattningar for givande och samarbeten kan fler manniskor och féretag engagera sig och bidra till ett
Livskraftigt civilsamhdlle. Med narmare 215 medlemmar representerar vi en bredd av idéburna organisationer med
olika andamal, av olika storlek och pa olika platser i landet. Gemensamt ar viljan att engagera manniskor for att
bidra till en battre varld och tillsammans samlade de in 12,3 miljarder kronor (2025) fran allmanheten, féretag och
organisationer. Giva Sverige ar en branschorganisation for tryggt givande.

P4 initiativ fran vara medlemmar startades 2024 "Kommittén for idéburen second hand" med syfte att samla
organisationer med second hand-verksamhet for att tillsammans utveckla kunskap om sektorn och starka
civilsamhallets rost i fragor som ror aterbruk och textilier. Kommittén bestar idag av 11 organisationer som
bedriver second hand-verksamhet. Den har rapporten ar framtagen inom ramen for kommitténs arbete att stdarka
kunskapen om svenskarnas attityder till att skanka klader och bidra till ideell second hand.

’B;iDGE fm

Artikel2 ERIKSHJALPEN Hela ménniskan

”/ Lakarmissionen r% SKYIP)SVADNET + Svenska Réda Korset SVERIGES

STADSMISSIONER
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